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由本报发起组织的“百姓走进大酒店，品尝实惠家常宴”活动自
3月29日推出后，受到众多知名品牌大酒店和食客们的持续关注。一
些大店成功转型大众餐饮，受到百姓欢迎；而还有一些吃惯“皇粮”
的大店仍在观望，难道是习惯性试探“回潮”？

公务宴的减少，使餐饮的大众化消费走上前台崭露头角。本报推

出的“花小钱，吃大餐——— 百姓走进大酒店，品尝实惠家常宴”就是

为促进、提升大酒店大众餐饮的消费需求，让老百姓以实惠的价格走

进大酒店，享受高品质的星级服务。

活动目前进行了两周，已有济南喜来登酒店、山东新闻大厦、天

外山庄、天外村酒楼、山东政协大厦维景大酒店、山东丽天大酒店、

净雅大酒店、高第街56号餐厅、老牌坊特色餐厅等知名中高档餐饮酒

店加入，为泉城大众消费者奉献一桌桌精美实惠的家常盛宴！并因此

掀起了省城餐饮酒店业的大众消费热潮。

吃环境、吃特色、吃品位、吃感觉……现在大众食客们满足的不仅仅是随随便便找个地
儿吃顿饭了，他们更注重就餐环境、菜品特色口味、实惠的价格、营养及情调氛围等。

作为高端餐饮的领军企业，净雅通过办美食节等活动，实现餐饮消费大众化、回归自然
态。净雅食品集团负责品牌运营的马总介绍说，正在净雅各大酒店进行的“山海味道——— 净
雅原生态平价海鲜野菜美食节”以大众化菜品、平价酒水和“空姐”般的温馨服务，把高端
餐饮理念和品质呈现给寻常百姓。美食节选取鱼、虾、贝、蟹、蛤等优良原生态海鲜，以水
煮、清蒸、辣炒、蒜香等烹制手法，推出140余道特价菜；花椒芽、槐花、南瓜花、香椿、
苦菊、薄荷叶等20多种养生野菜成为以鲜活海鲜为招牌的净雅餐营销新亮点。

丽天大酒店要做济南老百姓的“大餐厅”，据该酒店市场营销部刘经理介绍，自从3月
份推出亲民套餐和大众菜品以来，周边不少普通老百姓前来用餐，上座率明显提高，有时会
爆满。酒店现在已全面调整菜品结构，小份菜让顾客花同样的钱可以多品尝几个菜品；家常
菜的推出、没有最低消费标准彻底打消了普通老百姓平时聚餐对星级酒店望而却步的顾虑；
近期酒店推出的666套餐、688火锅套餐，更是体现了亲民、惠民，让更多的百姓得到实惠。

新闻大厦面向大众打造“老百姓厨房”，该店副总经理李文平说，自重新定位调整以
来，更多的大众消费者走进了新闻大厦。家庭聚会、老人生日、孩子百日……客人常常是一
家三代，扶老携幼的进入酒店的包间和自助餐。一些家庭聚餐的客人反映这里不仅服务细致
周到，而且菜品经济实惠，4个人花两百元多能吃到特色“新闻烤鸭”、“胶东铁锅杂鱼”等。
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让百姓走进大酒店，就要有亲民的饭菜价格和不打折扣的星级服务。“能在四星级酒店吃到这样
价位的套餐真不容易，这是我们全家第一次在丽天大酒店吃饭，688元火锅套餐非常实惠，锅底是很
清淡的菌类汤底，小料很丰富，尤其是羊肉卷口感很好，还能够不限量供应；海鲜非常新鲜，真是物
美价廉。”张先生一家老小非常满意。

高档酒店成了老百姓的美食餐厅，常去净雅吃饭的潘先生说：“以前常来净雅吃饭，前几天和一
些朋友去，发现没有200元以上的菜了，30元左右的菜品倒是不少，一顿饭省了30%，哈哈！”。他
说，那天去吃饭，还免费享用了38元的酒水果汁，听店里经理说，4月15日至21日，每桌满六人就
餐，获赠波士顿龙虾一只；六人以下赠送波士顿龙虾半只。

天外山庄推出的“实惠渔家乐”让慕名前去的陈女士一家很是开心。她说：“全家八口人去吃
的，16个特色菜品和4种面食的桌餐，总共599元，确实丰盛实惠。”而孙先生一家和朋友三口去吃的
是另外一款299元的桌宴，孙先生说：“在天外山庄，绝对实惠啊！”

菜价降、酒水降价，服务质量和内容不降。净雅还推出了控制菜量、菜品折份、0 . 7份菜品、餐
中分餐、打包服务、主动退换菜等服务；无最低消费、无包厢费、无开瓶费，“三无承诺”让高端服
务更加亲民化。

在当前形势下，不少酒店已由原来的高档化、商
务化消费转向平民化、大众化消费，实现“环境高
档、菜品大众”的新措施，吸引更多的寻常老百姓前
去消费。

然而，还有一些吃惯“皇粮”的大酒店仍在观
望，还有一些公款招待已转到内部食堂和内部接待
点。在一段时间的沉寂之后，公款吃喝似乎又有回潮
之势。

据了解，前些时间对外宣布要向百姓开放的南郊
宾馆又突然“调转风向”，曾公开宣布的开放大众消
费突然“偃旗息鼓”，个中原因，记者在向该宾馆一
位经理求证时，始终未得到答复。还有像舜耕山庄、
索菲特银座大饭店、贵和皇冠假日酒店等高档次的酒
店也一直未明确推出面向百姓消费的大众餐饮。

有媒体暗访中发现，哈尔滨的吃喝一条街又开始
红火，很多包间里敬酒时互称处长、主任、局长等职
务，一些包间点了几百元一份的份菜，消费几千元以
上的为数不少，有人结账还分着开几张发票，显然是
为了报销方便。

这一次的“回潮”是一种习惯性的试探。这种
“回潮”并非个案，有些地方的公款吃喝就没有停止
过，只是习惯性地潜伏了起来。风声一紧就都躲进了
食堂，酒照喝，谱儿照摆。还有的躲到了私密性很强
的私人会所，花的钱比以前更多。当然，应对监督的
花样远远超越着公众的想像，像“用矿泉水瓶装茅
台”、“用二锅头瓶装五粮液”之类的对策数不胜数。

“希望政府在这方面能够建立一个长效的监督机
制，在接待方面建立明确的标准。”市民张小姐说，
她很高兴看到中央和地方政府都要求勤俭节约，但同
时她也担心这成为一阵风，希望坚持，不要回潮。

近日，统一企业宣布将旗下所有纸质包
装方便面产品外包装材质全部升级为食品
级原生纸。据统一相关负责人介绍，本次统
一企业在国内方便面行业中率先将内外层
包装均采用食品级原生纸，是希望能通过
对各个环节的严格把控，为消费者提供更
高标准的产品。

据悉，自今年2月开始统一企业就启动了
此次换装行动。目前，原生纸包装的产品正在
部分地区陆续上市，包括统一老坛酸菜牛肉
面、统一卤肉面等在内的旗下所有纸质包装
方便面产品(桶装、碗装)都将更换为100%原
生纸包装。预计到今年6月 (以生产日期为
准)，全国范围内所有方便面产品线将全部更
换完毕。

据笔者了解，目前国内和国外厂商通行

的方便面产品纸容器均都采用的是双层结构
设计，即内层和外层。内层因与食品内容物
直接接触，必须采用食品级原生纸材料；而
外层起到的是隔热和说明的作用，一般采
用再生纸。

此次统一企业在业内率先启动方便面产
品包装的更新换代，将包装的外层材质也全
部更换为食品级原生纸。相关业内人士预言，
此举很有可能将引发行业内一轮换装潮，推
动方便面行业向更高标准发展。

统一企业上述负责人表示：“一个行业的
健康发展，离不开方方面面的积极因素。作为
一个勇于承担社会责任的企业，统一企业提
高标准严格要求，率先将方便面容器的内外
层全部采用食品级原生纸，是希望能够树立
起方便面行业包装的新标杆。”

4月6日，时尚品牌GIORDANO“捣蛋军
团”系列服饰发布。此次推出的“捣蛋军团”系
列服饰则完美的贴合了当下年青一代的穿着
品味，而且传递了青春向上的正能量。发布会
现场的T型台上，模特身穿GIORDANO服装，
展示了当季GIORDANO的潮流服饰，此系列
以四位调皮可爱的卡通人物为图案原形，除

经典的黑白色系外，更融入了亮丽的蓝色以
及热情的珊瑚色，加上个性的剪裁设计，给人耳
目一新的感觉。现场还别出新意地设置了游戏
互动环节，让4位观众穿上“捣蛋军团”系列服饰
出场，以富有创意的形式完成T台秀，周正和李
源作为现场活动的主持人也参与其中，亲自为
获得优胜的观众颁奖并合影，将活动推向高潮。

据悉：正在省体育中心
体育馆举办的第16届江浙
沪丝绸暨八省市服装服饰
大型展销会将于4月17日准
时结束。即日起全场商品开
始大甩卖了，去展会购物一
定能抢到更多的实惠。

本次展会汇聚了江苏、
浙江、上海等长三角地区正
规丝绸厂商，北京、天津、广州、大连等地服装
厂商共300家。主要参展商品有品牌丝绸服
装、真丝针织服装、春夏季男女时装、休闲运

动服装、家居睡衣系列、中老
年服装、童装、鞋帽、春夏床
上用品等等，还有裘皮皮草
反季让利热卖。

此外，为进一步丰富展
会内容，还组织了八省市土
特产食品展团一同参展，也为
展会增添了不少热闹气氛。

真正工厂价直销，享受
实惠就到第16届江浙沪丝绸暨八省市服装服
饰大型展销会。地点：省体育中心体育馆，日
期：4月2日至4月17日。

统一方便面换装启动 率先内外均采用原生纸

佐丹奴“捣蛋军团”新款服饰上市

省体育馆江浙沪丝绸服装展
17日准时结束全场狂甩
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