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都市车界

4月13日，2013雅力士全
国挑战赛南京站在奥体中心
西门拉开帷幕，经过2天4个
回合的激烈角逐，来自江苏
本地的选手金志勇摘得首个
车王称号，他将与亚军吴建
刚、季军丁贵龙一同参加8月
在广州举行的年度总决赛。

值 得 一 提 的 是 ，作 为

2013年雅力士全国挑战赛首
站的南京站，凭借前两年全
国挑战赛积蓄的知名度，并
依托2013南京车展所带来旺
盛人气，开赛信息一经公布，
就吸引了超过千人现场关
注，其中有258人参与主体比
赛，活动规模远超上一季，现
场情况火爆异常。

本次比赛令人印象深刻
的莫过于yaris风云赛道，据
悉，这是由主办方总结了前
两季比赛的活动经验以及选
手建议，为提高趣味性而打
造出的一条以英文yaris车名

设计的雅力士专属赛道。
据笔者现场了解，赛道

共分为5个环节：Y门有道、草
船借箭、疾步插针、S回旋、峰
回路转。每一环节都对车辆
的性能有很高要求，同时也

是选手驾驶技巧与实力的体
现。例如“疾步插针”，这个被
现场选手公认为最具难度的
环节，需要先完成两次紧急
避让，随即进入宽只有9米的
蛇形绕桩才算顺利完成。这
一环节需要选手完成的动作
最多，对车辆操控灵活性和
选手驾控能力都是极大的考
验，不少参赛选手就是在此

“马失前蹄”的。本站比赛的
冠军金志勇就总结了一些取
胜心得：“这个环节一停一起
一转一冲，需要动作连贯，一
气呵成，冲刺这关需要沉稳
的心态和一定的驾车技巧，
当然车辆本身出色的操控性
能也起了很大帮助，雅力士
在赛道上敏捷的表现颠覆了

丰田品牌小型车在我心中的
形象。”

选手的精彩表现让现场
观众也领会到雅力士这款型
动“小钢炮”的运动性能。为
了让现场观众进一步体会到
雅力士的赛车“职业范”，主
办方还特意安排了冠亚季军
的表演赛，强强对抗所引发
的高亢发动机轰鸣声将赛事
推向高潮，很多前来购车的
消费者被现场的气氛感染，
纷纷订购了雅力士。另外一
部分第一天未能参与的观众
还因此特意在第二天重临赛
场，报名参加。2013雅力士全
国挑战赛第一站就是这样在
车展观众的热烈支持和关注
下宣告完满结束的。

首站告捷

2013雅力士全国挑战赛南京站火爆赛场内外

时代在不断改变，MPV市场的变局也
在酝酿发生。在这种市场背景下，多功能
MPV的新生代表——— ELYSION(艾力绅)
凭借“全价值”的产品实力顺势而生、乘势
而飞，对MPV的固有商务印象完成了一番
革新，重新诠释MPV的全价值。值得一提
的是，2012年7月东风Honda ELYSION
(艾力绅)上市后，其所在的MPV市场份额在
整体下跌半年后，却呈现出扩张的态势，由
年初的不到一个百分点升至1 2 月份的
4 .17%。因此，可以毫不夸张地说，ELYSION
(艾力绅)的面世开启了MPV市场的新精英
时代。对处于事业上升期的中小企业来说，
商务用车除了要有符合商务身份的气派形
象、舒适性外，更要兼顾经济性和实用性，
照顾到中小企业创业者对支出的把控，凸
显其多功能用途。罗列至此，要挑出能够
完美契合这诸多要求的车型，ELYSION
(艾力绅)绝对是首选。 （天恒）

齐鲁车展期间，一汽轿车奔腾及欧朗品牌集体亮相
济南高新会展中心，奔腾B50、B70、B90以及欧朗的集体亮
相，为山东的消费者提供了更多的选择。据悉，2012款奔
腾B50在原有的优势基础上，通过在外观、内饰、功能三
大方面，进行了16项提升。奔腾B70上市7年来，凭借卓越
的产品品质、出色的安全性能赢得了良好的市场口碑。
此次亮相的奔腾B70，以全新动力组合、全新前部造型、
全新尾部设计吸引了众多消费者。而一汽轿车家族新成
员一汽欧朗在空间、安全性、才空性、舒适性、科技型等
方面给用户带来优秀的驾乘体验。 (本记)

东风小康于车展上着力推出满足微客市场高端
人群需求的小型客车C37，兼顾家庭用、商务用、物流
用，带给用户“实惠大、面子大、空间大”的独特使用价
值。C37搭载了高性能的1 . 3升VVT汽油机，底盘、车身
均代表了行业最先进的一代技术水平，内饰及其他配
置完全可以与商务车媲美，售价4 . 5万元—5 . 5万元。据
悉，车展期间，东风小康举行“购买东风小康 豪享双
重大礼”大型优惠促销活动，现场购车客户尊享双重豪
礼，用户可获赠价值1188元大礼包以及399元赠送交强
险的贴心大礼包；购买东风小康C37更可享3888豪华大
礼，导航、铝合金轮毂等好礼相送。 (本记)

艾力绅

乘势全面起航

由主持到代言 孟非恋上东风风神新S30

东风小康C37登陆齐鲁车展

一汽轿车集体亮相齐鲁车展

东风风神新S30，3月底在全国12大
区集中上市引爆。代言人孟非亲临现
场，为新S30上市倾情助阵。业内人士
认为，东风风神选择孟非代言，并非偶
然，而颇有渊源。作为江苏卫视的当家
主持，自东风风神与江苏卫视建立战略
合作关系后，孟非与东风风神就牵手结
缘；一年前主持东风风神旗舰车型A60
全国上市会，让彼此拉近；在江苏卫视
的跨年演唱会上，两者重聚，又加深了
了解。

东风风神S30融汇东风44年制造实
践与21年国际合作经验，联手国际汽车
设计大师乔治·亚罗倾力设计，2009年
上市后又分别经过两次升级改造，每次
改进项目均在20项以上，以全程51000
多公里无修理、零故障的优异成绩征服
五大洲，同时经受极热、极寒、高海拔
道路等特殊环境，获得国内外消费者认
可。

此次，新S30经过25项越级改进，
外观、内饰、配置、动力、安全性等
能全面升级，全面演绎“新技术、新
形象、新体验”，并以6 . 78万元-8 . 88
万元的售价尽显超值性价比。新S30引
领时尚潮流，外观更上镜，气度更从
容。多功能七寸大屏、定速巡航、EPS
助力转向系统、遥控钥匙寻车功能等
驾控科技遍及全车，完美晋级。全面
升级的音响系统、健康环保座椅等应
用更是力压同级车型，带给用户完美
越级体验。
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