
不说不知道，中国现有的汽车品牌数量竟然100多个，

且居全球之最，但这依然阻挡不了后来者的热情加盟，可见

“全球第一大市场”这个名号真不是盖的。

如果掰开手指头算一算，
仅是近两年，就有约10个新品
牌在中国诞生，例如从合资自
主的理念，到新的全球品牌西
雅特、DS及合资品牌腾势、观
致等，这些新生品牌虽然定位
有低有高，但都主打年轻化。

说起中国汽车市场的新生
品牌，相信很多人第一印象便
是合资自主。没错，这是自
2008年广汽本田率先发布“理
念”以来，一个备受争议的车
坛新生儿。尽管合资自主自从
诞生之初便被打上了“满足政
策需要”的标签，但从理念
S1、启辰D50、宝骏630以及思
铭等相继入市的情况看，它们
不仅扩大了企业的产品线，也
满足了中国市场多元化的消费
需求，并因技术、价格以及服
务等某种程度上的优势，而可

能成为推动车市变革的关键因
素之一。

当然，对于很多新生汽车
品牌来说，很可能面临的共同
话题就是，处于起步阶段，品
牌溢价为零，市场前景需从一
张白纸开始描画。但随着时代
的不断发展，中国消费群体已
经越来越年轻化。而这些年轻
人，其实，正是中国众多汽车
品牌们赖以生存的巨大市场。

有关调研数据显示，到
2015年中国汽车市场购车的群
体中，80后、90后消费者的比
例将会达到58%，成为市场的
中流砥柱。而该消费群体除了
热衷时尚、追求个性、讲究品
质之外，价格恰恰也是一个最
敏感的因素。很多人往往尽管
手头预算有限，但想在越来越
多的汽车产品当中，买到一辆

适合自己心水的汽车，显然不
是一件难事。这对合资自主而
言，自然就是一个机会。

目前，在众多车市后来者
当中，除了即将推出、数不胜
数的合资自主品牌外，西雅
特、奇瑞观致、一汽欧朗、雪
铁龙DS、腾势等可算得上是
近两年的全新进入者。尽管品
牌定位高低各不同，但我们不
难发现，这些全新进入者走的
都是年轻化路线。

西雅特走的是高端精品小
型车的定位，并主打运动风
格，无论从外观设计还是驾驶
感受都偏向运动化，相比起大
众和斯柯达，目标群体明显更
加年轻化。同样地，雪铁龙
DS作为标致雪铁龙集团的高
端车系，从去年在国内上市的
DS4、DS5来看，走的也是个

性化路线。
可见，中国年轻化的消费

群体已然成为众多汽车品牌后
来者眼中的“香饽饽”，就连
中国汽车业的老大哥——— 一汽
集团为了表达对年轻用户群重
视的一种态度，于2011年推出
了全新品牌Oley(欧朗)，定位
时尚、动感和个性，主打年轻
人群。

此外，以自主合资而不是
合资自主成立的奇瑞观致，对
于这个年轻的汽车品牌，市场
份额其实还是要依托着绝大部
分的年轻消费群体。再或者，
去年比亚迪与戴姆勒合资发布
的全新品牌——— 腾势，它以
“腾势而起，电动未来”之
意，直截了当地表明将专注于
新能源车的研发，服务于新能
源汽车时代。

●2008年4月，在北京车展上，
广汽本田正式发布自主品牌“理
念”及首款概念车

● 2 0 1 1年 1 1月，在广州车展
上 ， 一 汽 欧 朗 、 东 风 日 产 “ 启
辰”、北京现代“首望”、东风本
田思铭等品牌正式发布，与此同
时，大众品牌西雅特也宣布进入中
国市场；随后，奇瑞量子更名观致
汽车，品牌标志同时发布

●2012年3月，由比亚迪和戴姆
勒 共 同 合 资 的 电 动 汽 车 品 牌
“DENZA腾势”在深圳发布，这是
中国首个专注于电动汽车的品牌

●2012年6月，标致雪铁龙旗下
DS4和DS5两款车在中国上市，宣告
DS品牌正式入华，挑战已经占得先
机的欧美及日系豪华车

●2013年3月，一汽丰田发布合
资自主品牌“朗世”，首款车型将
为电动车，计划在本届上海车展首
发亮相

●2013年4月，华晨宝马推出了
全新品牌“之诺”，首开国内豪华
品牌合资自主的先例
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