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今日泰山

“刚才所讲的内容，是
关于精装修住宅施工管理、
验收方面的课程，下面再来
和大家分享一下如何做好
精装修住宅后期的增值服
务。”4月16日，一场关于住
宅精装修的讲座在宝龙福
朋大酒店四楼会议室火热
进行。

本次讲座是一堂安居
房产内部员工的培训提升
课程。特别邀请了国内资深
专家，特别是在精装修方面
有着独到研究的胡冶明教
授开展的关于住宅精装修
方面的知识讲座。

安居房产作为本土的
房地产开发企业，其开发建
设的安居·上上城项目作为
泰城首个倡导“装修”理念
的楼盘，为泰城的房地产住
宅市场毛坯房迈向装修化

起着积极地推动作用。
近年来，安居房产为满

足甚至超越客户不断增长
的期望，提高客户满意度，
本着“对客户负责，让社会
满意”的服务理念，项目建
设中建立了一套完整的工
程质量保证体系，完善了质
量标准、检验规范、验收标
准和管理制度；通过对建筑
材料的进料质量、施工质量
和安装质量的全面监控，及
时组织相关部门对工程的
验收；目前在售的安居·上
上城项目、安居·幸福里项
目多次被评为“省级安全文
明工地示范工地”，安居房
产也持续改进，力争达到全
优的工程质量。

在装修单位的选取上，
更是通过多次考察与深圳
一线的装修企业合作，保证

了住宅工程施工和房屋交
接的整体质量。

在服务方面，安居房产
精心做好售前、售后服务以
及客户回访工作，加强与业
主的交流，重视信息传递及
反馈。值得一提的是，安居
房产开发项目成交的一半
客户是由老客户介绍购房
的，此数据也充分说明了消
费者对安居房产的认可。

安居房产相关负责人
告诉笔者，为培养一支适应
市场竞争要求的员工队伍，
安居房产注重优化人才结
构，强化管理人员培训，通过

“引进来”、“走出去”等多种
形式加强员工队伍建设，通
过提升员工的业务能力和综
合素质，练好内功为消费者
做精品工程。

（程青）

4月17日，笔者在乐活
小镇看到，施工人员正在
铺设各种管线，绿化树木
也基本栽种完毕。乐活小
镇经有关部门验收，将于
2013年4月30日达到交房条
件。为了避免拥挤，自2013

年4月30日起，将进行错时
交房，各业主的具体收房
时间及事宜，以书面的《交
房通知单》为准。

恒地·乐活小镇，是恒
地地产2011年在泰安东区
投资建设、打造的一个充满
欢乐、风尚的全新理念社
区。项目位于泰山东苑片
区，北临泰山、碧霞湖、瑞奥
不夜城和方特欢乐世界，西
面是著名名胜古迹汉明堂，
周边自然景观优美，旅游资
源丰富，人文氛围浓厚，项
目依山带水，是东苑片区内

规划的碧霞国际社区中最
大的商住项目。

小区总占地面积12公
顷，总建筑面积约15万平方
米，绿化率高达36 . 35%，社
区英伦风情园林耗资数千
万元打造，功能齐全的休闲
会所仿照大都市建造。西部
沿明堂路规划有5万平方米
商业街，娱乐、休闲、生活配
套商业等多样化形态遍布。

既能满足本小区居民的生
活需求，又能辐射周边，聚
集消费人气，带动泰安东苑
片区的发展。东部以多层花
园洋房围合别墅成高档居
住区，多层住宅户型布局合
理，全明通透，客厅、主卧全
部南向采光，两房、三房面
积涵盖81 . 56㎡-146 . 75㎡，
满足购房者不同置业需求。

（袁茵）

练好内功做精品，加强售前售后服务

安居房产举行员工内训会
恒地·乐活小镇交房在即

4月30日起开始错时交房

安居·上上城：

项目二期绿化种植苗木种植
完毕，现正铺设草皮；项目三期已
完成道路硬化的施工和搭建临设。
6#楼准备进行第二遍防水完成，11
#、12#楼明日进行第一次防水施
工，13#、14#沙石回填完毕，15#、
16#楼进入基础垫层的阶段。

安居·幸福里：

项目一期1#楼样板间地面、墙
面砖的拼贴及吊顶已完成，正在做
给水管铺设及外墙保温施工，2#楼
外墙保温板已完成，正在做室内给
水管道铺设，3#楼外饰面开始施
工，4#楼现处于内墙抹灰及外墙保
温同步施工阶段。5#楼也正在做外
饰面施工及防水工程。1#商铺开始
2层的钢筋绑扎及支模，5#商铺正
在进行钢筋绑扎。地下车位正在清
槽，将于近期准备验槽。

恒基·東尚：

恒基·東尚选出三套大中小不
同的户型作为样板间，正在进行装
修。目前厨卫的地砖墙砖已贴完，
马上进行客厅餐厅地砖的铺装。样
板间预计将于5月底精彩亮相。

恒基·都市森林

4月15日，恒基·都市森林项目
现场的临时咨询处启用。

阳光和墅

阳光和墅第二季正在火爆销
售，为了回馈新老客户的关心和支
持，特推出3599元/㎡超低起价，更
有多项心动优惠，欢迎新老客户莅
临品鉴！

中心国际

5月6日前优惠政策：1、在表单
价的基础上打88折；2、储藏室在总
价的基础上优惠3000元；3、车位由
原总价16万/个优惠至13万/个；4、
赠送价值1200元/㎡的品牌豪装。

工程进度：15#—20#已经主
体封顶；21#—24#地上6层。

大安·绿视界

一期各住宅楼以及商业1号楼
都已封顶，准现房呈现，项目正在
热推商业1号楼117平方米户型，仅
余四套。项目二期正在火热施工。

楼市快报往年，3、4月份有“金三银四”的说法。不过今年“国五条”出台，让楼市焦点全集中到了二手房市场。4月过

半，新建商品房市场依旧不温不火，可开发商之间的竞争早已暗流涌动，展开了一场“刚需争夺战”。

安居房地产有限公司销售负责人张雪———

刚需支撑市场，小户型最受青睐
“相比往年，今年三四月份

我们开发的项目销售量还是比
较平稳的。我觉得目前是拼品质
的时候，楼盘自身状况决定销售
情况。”17日，泰安市安居房地产
有限公司销售负责人张雪说，春
节后的第一波热潮已经过去，4

月份成交情况虽然没有明显下
滑，但是到售楼处的新客户数量
环比有所下降，五月份新建商品

房市场成交走势还不是很好判
断。不过显而易见的是，现在市
场以刚需为主。

张雪介绍刚需客户最关注
80平方米的两居室和100平米的
小三居，而且现房和即将交房
的项目关注度最高。“我们公司3

个项目有期房，准现房，还有正
在筹备的，三盘联动，对刚需客
户的需求体会最深。”除了开发

进度不同，三个项目的户型也
互补，在购房者中形成了很强
的口碑效应。另外公司还推出
了2000元代金券，持券者买安居
房产的任何一个楼盘都可以减
免2000元。

两个在售项目上月成交量
都在40套左右，近期价格均有小
幅上涨。“涨幅在每平方米100元
以内。”张雪说。

华新·新城销售主管侯静———

房价不会大涨，品质更要求精
17日下午，记者来到华新·

新城项目售楼处，在门口的登记
簿上，记者粗略查了一下，4月1

日至今，该售楼处接待来访近200

组。
“我们项目二期基本上售

完，现在正主推的是三期，一共
有9栋楼，已有6栋楼开工建设，
总共有1000多套房源。”华新·新
城项目销售主管侯静介绍，本月
客户到访量比上月有所下降，这
也与项目二期基本售罄，三期尚
未开盘有一定关系。目前均价

4600元/平方米，三期产品升级，
价格会有小幅提升。

“和附近其他几个楼盘相
比，我们的价格不是最低的，也
不送精装修，但我们的口碑好，
诚信高，所以不知不觉间，新城
项目已经开始领跑。”项目负责
人介绍，在南部大片区同类楼盘
中，华新·新城开工最早，建设速
度最快，目前一期已经入住，满
意度高达95%。

对于市场走势，侯静认为今
年全年都会处于一种不温不火

的“长流水”状态。“毕竟现在主
要是刚需客户支撑市场，在未来
房价不可能大涨的情况下，楼盘
很难出现开盘就热销，几天售罄
的情况。所以华新·新城目前主
要从性价比上做文章，从施工到
配套，从销售到物业，每一个环
节都力求精益求精。

现阶段，华新·新城推出“月
享悦幸福”年度主题活动，招募
会员每月组织一次大型抽奖，奖
品主要是购房抵用金，获得最高
奖者，购房可减免5万元。

绿地公馆营销经理徐健———

不打价格战，追求实用性
“现在的市场就好像是一场

长跑比赛，大家不能再靠价格战
拼爆发力，而是要练内功拼耐
力。”绿地公馆营销经理徐健的
话，准确地描述了高铁片区的竞
争状况。

绿地公馆工程进度很快，目
前在建项目已经建设到了十多
层。在售的是4组团的1、2、4号楼，
共500套房，均价在5000元/平方
米左右。“和刚过完年那段时间
相比，我们的销售情况略有下
降。特别是3月15日以后，客户来

访量也少了。我们也分析了原
因，在我们这个地段，春节返乡
客流影响比较大。”徐健说，购房
者越来越理性，获取信息越来越
多，所以楼盘之间的竞争也越来
越大、4月上旬，各楼盘开始加大
宣传力度。

相比高铁片区其他楼盘，绿
地公馆的优势突出在地段上。

“我们步行12分钟到高铁站，开
车5分钟到天平湖，乘公交到岱
岳区政府只有一站。”他介绍，绿
地公馆在品牌优势的基础上，产

品做得更精细，许多设计在全省
都是超前的。

绿地公馆近期价格小幅上
涨，徐健认为高铁片区已经过了
大打价格战的时代，在刚需占主
流的市场前，产品的实用性更能
打动购房者。因此，最近绿地公
馆正在升级样板示范区，精致的
样板间和花团锦簇绿意阑珊的
实景体验，几乎成了婚纱摄影基
地。该项目近期还推出了“最美
绿地公馆，最美泰城新娘”活动，
奖品是价值万元的家私。
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