
天地之间有杆秤，那秤砣是老百姓。
15日，第二届山东省百姓品酒大赛决赛在济南举行。来自全省14地市的100名民间品酒

高手在决赛中一决高下。相比两年前的首届百姓品酒大赛，这次无论是比赛规模，还是参赛
人数都翻了一番。群众参与如此火爆，得益于比赛的宗旨就是让消费者品评出自己口中、心
中的好酒。也正是基于此点，这个面向全国白酒消费第一大省的海选，在这个明媚的春天又
一次走进了每一位白酒爱好者的心里。

这是一个以百姓参与的群众舞台，更是一个白酒企业面向大众的展示平台。
除去华丽的包装、抛开企业品牌的光环、忽略产品的市场价格，将酒倒入消费者面前的

几个杯中，让消费者去看、去闻、去品，最终以得分来确定产品的优劣。这也是产品在消费
者心目中的价值。

都说自家的酒是好酒，口说无凭。本届比赛用酒都是从市场上采购的成品酒。这些酒也
都是消费者平日里接触比较多的产品，差不多的度数、差不多的价格。就在这样的前提下，
消费者给出的品鉴结果却大不相同，高下立见，优劣自分。

世界上有两种东西掺不得假。一种是入口的东西，一种是内心的东西。白酒作为食品，
给人带来更多感官的体验，入口、入喉、回味，每一个环节都会有不同的味觉体验。可能单
喝一种酒无法明显辨别出好坏，但几种酒摆在一起让你品，不会喝酒的都能尝出孰优孰劣，
至少味道冲不冲，上不上头都能感觉到。

搞品酒大赛不是为了比赛而比赛，更多的要发现问题解决问题。现如今，家庭消费已经
成为白酒消费的主流。为此，普通消费者对产品的口感喜好就显得尤为重要。侧重香气还是
侧重味道？闭门造车是不行的，要靠数据支持。来自全省14地市的上万份品酒答卷足以成为
参考数据。大到地区、小到职业、年龄，不同区域、阶层人群的品酒喜好跃然纸上。

齐鲁晚报作为山东发行量最大、社会影响面最广的都市类报纸，有能力也有义务为消费
者和企业之间建立心与心交流的平台。让百姓内心的呼声传播出去，成为评价产品质量的公
平秤。 （王丛）
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