
17万人次参展，销售汽车
9813台，销售总额突破11亿

车展这5年

面积1 . 7万平方米，参展品
牌47个，成交汽车716台，销售额
6500万元，观展人数7 . 1万人次。

面积2 . 8万平方米，参展
品牌62个，成交汽车1955台，
销售额1 . 7亿元，观展人数13

万人次。

面积5 . 6万平方米，参
展品牌77个，观展人数达
19 . 6万人次，销售汽车6717

辆，销售额7 . 2亿元。

112家参展商，82个
汽车品牌，售车9102辆，
销售额9 . 8亿元，展区面
积6万平方米，20万人次
观展。

参展企业125家，130余款新
车型，近700款车型参展。16 . 5万
人次参展；销售汽车5015辆；销
售额近6亿元。

面积4 . 6万平方
米，107家参展商，参
展品牌69个，16万人
次观展，销售汽车
4 8 8 3台，销售收入
6 . 5亿元。
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烟台将把展会经济打造成支柱产业
十大展会拉动百亿元社会消费，广告、旅游、餐饮等周边产业通过刚刚办完的春季车展火了一把
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刚刚落幕的春季车展，着
实让烟台的汽车经销商们又
火了一把。历时四天的展会，
参展观众突破15万人次，售车
6827台，销售总额近7 . 9亿元。
眼下在烟台，车展的知名度如
同葡萄酒节、果蔬会、住博会
等展会一样，已是众人皆知，
这些大型展会也已完成了从
品牌展会到名牌展会的蝶变。

烟台不缺名牌展会，这从
一组组的数据中很容易就能
看出来。但细观在烟举办的众
多大型展会便会发现，这些名
牌展会的影响力大多只局限
于山东半岛地区，具有显著的
区域性展会特点。以住博会为
例，观展的人群绝大多数来自
于烟台市区以及所辖的各县
市区，最远或有威海来客。比
起北上广的车展，相差甚远。

住博会的差距怨不得烟
台，这是由城市规模等众多因
素所决定的。但有一些兄弟城
市的名牌展会却值得烟台学
习，比如说青岛的啤酒节。论
地域，烟台和青岛并无大异，
轮城市规模青岛虽比烟台要
大，但差距毕竟还不是那么遥
不 可 及 。其 中 的 玄 机 在 一 个

“活”字。
去过青岛啤酒节的人都

会印象深刻。长长的大排档、
各国的特色啤酒、海鲜佳肴、
热舞劲歌，穿梭其中分分钟就
会沉醉，再也不愿离开。以此
展会分析，海鲜烟台也有，特
色啤酒也不难“请”，差的是什
么，观念。

展会经济的初级阶段是
搭台唱戏，摆摊位卖东西。随
着人们的品味逐渐提高，这种
模式已渐失去吸引力。如今，
人们更希望自己登上舞台，直
接参与到展会中来。就像唱歌
一样，以前是听明星演唱会，
如今铺天盖地的全是“我是大
明星”、“中国好声音”等等。办
展会也该像娱乐节目一样，是
时候考虑转型了。

烟台的众多名牌展会中
不乏这样的好胚子，葡萄酒节
就可以更好地发挥出热效应。
在中国，没有哪个城市比烟台
更配拥有葡萄酒城的了，青岛
啤酒节可以从一个展会成为
一道旅游风光，烟台怎就不可
以。观念转变起来、观众参与
进来、活力有了不火都难。

展会经济

之三

快评

┬苗华茂

打响名牌展会

急需活力元素

2012年十大展会

“连续三年，每年的车展
我都得来凑个热闹，在这里把
全烟台的车行都逛遍了。”家
住莱山区的林峰是个爱车人，
在不久前的车展上刚刚入手
了人生第一辆车。在提车现
场，他难掩激动心情。

林峰说，烟台车展没有

什么门槛，就算不买车，老
百姓也能来看个热闹，今年
几乎所有的 4 S店都来到了
国际博览中心布展，他不用
到处奔波便把市面上所有
的车型看个遍，很快选到了
满意的车型。

18日，刚忙活完车展的烟

台一汽大众展厅主管田斌便
开始马不停蹄地接待陆续来
店里提车的市民。“仅我们一
家店就订出去了260多台车，
现在一天就得接待十多个前
来提车的市民。”田斌难掩兴
奋心情地说，今年的春季车展
为全年汽车销售打响了第一
枪，短短4天时间至少完成了
全年十分之一的销售任务。

像烟台一汽大众一样的
汽车参展商还有很多。田斌介
绍，为了准备这次车展，一汽
大众厂家派出了专业的布展
人员，携带价值数十万元的布
展设备来到烟台，联合烟台当
地3家一汽大众4S店共同参加
了本次车展。

汽车参展商们借着车展
凝聚的人气，不但卖出了数量
可观的车，还储备了大量的意
向购车客户信息，和同行间的
交流合作也更加密切。

□本报记者 齐金钊
qlwbqjz@vip. 163 .com

4月，料峭的春寒还没有完
全退去，但烟台的展会经济却
早早热了起来。4月11日，烟台
春季车展暨汽车文化节开幕，
近千辆新车和满怀期待的市民
将宽敞的国际博览中心塞得满
满当当。今年，烟台将朝着将展
会经济打造成支柱产业的目
标，推出以十大自主会展品牌
为主的各类会展活动。

4天时间，15万参观人次，
6827台汽车销量，7 . 9亿销售
总额，伴随着这样一份令人惊
喜的答卷，今年烟台展会经济
的大戏开鼓鸣锣。一次车展的
成功举办，不光促进了汽车销
售，还带动餐饮等周边产业的
繁荣。

烟台车展已经成为拉动烟
台会展经济的重要动力来源。

会展业与房地产业、旅游业，是
世界公认的三大“无烟产业”，
西方经济学家把会展称之为

“城市经济的拉力器”。最新统
计数据显示，2012年全年，烟台
共举办各类会展节庆活动132

个，实现收入约9 . 5亿元，带动
了近百亿相关社会消费。

“车展4天，酒店的入住率
达到了近5成，这在旅游淡季算
是非常难得了。”烟台南山皇冠
假日酒店的工作人员介绍，皇
冠假日酒店一共有701间客房，
在淡季的入住率一般在100多间
左右，但是车展期间，很多来自
外地的参展商入住酒店，有一
半客房住满客人，4天下来酒店
大概多入账几十万元左右。

记者了解到，除了紧邻国
际博览中心的皇冠假日酒店，
莱山周边的许多快捷酒店及
餐饮场所在4天内借车展“东
风”热了一把，车展前后来自

全国各地的汽车厂家的商务
代表频频来烟布展、会谈，展
会之外的餐饮、物流、广告等
周边产业均呈井喷式发展。

“会展经济带动相关社会
消费综合指数的比例大概为1：
9。”烟台商务局会展节庆管理
科科长王其新说，一个大型展
会聚集着大量的人流、物流、资
金流和信息流，对交通、旅游、
餐饮、住宿、通信、广告等相关
产业拉动力十分巨大，如果说
车展收入是1亿元的话，那么对
其他产业的带动就是9亿元。

《烟台市会展业“十二五”
发展规划》已为会展业构想出
蓝图：依据烟台城市性质、区
域特征以及烟台会展业发展
现状，通过五年努力，将烟台
打造成面向东北亚的区域性
国际会展名城。到2015年，主
要会展经济指标要位居全国
地级市前列。

4天卖完一成全年任务
不少参展商每天接待十多个提车市民

┬本报记者 齐金钊

4月8日中午12点，崔玉芹
没有顾上吃中午饭，仍坐在
办公桌前仔细翻阅厚厚一沓
车展资料，而她的几名助手
不时便会拿来一份单据让其
签字。还有两天，烟台春季车
展就将要在国际博览中心开
幕，而作为这里的总经理，崔
玉芹这样忙碌的状态随着烟
台大型展会日益密集正变得
频繁起来。

“去年一共承接了21个大
型展会，今年很多展会已经
排上了档期。”崔玉芹介绍，

她在国际博览中心已经近3年
了，这几年来烟台的展会越
来越多，规格也越来越高，烟
台的会展名片越来越亮了。

“陆海空都走得通，厂家
参展方便多了。”在烟台春季
车展上，布展人员周宏伟告
诉记者，烟台车展越做越大，
原本只参加北京、上海等大
型车展的厂家也愿意来烟台
直接参与布展了，烟台完善
的交通网络为人员、车辆及
布 展 材 料 的 调 集 提 供 了 便
利。

公路、铁路大通道纵横
南北，已形成了海、陆、空全

方位的立体交通网络。四通
八达的公路交通网，也让烟
台实现了市市通高速，市县
连成1小时工作圈，每天仅市
中心区就有60多万人次流动；
从我市发往全国1 4个省、3个
直辖市、1 9 5个城市及各县市
区的中长途客车1100班次，可
运载乘客3万人次。

今后，随着蓝烟铁路电
气化改造、德龙烟铁路、青烟
威荣城际铁路、烟大火车轮
渡、潮水国际机场、烟台海阳
高速公路等重大项目陆续开
工、建成，烟台交通快捷便利
的优势将更为明显。

陆海空走得通，厂家都来参展

烟台春季汽车展暨文化节
展位达2400个，参展人数30

万人次。

中国 (烟台 )国际住宅产业
博览会

展位1200个，参展人数53

万人次。

第六届烟台国际葡萄酒博
览会

展位706个，参会重要代
表团54个，参会参展客商达1

万多人，参展及观展人数近10

万人次。

第十三届国际果蔬食品博
览会

展位825个，参展及观展
人数近10万人次。

海阳国际沙雕艺术节
成功举办5届，先后吸引101

万名海内外游客参加。

第十届烟台装备制造业博
览会
现场销售订单累计约9000

万元，意向性订单约2 . 2亿元。

第七届烟台中日韩食博会
16万人次参会，成交27 . 5亿
元，签署合作协议意向420

多项，意向投资额9 . 8亿元。

第十七届中国国际石材工
业展览会暨第十届中国(莱
州)国际石材展览会
14个项目举行了集中签

约，总投资额72 . 3亿元。

中国金都·山东招远第六
届黄金节暨第十届黄金珠
宝首饰展销会
签约项目15个，协议总投

资53 . 05亿元，外方投资44 . 15

亿元。

第十一届中国山东栖霞苹
果艺术节
栖霞市与近百家超市签

订合作协议，设立栖霞苹果直
销专柜。
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烟台汽车商会秘书长曲
怒年介绍，烟台车市近年来一
直保持两位数的增长速度，每
年两届的烟台车展已经成为
烟台车市的盛会，本届春季车
展品牌近百家，参展企业136

家，近千款车型参展，参展观
众突破15万人次，销售汽车
6827辆，销售总额近7 . 9亿元 ,

留存潜在购车意向信息2 . 5万
批，为实现今年烟台汽车销售
20%的增长目标开了个好头。

“烟台车展在规模和品质
上已经达到了B级展会的规格，
与省会城市车展比肩。”曲怒年
说，随着烟台车展品牌的交响，
许多以前只在北京、上海等A级
车展上亮相的品牌开始落户烟

台，厂家直接布展率已经超过
了7成，烟台车展逐渐成为山东
半岛的第一国际品牌车展。

历经11年发展的烟台车
展品质正在不断提升，市民参
与度越来越高。烟台汽车商会
秘书长曲怒年对2002年的第
一届烟台车展记忆犹新。曲怒
年介绍，烟台车展品牌从2002

年开始，最初只是简单的汽车
展销，几家车行把车辆简单的
一放就行，而现在已经成为了
集展览、销售、文化交流为一
体的汽车文化盛会。

曲怒年介绍，车展业在烟
台发展拥有得天独厚的优势，
首先烟台拥有东岳这样的整
车制造企业，其次烟台人的汽

车消费水平高，近几年来落户
烟台的汽车品牌4S店越来越
多。最后，烟台的区位优势明
显，拥有发达的交通网络和完
善的展会配套设施。

烟台车展、国际葡萄酒
节、食品博览会、果蔬会、装备
制造业博览会、住博会、莱州
石材展、招远黄金节、栖霞苹
果节、海阳沙雕节——— 以十大
自主会展品牌为龙头，在烟台
举办的各种展会如雨后春笋
般爆发，涉及土特产、服装、汽
车、房地产、机械制造、黄金珠
宝等众多领域，从地方性小型
展销会到具有影响力的全国
性展会，烟台的会展业正经历
着从量到质的变化。

车展规模比肩省会城市
烟台车展已成山东半岛第一国际品牌车展

规模

制图：夏坤

烟台去年举办各类会展节庆活动132个

330万次人来看展览
□记者 齐金钊 报道

数据显示，烟台市去年共举办各类会展节庆活动132个，同比增加11个，其中
展位数在1000个以上的大型展览达8个；展位数2 . 65万个；参会参展人数330万人
次，实现收入约9 . 5亿元。

引进“名牌菜”

国字号展会频频落地

“随着烟台展会配套系统
的完善，越来越多的全国性、国
际性的国字号会展活动落户烟
台。”烟台市商务局会展节庆管
理科科长王其新介绍，在去年，
烟台共引进承办国际性、全国
性和区域性会展活动51个。

中国国际教育技术装备
展览会、第五届中国(山东)教
育装备博览会、第七届中国民
间工艺博览会和2012年春季
全国建筑交易会等4个国家
级、省级大型展览在去年陆续
登陆，成为近年来引进大型展
览最多、规模最大的一年。

打造“满汉全席”

内容题材进一步丰富

烟台会展业所涉及的领域
变得宽泛，涵盖食品、餐饮、汽
车、房地产等众多题材。展销类
58个，占44%；会议类36个，占
27%；节事类22个，占17%；体育赛
事等16个，占12%。

烟台市会展业开始向专业
化发展，2012年共举办专业性展
览50余场，如农机展、家具展、观
赏石精品展和苗木交易会等。
县域展会也繁荣发展，海阳市
的沙雕艺术节、福山区的大樱
桃节、莱阳市的莱阳梨文化节、
栖霞市的苹果艺术节，丰富了
群众生活，繁荣了城乡市场。

做好“招牌菜”

本土品牌展会牛起来

烟台商务局的工作人员介
绍，从1992年烟台张裕葡萄酒节
开始，烟台根据自身的优势不断
做大会展蛋糕，葡萄酒、果蔬、黄
金等主题的系列展会成了烟台
系列会展大餐中的“招牌菜”。

据烟台商务局统计，2012年，
在市举办的展位超过1000的8个展
会中，我市本土品牌展会达到6

个，占到了75%。烟台市商务局会
展节庆管理科科长王其新介绍，
通过把本土的优势项目打造成精
品展会，不但为这些展会起到了
良好的宣传作用，而且进一步提
高了这些产业的附加值。

俗话说，种下梧桐树，
才能引来金凤凰。烟台会
展经济的兴起离不开肥沃
的土壤，巨大的区位优势
和完备的产业体系是烟台
的先天优势，而把手里攥
着的几张实力牌打好，则
离不开城市管理者们的后
天努力。

烟台市的承接能力、产
业的综合优势、优越的自然
环境和基础设施，让培育会
展品牌，成为一种必然。而如
何把手里的“实力牌”打好，则
考验着烟台会展业从业人员
的智慧。

善弈者谋势。其实早
在几年前，烟台市就已经
明确了会展业发展五大方
向。

首先是打好“葡萄·葡萄
酒”牌，努力把“葡萄酒节”办

成我市的形象性展会；其次
是主打“果蔬·农业”牌，我市
已成功举办了十届国际果
蔬·食品博览会，明年的该项
展会，会加大宣传力度、创新
力度，使之跻身国内一流的
农业展会；第三是主打“环境·
休闲”牌，发挥自然环境优势，
引进国际国内会展机构来烟
办会办展；四是主打“APEC·
交流”牌，我市已代表国家举
办了四次APEC大型会议展
览，APEC会展品牌在全国已
具有一定知名度；第五是主
打“日韩·东北亚”牌，积极争
取中韩经济论坛、中日经济
论坛、东北亚经济论坛之类
的国家级乃至世界级的大型
会展活动来我市举办。通过
举办这些展会，提高我市在
国际上的知名度和国际化办
展水准。

车展外场展区爆满。记者 赵金阳 摄

4月12日，车展上不少车辆挂出“已售”牌。记者 赵金阳 摄

规划

发挥本地优势 打好五张牌
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