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马伊 全新代言金锣肉粒多
从金锣官方获悉，国内著名

女星马伊 正式成为金锣集团
肉粒多产品新一季代言人。同
期，由其倾情拍摄的全新广告片
将同步在全国各大卫视播出，并
在全国大小商超中同步投放。

一个是独具魅力、实力超群
的女明星，一个是国内领先、屡
次在行业内实施创新之举、率先
启用形象代言人的肉制品企业，
二者的牵手，将会碰撞出什么样
的火花呢？

“希望我能够把这一优秀的
品牌以及美味的金锣肉粒多推
荐给广大消费者，让大家都吃到
健康的肉制品”。在谈到此次合
作时，马伊 表示，金锣集团拥
有扎实务实、健康积极的企业文
化，十几年来从未出现过重大食
品安全问题，这是吸引她做此次

代言的重要因素。
在金锣肉粒多的新广告片

中，她更是本色演出：以时尚短
发、时尚白裙、搭配淡淡妆容出
境，落落大方享受美味时难掩幸
福笑容。片场的马伊 ，不厌其
烦拍摄多个不同造型，努力做好
每一个动作、表情，其专业精神
获得台湾知名广告导演即本次
广告导演杲中孚、造型师李大齐
以及全体工作人员的一致赞赏。

肉粒多作为金锣集团最美
味、最时尚的拳头产品之一，在2
010年凭借概念创新、科学的配方、
前所未有的卓越品质、强势的市场
竞争等一系列优势，迅速受到消费
者广泛好评，并一度引发行业内众
企业的跟风效仿。至今，其依旧是
国内肉制品市场中的“常胜将军”。

据了解，肉粒多质同其名，

含有“看得见的肉粒”、口感筋
道、味道鲜美，彻底颠覆了以往
人们印象中火腿肠的“面棍”形
象，中国肉制品行业的3 . 0时代
也自此开启。

“马伊 形象健康、亲和，属
于娱乐圈难得一见的实力派。这
与金锣集团产品尤其是肉粒多
的人性化特征不谋而合，合作可
谓是一拍即合”。金锣集团相关
负责人表示，“希望双方的合作，
能继续推动金锣品牌的长足发
展，向消费者传递健康营养的肉
制品消费理念。”

对于此次代言，行业人士表
示，金锣集团打的是亲民牌、沉
淀牌，这不仅再次践行了创新精
神，也更精准地聚焦到消费者体
验与需求上来，是一种品牌的升
级与进步。

《大闹天宫》悟空来也
在“五一”来临之际，

青岛广电影视剧场隆重推
出 全 新 儿 童 剧《 大 闹 天
宫》。这部改编于《西游记》
的儿童剧，以全新的视角、
新颖的故事和独特的表演
方式，打造了一部戏曲味
的儿童话剧，新颖的方式
将给小朋友们带来一种奇
异的西游体验。

在这部儿童剧中，我
们的美猴王，离开了花果
山，来到了小朋友中间。而
失去了大王的花果山猴子
猴孙们，到处寻找他们的
大王，当他们千辛万苦找
到大王时，却发现美猴王
已经变成了“钥匙儿童”孙
小圣，正和小朋友一起上
学，学习人间的各种知识。

猴子猴孙们该怎样迎回他
们的大王呢？小朋友们快
来帮帮他们吧！与他们一
起迎回美猴王，让美猴王
架起筋斗云，带着大家一
起去东海龙宫，取回神奇
的金箍棒。美猴王还将带
着大家大闹王母娘娘的蟠
桃盛会，一起看我们的美
猴王展示他神奇的法术，
与天兵天将们斗法。杨戬、
哪吒、猪八戒、口吃金刚将
悉数登场，还有美丽的嫦
娥仙子，与美猴王一起给
小朋友们献上一场神奇的
魔法盛宴。小朋友也将被
邀请到龙宫、天宫一起去
体验“大闹天宫”的魅力。

近日，演员们正在紧
张的排练当中，本报将陆续

为大家带来演出的精彩报
道。据了解，《大闹天宫》将
在4月29日，4月30日，5月1

日正式上演。届时，小朋友
们就可以来看美猴王了。
演出时间：
4月29日上午10：30
4月30日上午10：30
5月1日上午10：30
5月18日上午10：30
5月19日上午10：30

地址：青岛广电影视剧场
(青岛市广播电视台内，宁
夏路200号)

抢票电话：0532-85702636

官方QQ：1994770963

官方QQ群：287850646

网址：www.qtvys.com

中演票务通订票电话：400
-818-3333

本报4月18日讯 (记者
蓝娜娜) 18日，经过12

天的载客试运行，18米长
的大公交结束在502路线
的试跑。试运行期间，大公
交运行速度、载客量与普
通公交并无太大差别，但
在舒适度上优于普通公
交。将来引进的大公交内
部设施可能与试跑车不
同，会增加20个左右的座
椅，实际运行线路暂未确
定。

18日上午，随着18米
长的大公交返回长城路停
车场，标志着大公交在502

路线上12天的试跑体验结
束。在试运行期间，大公交
每天在早晚高峰时段从城
阳区长城路站发车一个班
次，至市政府站后返回，满
足高峰时段大批量乘客乘
车需求。

“公交 5 0 2路线全长
37 . 5公里，共设15个车站，
是连接城阳与市区线路中
里程最长的一条。试运行
期间，大公交各高峰时段
全线平均载客量270人左
右，运行时间约 3个半小
时。与普通公交相比，载客

量能稍多一些，全程运行
时间差不多。”担任大公交
试运行期间驾驶员的吴贤
福说，虽然运行时间和载
客量没有太大的差别，但
是大公交运行时更稳，皮
革座椅也让长时间坐车的
乘客舒适度有大幅提升。

对于大公交试运行时
的问题，吴贤福称，早晚高
峰时段道路上车流拥挤，
体型大、体身长的大公交
在鞍山路、闽江路、澳柯玛

立交桥等未设置公交专用
道的路段，一旦进行并车、
会车，会面临较大的挑战，
而在有公交专用道的道路
上，如果遇到占道停车的
私家车，也要谨慎擦边通
过。

“不少乘坐502路公交
车的乘客都是从头坐到
尾，因为线路长，坐这趟车
的乘客更注重舒适感。试
运行的大公交样车虽然乘
坐舒适，但是座位比普通

的公交车少6个，不知道将
来真正引进的大公交会是
什么样子。”吴贤福说。

记者了解到，岛城将
来要引进的大公交实际应
用在哪条线路还没有确
定，但在车型上可能有所
变动，例如将试跑车中占
据近一个车厢的发动机后
置，对大轮胎进行改造，以
腾出空间再增设20个左右
的座椅，使载客量再多增
40个左右。

大公交试运行结束
速度客流差别不大
将来引进的大公交可能增加更多座椅

艾瑞咨询日前公布了4月份
第一周网络视频用户数据调查
报告。报告显示，风行网在综合
服务单周浏览时长和日均浏览
时长排名中一直名列前茅。而在
综合服务人均一周浏览时长、综
合服务人均单日浏览时间排名
方面，风行网均位居行业第一。
可以看出，在用户在线总时长
(全部用户消耗在媒体上的时间
总量)来看，风行网位居视频行
业排名第二、客户端视频行业第
一。此外，从人均时长来看，风行
网则位居全行业第一。

此外，在综合服务人均一
周浏览时长排名中，风行以
11820 . 3秒高居榜首。

艾瑞数据还显示，在一周
综合服务人均单日浏览时间排

名中，风行网以每日4183 . 3秒
(约合70分钟)居首，也成为唯一
一家人均单日浏览时长超过一
小时的视频网站。行业人士认
为，网络视频的观看体验与内
容的丰富度正相关，风行网的
用户消费时间变长，表明其在
在内容丰富度和主流化方面有
相对优势，此外，风行一直推行
的15秒Univideo广告战略也使
用户更少受到广告的干扰，从
而提高了浏览时间，继而提升
了广告ROI。此外，风行网没有
引入UGC模式，使用风行网的
用户均在观赏长视频内容，如
电视剧、电影、综艺体育等，这
类用户最容易形成常驻行为，
粘性和活跃度始终保持领先位
置。 (李凤霞)

随着2013上海车展上开幕
时间的日益临近，越来越多的
参展车型信息开始公布。作为
全国主要车展之一，本届上海
车展中势必会有一批重点热门
新车亮相，据悉，将会有几款中
级市场的新锐力量的车型，比
如本田全新一代雅阁、福特全
新一代蒙迪欧等等，这将引起
众多车迷赶赴上海观展。在车

展火爆登场的同时，二手车市
场也非常景气，在58同城等生
活服务网站可以看到很多二手
车出售的信息，大部分出售二
手车的原因是在经济条件允许
的情况下，换一部性价比各方
面更好的新车，现在也正赶上
车展，趁着有好时机就买新车。
用卖旧车的钱买新车更划算，
更省事。

上海车展再掀汽车风暴

二手车市场迎春潮

艾瑞视频网站排名出炉

优土、风行网领跑浏览时长

大公交在502路线试运行结束。 (图片由公交城阳分公司提供)

新房二手房3月价格齐涨
新建商品住宅环比上涨1%，连涨4个月

本报4月18日讯(记者 邱
晓宇) 18日，国家统计局发
布今年3月全国70个大中城市
住宅销售价格变动情况。3月
青岛新房、二手房价格均出
现同比增长，其中新建商
品住宅价格环比上涨
1%，连续上涨4个月。

最新的统计数
据显示，3月青岛
新建商品住宅
价格环比上涨
1%，已连续
上 涨 4 个
月，同比
上 涨

1 . 3%。青岛市3月涨幅最高的
新建商品住宅是144平方米的
大户型，环比上涨1 . 4%；中小
户型住宅涨幅较小，90平方米
以下、90-144平方米、144平方
米分别上涨1 .4%、1 .2%、1 .2%。

二手住宅价格同样上涨。
统计数据显示，3月青岛二手
住宅价格环比上涨0 . 3%，同比
去年，二手房价格上涨0 . 2%，
是一年多以来的首次增长。二
手住宅所有户型中，只有90平
方米以下小户型二手房同比
价格小幅下跌0 .1%。

青岛不少房地产业内人
士在今年年初就十分看好楼

市形势，认为销量及价格都会
比去年同期有增长。太平洋房
屋山东总部市场部经理郝银
广分析，3月国五条的发布让
整个楼市陷入恐慌，国五条细
则中“二手房个税将由总额
1%改为差额的20%计征”这一
条给市场带来的影响最大，
直接导致市民扎堆赶在政策
落地青岛前迅速完成买房。
由于对市场的不确定，不少
青岛市民把买房提上日程，
新房、二手房成交量大幅上
涨。在这样的市场背景下，房
价很难降低，未来还有可能
小幅上涨。

此次纳入3月住宅销售价
格变动情况统计的70个大中
城市中，与2月相比，新建商品
住宅价格下降的城市仅有1

个，持平的城市有1个，其余城
市皆上涨。环比价格上涨的城

市中，涨幅最高为3 . 2%。与去
年3月相比，70个大中城市中，
价格下降的城市有2个，持平
的城市有1个，上涨的城市有67

个。同比价格上涨的城市中，
涨幅最高为11.2%。

二手住宅方面，与上月
相比，70个大中城市中，价格
下降的城市有3个，持平的城
市有1个，上涨的城市有66个。
环比价格上涨的城市中，涨
幅最高为3 . 1%。与去年同月

相比，70个大中城市中，价格
下降的城市有9个，持平的城
市有2个，上涨的城市有59个。
3月份，同比价格上涨的城市
中，涨幅最高为9 . 1%，涨幅比
2月份回落的城市有2个。

66个城市二手房价格上涨
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