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赢在未来

上海车展多家品牌发布战略规划
┬本记

通用汽车：

2015年再增4家工厂

通用汽车正式推出了中
国市场未来发展规划。通用
汽车中国公司总裁苏瑞博表
示：通用汽车在中国市场能
取得成功的原因之一在于其
在产品、产能及人才三大领
域内的积极投资。今年，通
用汽车及其在华合资企业将
推出总共17款全新和升级车
型以进一步扩展在中国市场
的产品线；通用汽车在华合
资企业在2012年正式启用了
两个全新的生产基地，并计
划从今年起到2015年再新增
4家工厂。届时，通用汽车在
中国的总产能将提升30%达
到约500万辆/年。

东风雪铁龙：

“龙腾C计划”助力品牌

第三次腾飞

4月19日，东风雪铁龙
正式对外发布了品牌中期规
划——— “龙腾C计划”。
“龙腾”代表东风雪铁龙的
腾飞，预示东风雪铁龙将步
入 加 速 发 展 的 新 阶 段 。
“C”首先代表中期规划目
标的实现，是基于品牌定位

(Dongfeng Citroen)、产品
技术(Creative)、客户承诺
(Commitment)三大支柱。其
次，C在字母序列中排在第
三，也代表了这是东风雪铁
龙的第三次“龙腾计划”。
此 次 发 布 的 “ 龙 腾 C 计
划”，将全面整合品牌、产
品、服务，实现品牌的全新
腾飞。同时，“C”也可解
读为China，中国市场是雪
铁龙品牌全球的战略市场；
C还可解读为C-Range，即
东风雪铁龙通过主流的C系
列产品，来满足广大中国消
费者的需求。

启辰：

“V蓝战略”

注重新能源发展

上海车展上，以“科
技·亲近生活”为参展主题
的启辰品牌发布了新能源
“V蓝战略”，并展出了以

“易享纯电动车”为目标开
发的全新概念车viwa，以及
年内开展大规模示范运营的
启辰e30量产电动车，展现
了启辰成为新能源领军品牌
的实力与决心。据悉，“V
蓝战略”分为两个层面。一
方面，着眼未来，以实现
“零排放”为终极目标，坚
持将EV(纯电动汽车)作为
未来汽车的终极解决方案；
另一方面，立足现在，针对
中国当前实际用车环境，致
力于传统引擎的技术升级、
能效提升，从而切实有效地
减少碳排放。

奇瑞：

iAuto核心技术平台发布

奇瑞汽车以“享受智造
的乐趣”为主题亮相上海车
展，并首次以刚刚发布的全
新品牌形象对公众展出。此
次车展奇瑞展台最大的看点
无疑是代表奇瑞最新技术成

就的 iAuto核心技术平台，
这也是该平台首次对公众全
面发布，其中奇瑞M16量产
概念车型α7将成为首款搭载
奇瑞 iAuto核心技术平台的
产品。 iAuto是奇瑞汽车凭
借多年来自主技术积累、导
入国际领先标准打造的具有
高科技、标准化、前瞻性的
核心技术平台，能够充分满
足用户的人性化需求，并在
动力和能耗之间达成最优的
黄金平衡点，为用户带来愉
悦行车体验。

东风乘用车：

协同战略成就大“东风”

东风汽车公司以“自豪
向前”为口号在上海正式发
布东风乘用车品牌，旗下包
括东风风神、东风风行、东
风风度三个子品牌，其中东
风风度为东风郑州日产发布
的全新品牌名称。三大子品
牌几乎覆盖了中级车各个细
分市场，于国内、国际两个
市场发展的关键时期，共同
构筑起东风乘用车品牌。东
风公司董事长、党委书记徐
平强调：“把协同作为推进
自主事业快速发展的重要保
障，完善顶层设计，加强战
略指导。”大协同战略将成
就东风乘用车品牌成为一个
具有东方文化深厚底蕴的国
际化品牌。

□韩杰

4月20日上午8：02，正当
我和同事们陆续挤进上海新
国际博览中心时，远在千里
之外的四川雅安却被突如其
来的灾难震碎。消息通过网
络率先传至上海车展现场，
并迅速在展馆内蔓延。

面对突如其来的灾难，
许多企业立即取消原本既
定的表演环节。车模手捧蜡
烛为灾区人民祈福，微微烛
光中，传递出汽车人的大
爱。众多车企人员虽远在上
海，却心系雅安，通过多种
形式为灾区人民加油祈福。

在奇瑞展台活动开始
前，车企与现场媒体一道为
灾区默哀致意。工作人员在
展台大屏幕上写道：今早8

点，四川雅安芦山发生了
7 . 0级地震，身在2013上海车
展奇瑞展台的我们，在此为
他们祈祷。希望通过我们的
爱心传递，能使受难者亲友
在伤痛中感受到一丝温暖。

上午11：00，广汽乘用
车总经理吴松宣布为灾区
人民提供价值300万元的物

资捐助。随后，广汽丰田用
无声的悼念开始了当天的
活动，并捐出价值300万的
车辆及物资。吉利汽车联合
沃尔沃向雅安提供总值
2000万元的物资援助，身在
上海车展的吉利控股集团
董事长李书福在微博中写
道：我们的心和四川人民，
灾区人民在一起，同呼吸，
共命运。

在展台上为灾区祈福
加油之时，车企一支支救
援车队也从全国各地出
发。当天下午17点，长安汽
车第一支救援队抵达灾
区；晚上23点，广汽三菱首
批“蓝天救援队”12名队员
赶到震中所在地芦山县；
21日，江淮汽车10辆瑞风
S5、10辆轻卡，以及200辆含
驾驶员的瑞风S5救援车队
在成都随时待命……

身在上海，心系雅安。
参展企业用自己的实际行
动，去帮助灾区寻找每一
个生命奇迹。2013年上海
车展，在展示创新美好生
活之时，更向世界传递出
汽车行业的“正能量”。

身在上海 心系雅安
4月21日，2013年上海国际车展拉开大幕。

作为国际性车展活动，上海车展上不仅有众多
新车及新技术面世，越来越多的汽车厂家还借
助这一平台发布未来几年企业战略规划。透过
这些规划，人们不仅能看到某个品牌今后的发
展方向，更能“窥一斑而知全豹”，了解整个
汽车行业未来几年的走势，以及新技术在未来
车型上的推广应用。
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