
◆ 国井扳倒井集团副总经理 张辉

国井扳倒井集团采取“立足全国，面向山东”的发展战略。所谓“立足全国，面向山东”是
品牌发展和建设的需要，是营销发展和创新的需要，是一个区域品牌走向全国的需要；“立足
全国，面向山东”不同的阶段有不同的内涵：“立足全国”就是一定要建设全国化的品牌，使品
牌在方方面面都要有全国化的品牌基因，全国化的知名度；同时，也是品牌营销创新的需

要，只有站在全国白酒行业这个大的舞台和平台上，你才能创新营销；创新是营销建设
和企业快速发展的非常重要的一环，“立足全国，面向山东”会对企业的品牌、营销、

产品都有非常积极和重要的作用。
我们企业实行双品牌运作，双品牌运作也带来了双产品线运作；通过近一

段的白酒发展来看，双品牌运作有利于企业的发展，这使得我们的产品线比
较长，同时也使我们的产品线比较长，也就是说高中低产品都有，两个品

牌也有利于你的长线运行。长品牌线和长产品线适应了企业在不同
阶段、不同时期的发展需要，在不同市场、不同城市发展的需求，

更重要的是满足了广大消费者，这是发展的关键点。

◆ 山东景芝酒业股份有限公司总经理助理 曹天河

经过十年的快速发展，白酒行业到了一个攀登阶段，这符合白酒市场的发展规
律，这个期间核心就是去伪存真，应该还消费者实实在在的产品、包装、价格，所
以我们在前年就策划景芝白干整体品牌的完善、提升，给普通消费者提供一个质
优价廉的产品，作为山东白酒的首个老字号，今年方案一推出，就受到了消费
者的欢迎，销量提升。产品方面的调整，一是巩固产品的品质，再一个是对
陈年的一些老酒进行品牌包装，体现产品特色。

齐鲁酒地是景芝重点打造的文化产业区。酒地核心的东西就是文
化元素，园区打造起来以后，增加了企业乃至鲁酒的文化内涵。通
过搞文化展览、文化体验的方式和消费者互动，提升酒的品牌
的影响力，促使鲁酒走向全国。

山东适合做芝麻香，它是区域文明历史长期积淀的一
个必然，是山东白酒振兴的兴奋点，让鲁酒未来充满希
望。白

酒业拐点对
于兰陵来说，
机会大于挑战。
从 兰 陵 的 产 品 结
构、市场培育、发展情
况来看，一直是针对普
通消费者的中低档产品
去运作的，目前的大环
境对公司没有太大影
响。

目前兰陵酒业主打
三个产品，九朝陈香、
兰陵王、兰陵美酒，作
为公司的新推产品、拳
头产品和特色产品深受
消费者亲睐。尤其是兰
陵王和九朝陈香系列更
面临着一个较大的发展
机会，兰陵有信心把自
己的产品做得更好。

2013年是公司发展
的拐点之年，目前正在
做一些准备活动。新的
博物馆于今年年底竣
工，还有一个1万吨的
原酒窖藏基地和酒文化
产业园也在建设当中。
纪念巴拿马金奖一百周
年将以这些建筑为主体
开展，同时寻求专业策
划公司策划一系列活
动，让山东白酒在全国
白 酒 行 业 发 出 声
音。

光绪年间，金钢山脚下有一个“恒盛公酒坊”，就是金钢
山酒业公司的前身，经过一百多年的发展，金钢山搬迁到了
新厂区，占地500亩，年生产能力达到5万吨，储酒能力2万多
吨，公司现在还重点打造大概有7000余平方米的山东洞藏酒
基地。生产工艺方面，现在大概有3000多个窖池，秉承独
特传统工艺，精选上乘高粱为主要原料，辅以大米、小
麦、玉米等，形成了泸型、芝麻香型、酱香型等系列香
型，清新淡雅，口齿留香。我们企业6月份要上市的是洞
藏十年的系列产品，是齐鲁市场重点打造的产品。洞藏
的优势就是在我们这个恒温恒湿、天然微生物群、自然
生香的过程，洞藏系列有36度、38度、42度、56度洞
藏等几种产品。

2 0 0 2 年 到

2 0 1 2年，是白

酒业发展的黄金十

年。从2013年开始，

国家的政策调整可能

对中高档白酒影响比

较大，但是现在来看

的话，对中低档白酒

产品也产生了影响。

2013年白酒行业可能

会增长，但是增幅和

以前相比肯定有所下

降，同时环比增幅也

会下降。白酒消费一

定会进入一个理性的

发展状态。从以前的

量价齐升变成量和价

都平稳发展。下一步

白酒业发展面向消费

者的理性因素会增

多。以前，消费者习

惯征求意见领袖的意

见，关注商务、政务

用酒的比较多，大众

化的产品考虑较少。

当白酒行业由黄金十

年转向白银十年后，

如何迎合各个地方、

各个区域、各个市场

的普通消费者需求，

是整个白酒企业需要

重点考虑的问题。

景阳冈品牌在市场开发中，以中档市场为重点的、
以重点开发城市为主体。目前景阳冈酒在聊城市场、泉城
市场还是很不错的，得到了广大消费者的认可。而这些成功
的前提条件要归功于品牌有规划、产品质量有保证、细致化服
务得到认可，只有这些比较细致的工作做到位了，产品才会得到
市场的认可。在山东省内，景阳冈是为数不多的几个做酱香酒的企
业之一。徐怀谦说，酱香产品是景阳冈酒厂的一个品牌优势，景阳冈
生产的赖茆酒在全国是最有优势的，赖茆十五年、赖茆二十年有专家评
论比茅台十五年还好。

三公政策对高端酒水影响很大。天地缘酒业的
产品以适合老百姓消费的中端酒为主，我们做的
是适合大众的酒水。所以对我们影响不是很
大。天地缘酒业的产品线主打喜文化和缘文
化，洞藏系列酒常年在山洞里储藏，常年温
度恒定在19℃，恒温恒湿，有利于酵母菌等
微生物活性增强。天地缘酒业座落于鹤伴
山国家级森林自然保护区，依山傍水，山
体是古老的玄武岩，地下蕴藏着大量的
麦饭石矿藏，水质优良，植被丰富，气
候湿润，风景宜人，被专家认定为
“山东的最佳酿酒环境”。近期市场
部门人员注重年轻化、素质化、精
英化。着眼长远，注重对年轻人的
培养，使公司充满活力。
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◆ 天地缘酒业集团销售总监 董晓龙

◆ 山东景阳冈酒业有限公司董事长 徐怀谦

◆ 山东金钢山酒业有限公司销售公司总经理 闫敬礼
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