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今日泰山

手机“扫一扫”
信息全知道

二维码又称二维条码，是用特定的几何
图形按一定规律在平面(二维方向)上分布的
黑白相间的图形，是所有信息数据的一把钥
匙。

二维条码具有储存量大、保密性高、追踪
性高、抗损性强、备援性大、成本便宜等特性。
在现代商业活动中，可实现的应用十分广泛，
如：产品防伪/溯源、广告推送、网站链接、数
据下载、商品交易、定位/导航、电子凭证、车
辆管理等等。

现在，二维码又成为一种连接报纸、手机
和网络的新兴数字媒体。报纸利用二维码技
术打造“立体报纸”以来，看报的用户通过使
用智能手机上的各类二维码软件扫描报纸上
的二维码，报纸立即成“立体”，同时还可以轻
松阅读观赏报纸的延伸内容。

打开二维码工具，比如微信或一些手机
浏览器软件，会找到一个“扫一扫”的功能。我
们把二维码的图片打开，把二维码图案移动
到“扫一扫”的取景框里面。手机会自动扫描、
听到滴的一声之后就代表扫描成功。扫描内
容就会显示出来。

便捷二维码
走进生活

本报讯 如今二维码已经成
为我们生活中的好帮手，本报将借
助这一得力工具推出“二维码特
刊”。全城“扫”起来，楼盘、汽车、金
融“动”起来，购房者足不出户即可
解剖汽车结构，获取最新的金融资
讯，完成置业之旅。

随着现代生活节奏的加快，二
维码已经成为无处不在的识别、传
播、营销、沟通工具。消费者只要拿
出手机对准二维码扫一扫，企业产
品展示、在线促销、电子优惠、产品
防伪等无所不能。可是二维码的使
用却一直存在局限性 ,仅仅局限在
食品、玩具等小件商品上，二维码
一直没有涉及房产、汽车等大件商
品。

二维码是目前最便捷、最流行
的传播介质，借助报纸载体，报纸、
网络二次传播，实现传播效益最大
化。本报这次推出的活动通过创
新、流行的热点技术，将楼盘广告
传播价值最大化，打造最具专业
性、最具影响力、最最权威化的房
地产读本，通过扫码以及大奖的设
置，开启全城扫码的行动，掀起置
业的高潮。

精彩楼盘“码”上呈现，利用二
维码的桥梁作用以及强大的产品
展示功能，本报特别推出《全城

“扫”起来——— 二维码特刊》。专辑
中，楼盘广告除平面媒体展示外，

同时在手机端推送进行二次传播，
实现平面、网络跨媒体融合，让传
播更立体、更多元、更迅捷。另外还
有金融理财产品、各款汽车相关信
息奉送。

扫一下，楼盘、汽车广告“动起
来”，实现了平媒与音频、视频等多
媒体内容的有机连接，彻底打破了
传统纸媒的局限，楼盘广告不再是
一幅静态图片，第一次会“动起
来”。建立后台二维码业务管理系
统与客户多媒体传播服务系统，即
时统计扫描结果，登记扫描信息，
进行客群分析，建立购买力资料
库。

全城“扫”起来，通过扫描平面
广告上的二维码，在二次传播中，
消费者可以获得更多项目动态延
伸信息,如楼盘样板间视频展示、楼
盘景观园林展示、户型展示、项目
沙盘、企业品牌形象宣传以及优惠
折扣信息,也包括更多新闻内容等。
读者只要用手机扫一下本报上的
二维码,手握手机,足不出户,便可了
解到泰城新近发生的大小事。

本报推出的这个二维码特刊
在泰安尚属首次，最具权威的新
闻也值得典藏。掌中、地面两展 ,双
重回报 ,高密度新闻普及二维码、
多媒体宣传，全民参与，这次活动
将给开发商和置业者搭建全新的
平台。 （千里）
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