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今日泰山

二维码营销，就是不一样

从二维码的诞生之初，就与汽车有着微妙的联系。上世纪90年代中期，丰田

公司的一家子公司为了追踪汽车配件发明了这样一种识别条码，也就是最早问

世的二维码原型。其初期是为了记载纷繁复杂的信息。随着智能手机的越来越

普及，利用二维码做营销，成为了车企以及其他企业的选择之一。

奔驰
集齐二维码 免费领新车

新车发布怎样才算够酷？请
超大牌代言人来助阵还是请超大
牌明星来助演。当然，重要的是别
把新车的配置提前透露，失去了
新鲜感可就不好玩了。让一切都
留在发布日当天揭晓，是大多是
车企的作法。但是，这不够酷。奔
驰为A-CLASS所做的营销就很
酷，因为它反其道而行之。

定于在2012年日内瓦车展上
市的奔驰A-CLASS，早在2011年10

月份就已经出现在了公众的面
前，不过，身上铺满了二维码。

为了给A-CLASS上市做宣
传，奔驰开启了这一场名为“QR原
型”的营销活动。这辆车身铺满二
维码的车子“肆无忌惮”地在全城

“暴走”，同时在网页上，在报纸上
也可见其踪影。只需要下载“A-
Class QR-Trophy”App，手机用户
就可以拍下车身上的二维码，将
其分享到facebook和twitter上就有
可能获得日内瓦车展的门票，当
然，更幸运的人，可以集齐4个特殊
的信息勋章(二维码)，可免费获得

一辆奔驰A-CLASS轿车。
“活动开始之后，这辆QR原型

的奔驰A-CLASS必然会抢占媒体
的版面，而这不需要任何的媒体
支出”。奔驰的预想当然没错。而
谷歌 2 8 6 0 0 0 0的搜索次数，以及
Facebook上6800000次的印象指数
等数据，也表明了这一次奔驰二
维码营销有多么让人印象深刻。

三菱
让平面广告“讲”故事

随着网络侵入人们生活的各
个角落，平面媒体越来越像在夹缝
中求生存。而平面广告的前景也随
之不被人看好。相比电视广告的、
网络广告的“声画动人”，平面广告
作为一个只有画面没有声音的存
在，对人的感官冲击不如前两类广
告，在关注度方面也有所缺失。如
何让平面广告也插上腾飞的翅膀，
是营销人的一大课题。

看到一张极其具有画面冲击
感的平面广告，你是否想知道她
背后的制作过程呢？三菱在刊登
在杂志上的汽车广告页里，加入
了二维码的元素。只要扫描这个
二维码，就可以看到这则平面广

告诞生的全过程。
三 菱 为 了 宣 传 自 己 L 2 0 0

TRITON皮卡的动力等特性，特意
拍摄地点选择在了“红土地”上。如
何进行场景的布置，如何进行光线
的调整，如何营造出红土飞扬的效
果，这些都能在这则视频中一一揭
晓。当然，你也可以看到这些幕后
人员的辛勤劳作。当看到所有的人
都精益求精力图做到最好的时候，
你是否也会对这幅广告的价值重
新审视，珍而视之呢？

二维码的成功不只需要前期
的营销噱头，更需要扫描二维码
之后的营销承接。通过引导性的
语言让消费者主动扫描二维码，
并且让他们看到有新意的营销创
意，才是二维码的目的所在。三
菱，通过让平面广告讲故事的方
式，一方面满足了消费者的猎奇
心理，另一方面，将皮卡的优越性
能通过视频的方式展现出来，可
谓一举两得。

宾利
二维码签到 防止被顶包

活动上的媒体签到是件很让
主办方头疼的事情。传统的发送

邮件邀请函过程比较复杂，还经
常容易因为网络等原因被“消失”
或是被忽视。而更让人难以接受
的是，还有冒名顶替参加活动的。
如果传统的“防伪标识”不起作用
的话，那么就跟上时代的潮流吧，
没错，还是二维码。

宾利在2012的国际车展上就
让二维码成为了签到工具。媒体
只需要将自己在短信中收到的二
维码交给工作人员，工作人员将
二维码进行扫描，就可以实现信

息的确认，完成签到。
这次车展宾利想要着重突出

自己的潮流贵族气质，而主推车型
是其GTV8超级豪华车，相信参加
了宾利活动的媒体们都对其别出
心裁的潮流营销方式记忆犹新吧。

这一场营销活动虽然不是对
全部的消费者展开，但是实现了
300多位媒体的快速签到，同时也
在无形中加深了媒体对宾利的潮
流气质的认可，不得不说是一次
很新颖的营销吧。 （宗禾）
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