
“8号文”显威“勒”低理财热
理财产品收益率降低，市民购买量减少
本报记者 马明

民生
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9日，记者走访枣庄市
多家银行网点发现，在售的
银行理财产品预期年化收
益率多在4 . 5%以下，预期收
益率为4 . 5%以上的产品已
变的很少见了。在市中区龙
头路一家银行网点内，记者
发现，其中一款在售的56天
理财产品，购买起点为1 0 0

万元，预期年化收益率为
4 . 5 %；而另一款重点推介
的，34天的理财产品购买起
点为5万元，预期年化收益
率为3 . 4%。文化路另一家银
行半年期理财产品，购买起
始金额为10万元，预期年化
收益率为4 . 4%；48天的理财
产品，购买起始金额为10万

元 ，预 期 年 化 收 益 率 为
3 . 6%。

据银率网的一项统计
显示，5月3日至6日销售的
银行理财产品，共有21款，
其中，仅有9款产品的预期
收益率超过4%，其余12款理
财产品预期收益率在3 . 3%

至3 . 9%之间。

龙头路一家国有银行
的理财经理向记者透露，以
前没有5%的收益率都没法
说自己是高收益理财产品。
现在收益率在5%以上的产
品已经很难找了，连4 . 5%的
都不多，只有购买起点1 0 0

万元以上才能做到4 . 5%的
收益。

3月27日，银监会下发“8号文”，进一步

规范了商业银行理财业务的投资运作。这

项新政落地至今一个月有余，效应已经体

现出来。9日，记者走访枣庄市多家银行发

现，银行理财产品市场明显降温。

多数理财产品收益率降低至不足4 . 5%

3月末银监会的“ 8号
文”由于直接限制了非标
准债权资产的占比，使得理
财产品收益率更是一再缩
水。理财收益率的下滑，直
接冲击了理财产品的销售
量。

根据一份业内统计显

示，2 0 1 3年第一季度，各商
业 银 行 共 发 行 理 财 产 品
8 0 2 9 款 ，较 上 季 度 下 降
4 . 1%，较上年同期增长32%。
其中，人民币产品7555款，
占比94 . 1%，环比下降4 . 6%，
同比增长37 . 9%；外币产品
发行474款，环比上升3 . 9%，

同比下降20 . 7%。
多年从事投资行业的

张女士告诉记者，她这两年
一直在购买银行的理财产
品，但今年以来，她发现理
财产品的收益率比往年降
低了不少，和投资的风险不
成比例，便于上个月停止购

买银行理财产品，把资金转
到了投资股市上面。张女士
表示，她的手机还是会经常
收到银行发的理财产品推
荐短信，但收益率都很少超
过4 . 0%，因为顾及一定的风
险性，怕万一连本都保不
住，所以一直没有购买。

市民怕担风险冷落理财产品

由于投资收益较高的
非标准化债权资产被戴上
了“紧箍咒”，一个月来，部
分理财产品的收益率下滑
明显。

据普益财富的数据显
示，4月份人民币理财产品
和其中的债券类产品的收
益，分别由3月份的4 . 4206%

和4 . 2 447%下降到4 . 3 685%

和4 . 2 029%。这显示了“8号

文”出台后市场的反应，投
向标准债券类资产的产品
风险更小，但收益率将更
低，因此不同风险层次产品
的收益分化现象较之前明
显。

业内人士分析，今后以
债券、货币市场工具为投资
对象的产品风险和收益将
较低，以融资类项目为投资
对象的产品风险和收益将

较高，银行理财产品的风险
-收益层级将更加明晰。
受“8号文”影响，非标债权
资产占比的限制，将在一定
程度上制约商业银行在该
类业务上的创新，商业银行
必然会将更多的注意力集
中到结构性产品、资产管理
类产品等领域。今后债券与
货币市场类产品还会增加，
项目融资类产品则会相对

减少。
据一位银行理财经理

介绍，“8号文”将带来银行
理财产品整体格局的调整，
如产品收益更趋理性、风险
-收益层级更趋明晰、产
品投资期限集中度降低等。
产品格局的转变将带来更
加丰富、透明的投资环境，
对规范银行理财市场的健
康发展起到促进作用。

“8号文”显威力，调整理财产品总格局
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