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瞄准市场稳定化增长>

4月，乘用车产销分别完成
149 . 86万辆和144 . 14万辆，
比上年同期分别增长14 . 8%
和13 . 0%。各车型产销比上
年 同 期 有 明 显 增 长 ， 其 中
SUV需求仍十分强劲。上海
大众于1-4月份就在山东地区
实现了3 . 8万的销售量，与去
年同期相比增长20%。对于增
长的一方面原因，上海大众
山东销售服务中心总经理江
翔表示：“今年的整体汽车
市场趋近合理的增长速度，
在一定程度上避免了由于汽
车销售和保有量过快增长产

生的与城市发展、道路交通
之间的矛盾，保证了销量的
持续稳健上升。”而另一方
面，更新换代的汽车产品也
在继续触发消费者的购买需
求，“从目前市场的销售反
应来看，消费者对A级车和
SUV车型青睐有加，因此上
海大众将于下半年陆续推出
朗逸两厢车型——— 朗行和途
观改款车型继续满足市场需
求 ， 确 保 全 年 稳 定 化 增
长。”江翔说。

借力新品稳步推进 >

消费者群体对新车型的
偏 好 足 以 引 发 一 轮 销 量 热
潮，其中以北京现代最为典
型。1-4月份，北京现代在山
东市场销售量将近3万台，相

较于去年同期增长3 0%。同
时，在中汽协发布的排名前
十位的轿车生产企业排名中
也位居前列。面对今年迅速
增长的销售情况，北京现代
山东办事处区域经理孙文峰
说道：“北京现代正是通过
推广品牌新车的方式，来吸
引市场更多的购买力，像去
年年底上市的全新胜达以及
‘百万纪念版’悦动，都在满
足了消费者用车需求的同时，
配合优惠政策实现成交。并
且，下半年将推出的新车名
图，也让我们对于实现今年面
向山东地区既定的10万台销量
目标很有信心。”

品质仍是热卖关键 >

4月，国产品牌乘用车销

售57 . 12万辆，比上年同期增
长9 . 9%。其中，以比亚迪为
代表的自主品牌，凭借不断
升级的品质，带领自主阵营
引发一轮新涨势。据比亚迪
公关科长王尚介绍，1-4月份
比亚迪在山东地区销量近1 . 4
万台，与去年同期相比增长
高达4 0%。此番增长绝非偶
然，其中，品质因素占了很
大比重。“比亚迪自2010年
推 出 品 牌 年 战 略 布 局 规 划
后，到2011年底首先从车辆
根本上实现了部分关键的汽
车零部件跟国际大品牌的供
应商合作，像车漆、雨刮、
电喷等技术在市场的不断反
馈中改进，保证了车辆卓越
品质的同时，为以后面向市
场 销 售 打 下 基 础 。 ” 王 尚
说。

山东车市1-4月“涨”声一片
近日，中国汽车工

业协会发布了2013年4月
全 国 汽 车 工 业 产 销 数
据。数据显示，4月份汽
车产销形势总体稳定，
销售184 . 17万辆；当月产
销同比增长13 . 38%。1-4
月，汽车产销同比增长
保持在10%以上，增幅较
一季度小幅提升。而在
占据全国产销量大约10%
比例的山东地区，各大
车企也已经进入到相较
于2012年同期增长明显起
色的节奏中，多个汽车
品 牌 大 有 欣 欣 向 荣 之
势。

这车到底哪里好

“新款车型采用了国际流行的外型设计，
鹰眼大灯、流畅腰线，给人一种五米之内立刻
倾倒的魅力之感。配置方面，全球领先的车载
影音系统，GPS卫星导航，车载蓝牙、USB插口，
电动八向座椅调节，包覆性设计让您的操控欲
望油然而生。全车采用吸能式安全设计，前后
十气囊，配备国际流行的安全保护系统，欧洲
标准的EPS车身电子稳定系统，EPB电子驻车
控制系统，AFS大灯转向系统，HAC陡坡辅助
系统，全面护航您安全出行。全球十佳DVVT

发动机，采用全球最新科技，节油8%，最新一代
CVT变速器使换挡更加流畅。两年六万公里树
立全行业服务标杆，精心呵护您的用车生活。”

列位读者，尤其是最近想买车的读者对
上面的文字肯定非常熟悉。不知道从什么时
候开始，汽车厂家的软文高度统一得如同八
股文，外型空间配置安全动力外加六万公里
免费保养，罗列上一堆连行业内部人士都无
法读懂的英文简称。只需换个车名，软文几乎
可以通用。热情高涨的客户通篇读下来，急得
满头冒汗，不得不追问一句：这车到底哪里
好？销售顾问再以专业词汇应对。于是客户只
能云里雾里地打电话找熟人：这车几个油，便
宜多少钱，然后对比一圈交订金。

笔者一年参加新车发布会几十次，这样的
情况早已见怪不怪。可最近遇到一个新烦恼，
不断有经销商老板打电话来，淡季马上来了，
可打了广告没效果。于是随手翻出老板们的广
告，原来市场部直接把厂家发来的新车软文原
封不动地发了出去。就这样的广告软文，连本
编辑部同事们都看不懂，怎么能要求读者们读
完之后，一见倾心，如饮甘露呢。

对于任何一个家庭来说，买汽车都是个
大事，看一眼就交钱的几率非常小。这就更要
求各大品牌经销商的推广部门下功夫出创
意。长安福特翼虎最近全国大卖，几个月都难
等现车，被车迷们戏称神车。它的广告语写
到：比翼虎更先到的，是你的好奇心。这好奇
心固然重要，说明白自己的车到底哪里好，对
广大车商们来说，显然更重要。 (陆小虎)
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