
2013 . 5 . 22 星期三
B05

B
通信热线：0534-2696673

本版编辑：刘岩 美编/组版：魏巍

自2012年9月4日发布“智慧城市”
发展战略以来，中国联通以城市光网
络、WCDMA无线网络、WLAN三大网
络为基础，以九大数据基地为依托，以
基于云计算的全国统一的智慧城市平
台为载体，构建“共建、汇聚、开放”的发
展模式，推进智慧城市发展。

截至4月，中国联通已经与26个省
超过150个城市(城区)的地方政府完成
战略签约。签约过程中多数地方政府明
确提出建设应用平台的需求，签约合作
内容聚焦在移动政务、智能交通、智慧
医疗、城市安全、环境监测、智慧教育、
智慧物流等热点行业应用领域。

经过近四年的探索，目前已经形成
了以移动互联网、物联网、电子商务“三
大领域”，政府、金融、物流、航空、汽车、
能源、医疗、公用事业“八大行业”为基
础的行业应用体系，已发展移动办公、
移动执法、汽车信息化、城市管理、数字

工商、网络发票、海关
查验、移动展业、车辆
查勘、环保监控、远程
抄表、电力巡线等几十
项行业信息化应用。

中国联通提出，在
智慧城市产业链中将
定位于基础信息通信
设施的服务者、智慧城
市云承载平台的提供
者、智慧应用和基础信
息数据的聚合者，并确
立了长远的工作目标，
即联合政府部门，整合
产业资源，聚合智慧应用，打造共赢的
商业模式和可持续发展的运营模式，实
现“智”于管理，“慧”及民生，共创城市
智慧未来。

当前，把成为“信息生活的创新服
务领导者”作为企业发展愿景，依托移

动互联网、云计算、物联网等新一代信
息技术，发挥企业在信息化规划、建设、
运营、服务等方面的优势，在政府的领
导下，与产业链的各方共同致力于推动
智慧城市发展，实现智慧城市发展“强
政、兴业、惠民”的目标。

面向个人用户及行业应用市场，
中国移动正在通过位置服务基地推出
适合全网的业务应用。同时，依托无线
城市平台，中国移动推出了手机APP让
交通出行更加智能、安全。

12585：化解问路尴尬

12585整合了公交换乘、列车、客
车、航班时刻查询、实时交通搜索等
一系列交通出行相关信息。用户拨打
12585出行服务热线时，系统可根据
客户的要求获取客户当前的位置，通
过人工语音、文字短信和地图彩信等

方式为客户提供所需的各类出行信
息。

手机导航：自助出行更简单

通过手机中的移动导航客户端点
击“一键通”，可自动联系语音客服，告
诉客服要去的目的地，数秒钟后，手机
客户端即开始自动规划路线，并根据
客户的确认开始导航。当导航结束后，
手机上还可以收到免费的彩信地图以
及路线短信，方便用户留存。

依托无线城市：打造地域特色

目前，中国移动正在与各地合作
推广无线城市，利用多种无线接入技
术，为城市提供随时随地随需的无线
网络接入，并建设与政府工作、企业运
行、大众生活密切相关的丰富的无线
信息化应用。

此外，中国移动还与相关汽车厂
家进行车系合作，推出了集3G通信能
力、多媒体播放、语音通话、FM收音、
一键导航、OBD行车电脑接入、互联网
应用安装等能力于一体的后装车载信
息服务终端——— TD车机。

（刘岩）

中国移动多项应用助力智慧交通

联通智慧城市初见成效

中国联通近日发
布 4月份运营数据，当
月 新 增 3 G 用户 4 0 7 . 6

万，累计用户达9189 . 2

万户。中国联通 4月新
增用户数为 3 9 2万，移
动用户数累计达 2 . 5 5

亿户。值得关注的是，
中国联通4月新增移动
用户总数的 3 9 2万，小

于3G用户数量的407 . 6

万，表明中国联通大量
在网2G用户在加速向
3G网络升级。

固网业务方面，4月
份，中国联通本地固话
用户净减58 . 4万，累计
为9069 . 1万户。宽带用户
则新增51 . 4万户，累计
6142 . 7万户。

联通4月新增3G用户408万

总数突破9000万

每年的电信日，电
信人都围绕着国际电联
既定的主题活动。而今
年却不同，他们将目光
全部转向了电商平台，
于是，电信日变成了名
副其实的网购节日。

中国联通今年宣布，
将于5月17日至5月23日启
动为期一周的第二届“沃
3G网购节”，并将其打造
成一个每年一度的电商
渠道销售热点。本届网购
节在手机合约计划促销
方面加大力度，由三部分
内容组成：5折手机套包
天天抢；1 . 8G流量礼包天
天送；7万份精美礼品天

天赠。本次活动的超低折
扣、超大力度，让广大用
户可以更加轻松地享受
中国联通21M 3G高速
网络，凸显中国联通移
动互联领先优势。中国
联通在2013年继续加大
各项工作力度，不断扩大
发展规模。

中国联通是国内三
家电信运营商中最早旗
帜鲜明地布局电子商务
的运营商。目前，日均营
业额超过1 . 5亿元，日均
使用用户超过1000万户。
中国联通力争将电子商
务平台打造成中国联通
销售的主力军。

电信日变身网购节

消费者满意大选购

格通信资讯
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