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结缘牡丹瓷，大三退学开公司
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今日菏泽

4月21日，C-NCAP中国
汽车技术研究中心在上海
车展上公布了2013年度第
一批车型评测结果。来自东
风悦达起亚等厂家的9款车
型参与了本次碰撞测试，其
中东风悦达起亚K3以54 . 2

的高分，斩获“5星”安全评
价。这使K3在车展期间满载
而归，不仅斩获众多媒体评
奖，还以优异的安全性能收
获满满人气。

一款新车上市，往往要
经过一段较长的时间才能
拥有不错的成绩表现，因为
从产能的充实到产品口碑
传播等，都很难在短时间内
迅速完善。但K3自从去年十
月上市以来便迅速崭露头
角，以月均销量持续破万、
累计销售超过6万台的好成
绩成为当今中级车市场无
可争议的“年轻新贵”。在此
次车型评测结果中获得“五
星”成绩，正是K3以突出的
产品实力接受市场和消费
者严格考验的众望所归的
结果。

C-NCAP中国汽车技
术研究中心是中国汽车碰
撞的综合性汽车科研机构，
具有国内最为全面的汽车
碰撞试验专业技术和经验，
获得国际同行的认可与肯
定。据悉，2013年开始，C-
NCAP安全碰撞测试标准

全面升级，新版管理规则在
“评分体系”、“碰撞速度”和
“试验测试项目”等方面都
有较大调整。不仅把后排乘
客伤害纳入评分体系，还增
加衡量追尾事故对人体伤
害的鞭打测试，实现与欧洲
评价标准的进一步靠拢，达
到五星安全的难度也再度
升高。在本次测试中，K3按
规定进行了正面100%重叠
刚性壁障碰撞试验、正面
40%重叠可变形壁障碰撞、
可变形移动壁障侧面碰撞
以及座椅鞭打试验 4项试
验 ，得 分 分 别 为 1 4 . 8 8 、
15 . 28、18(该项满分)及4(该
项满分)；而在加分项中，也
凭驾驶员侧安全带提醒装
置、前排乘员侧安全带提醒
装置和ISOFIX装置获得2分
加分。最终K3以54 . 2的优异
表现，荣膺五星安全，为驾
乘者提供“五星”的安全护
航。

作为东风悦达起亚K

系跨越力作K3，深蕴企业十
年造车实力，以起亚全新进
化的“DESIGN KIA”理念
为指引，不仅在外观空间、
动力操控、科技配置等方面
表现出众，其主被动安全性
能亦十分优秀，可谓是实至
名归的“实力派”。在被动安
全方面，K3整车车身适用近
60%的高张力钢板组成，能

很好地吸收碰撞能量，防止
车舱变形。而在主动安全方
面，K3融入了VSM车身稳
定 控 制 ( V D C + M D P S +
HAC)，有效提升车辆的制
动稳定性，预防车辆打滑、
倾斜和侧翻事故的发生；6

方位安全气囊、TPMS(胎压
监测系统 )、前后泊车辅助
系统等众多高新科技配置
的应用，让K3的安全指数直
线上升，全面刷新当前中级
车的安全标准。在主动安全
和被动安全的双重作用下，
K3以领先的安全设计，充分
体现出企业卓越的安全传
统以及严谨的造车理念。

K3以动感的外形、同级
别领先的动力水平、丰富的
科技配置以及权威认证的

“5星”安全性能广受消费者
的肯定和喜爱。它不仅是东
风悦达起亚的跨越之作，更
是企业提升品牌力、进入高
端中级市场的重要代表作。
目前，企业已成为一家大型
现代化、综合性的一流乘用
车制造企业，以更高产品力
为依托、以成熟的产品运营
为动力，推动企业纵深发
展，向更高品牌昂首迈进，
并将不断为中国消费者奉
献安全环保、超越顾客期待
的汽车产品。

(彭举)

K3荣膺C-NCAP

五星安全认证

伟大的公司源于创业者巨大的理想，这理想可
能是让世界变得更好，可能会带给人们全新的生活
方式，也可能是帮助许多人完成一份事业。

2011年，当时年仅22岁、还在读大学的李敏投身
进入了工艺礼品行业，这个小女生有个大梦想：通过
寻找、包装、销售全国的传统手工艺品，让传统手工
艺艺术家的价值得到体现，从而使传统文化得以传
承和保留。她的第一站，从菏泽出发。

大三退学尝试运营公司

就读于山东轻工业学院工艺美
术专业的李敏，完全可以像班上其
他同学一样，选择一家文化单位，安
分地上班，但进过车间、卖过房子的
李敏却在大三时退学办起工艺品公
司，代理销售牡丹瓷这一高端礼品。

仿佛一见钟情，工艺美术专业
出身的李敏对牡丹有特别的感觉，
偶尔一次在家中见到牡丹瓷，她立
刻被这种几可以假乱真的瓷花所吸

引。“大气、华贵、优雅，这是牡丹给
世人的印象，牡丹瓷则是将这种美
留存下来，当时我就想，这不就是最
能代表牡丹之都的礼品吗？”敏锐的
商业触觉让她感到牡丹瓷在菏泽的
广阔前景。

“当时已经读完大三，学校里的
课程已经结束，对我来说，毕业证反
倒不是最重要的。遇到机会，果断出
手，我可以比别人早一年站在起跑

线上。”游历过国内30多个城市，独
立、勇敢的李敏走上了和比尔·盖茨
一样的道路。

得知牡丹瓷是福建德化一位工
艺美术大师郑燕婷烧制而成，她马
上辗转到福建，在德化县城内四处
打听，“人生地不熟的，刚一开始我
只能问当地摩的司机，人家也是给
我指那一片。”李敏说，就这样，一连
打听了15天，她才见到郑燕婷。

靠着艺术间的共鸣、切实可行
的创业计划和朴实的人品，李敏与
郑燕婷十分投缘，不久她就取得郑
燕婷牡丹瓷的独家销售权。

创业路上考验着勇气

靠着从父母那里借来的启动资
金，李敏开始运作祺鸿工艺品有限
公司。公司创立之初，只有她一人，
经过一年半的发展，公司有了三名
员工。公司代理的牡丹瓷也在菏泽
礼品界小有名气。

创业之路总是充满艰辛，由于礼
品单价较高，对资金要求较高，公司

刚开始遭遇多次“危机”。李敏告诉记
者，最困难的时候，连几百元运费都
付不起。“怎么克服？催一催货款、想想
办法呗，船到桥头自然直。”李敏说。

“很多时候我去推销产品，直接
被人拒之门外。”李敏说，创业之初，
和资金危机相比，开拓市场更考验
人的勇气。定位于菏泽当地的高端

礼品市场、产品气质与牡丹之都相
得益彰，她一点点打开市场，又靠着
信誉与口碑，争取到许多回头客，生
意一点点好做起来。

虽然经营公司卖产品，但李敏
认为牡丹瓷身上肩负着弘扬牡丹文
化的使命，“作为国家命名的牡丹之
都，守着丰富的牡丹资源，菏泽应当
好好地做牡丹文章，无论是产品输
出、文化旅游还是城市建设，需要充
分营造牡丹的氛围，才使我们的城
市焕发出独一无二的魅力。”

公司赚钱只是第一步

读书的时候，李敏就喜欢到处
走走，但和一般年轻人不同，她不是
奔着景点而去，而是奔着手工艺品，
打听到哪里有传统手工艺，无论多
远都要找到，这些行走和开公司一
样，承载着她的梦想。

李敏说，由于对传统手工艺认
识不够、商业价值发掘不够，我国

许多地区宝贵的工艺技艺面临失
传的危险，许多从事传统手工艺
制造、有高超技艺的大师生活拮
据，他们的价值并没有得到很好
体现，而她的梦想就是像经营牡
丹瓷一样，经营这些宝贵的手工
技艺，找到民间大师，把他们的优
秀作品推介出去，通过实现工艺

品的商业价值，使手工技艺得到
传承。

“我在云南见到一种乌铜走
银的工艺品，美妙绝伦，但是现在
会做的人已经不多了，我们国家
有太多宝贵的非物质财富，承载
着 祖 祖 辈 辈 的 智 慧 ，不 应 该 丢
失。”李敏说，她现在正努力探求
一种模式，开公司赚钱是第一步，
时机成熟了，她希望影响更多的
人，将成功的模式复制下来，为保
护传统文化出份力。

创业女孩李敏近照。
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