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一直牢牢被苹果、三星等占据的国内
高端智能手机领域，终于迎来了国产品牌
身影。日前，联想集团高调在京发布全新智
能手机K900。作为一款定位于中高端的产
品，联想对其寄予厚望，不仅认为其完全可
以比肩苹果iPhone及三星note，且希望能够
凭借在中高端领域的突破，两年内超越三
星，占据中国市场第一名。

全金属机身、5 . 5英寸的IPS屏幕、1300

万像素的摄像头，搭载英特尔双核处理器
和Android4 . 2操作系统，此次联想发布的
高端智能机型K900在各方面配置上的确并不
逊于任何国际大牌。虽然配置优越，且针对高
端市场，联想K900定价上并不奢侈：官方零
售价为3299元，网络优惠价只要2999元，比

三星note和苹果iphone便宜不少。
“之所以定这个价位，是因为我们拥有

出色的供应链管理体系和规模优势，可以
在价格方面做得更公道、性价比更高；还因
为联想此次的销售目标是‘叫好又叫座’，
希望出量。”对于3000元的定价，联想集团
高级副总裁刘军称，联想方面为K900确定
的销售目标是在智能手机产品的生命周期
内，销量突破百万台。

花3000块钱，买一部国产智能手机，这
样的选择你会心动么？联想很早便为K900

的上市进行各种宣传，K900早已经未售先
热。在《北京遇上西雅图》这类热映影片以
及米兰设计周、伦敦时装周等时尚潮流领
地，都能看到K900的身影，还请来NBA球
星科比·布莱恩特代言。有网友表示，当前
国内高端智能手机只要品质过硬，很愿意
支持国产品牌。

“联想有足够的研发能力开发非常过
硬的产品，而且联想已经是一个高端品牌，
随着渠道的进一步拓展和加大营销，联想
一定会在高端手机市场有所突破。”对于联
想高端智能手机的未来，刘军充满信心。在
他看来，联想K900的诞生并非一款普通的
智能手机新品那么简单，而是联想将智能手
机产品线的高、中、低各级市场全方位占领的
一个里程碑式产品，“联想有信心在两年内超
越三星，成为中国市场的第一名。”他说。

5月2 1日，韩啸受邀前往海
南，作为唯一的山东当代艺术家
代表，参加“2013非中心艺术展”。
作为国内著名的整形外科医生，
同时又是当代艺术的践行者，韩
啸一直以他独特的艺术视角与造
诣，不断提出新的哲学考量。这些
年来，他行走于当代艺术领域，继

《手术：韩啸行为艺术展》、《整形：
韩啸行为艺术展》、《今日不做整
形》韩啸北京个展后，他蜚声国内
外，引来无数艺术批评家的关注。

自个人艺术展成功举办后，
韩啸相继参加了诸如Art Basel(巴
塞尔艺术展)、威尼斯双年展等一
系列世界顶级的艺术展。今年五
月在海南举行的《2013“非中心艺
术 ”圆 桌 会 议 暨“ 非 中 心 艺 术
展”》，韩啸又将受邀出席。

本届“非中心艺术展”，由国
内著名策展人、《艺术财经》杂志
主编顾振清、舒文峰等策划，海口
当代艺术研究会主办，活动学术主
持由管郁达，杜曦云等担任。与会者
有中国书法家协会副主席，海南省
文联副主席吴东民先生，海南省美
术家协会主席陈茂叶先生等，会议
将围绕艺术批评，艺术推介，艺术传
媒，艺术教育，艺术基金会，艺术

画廊，艺术双年展，艺术博览会，
艺术拍卖等问题进行讨论。

而此次盛大启幕的“非中心
艺术展”，将国内顶级的艺术家、批
评家与收藏家云集在一起。据悉，韩
啸先生将以艺术家与收藏家的双重
身份参加此次艺术展，他的部分
作品将同时出现在该艺术展上。

另外，韩啸还在积极筹划着
将众多本土及国内一线艺术家们聚
集起来一起商讨，为当代艺术在山东
的发展出谋划策。韩啸认为，山东作
为艺术大省，名人辈出，人才济济。一
定要关注当下，关怀人文，这是作为
一名知识分子起码的本分。

近日，工信部正式发布了《关于
促进太阳能热水器行业健康发展的
指导意见》，提出到2015年培育3家年
产销在250万台以上的龙头企业。业
内人士认为，此次意见稿的正式面
世有望提高整个行业的基本面和集
中度，而企业要想赢得市场的眷顾，
关键在于能够不断提供满足消费者
需求的创新产品。

据了解，海尔平板太阳能热水
器以其创新研发的分体式设计受到
众多城市消费者的青睐。据国家统
计局发布的行业调研数据显示，2012

年海尔平板太阳能以12 . 92%的销售
量市场份额位列全国第一名。

“偶家终于又用上了太阳能了，
挂在阳台上不仅漂亮，而且好用，就
是连阴天也照样出热水。”平时喜欢
刷微博的陈女士在微博上晒出了自
己家新近安装的海尔太阳能热水
器，这种创新分体式的设计让她非
常满意。身为家庭主妇的陈女士告
诉记者。“用太阳能热水器就是为了
省钱，可我们搬进新家住在16层，发
现原来那种太阳能根本用不了。”陈

女士透露，她本想把那台老式太阳
能钉在外墙上，但物业认为存在危
险，而且影响建筑美观，禁止他们这
么做。“为了能装上一款合适的太阳
能，我们跑遍了附近的家电卖场。”
陈女士感叹道，最终她在海尔太阳
能专卖店发现了海尔平板太阳能，
销售人员告诉她这种太阳能能够直
接装在阳台上，从而实现了她家继
续使用太阳能的愿望。据了解，海尔
这种分体式设计，将集热器和水箱
分开安装，使得平板能够与建筑融
为一体，解决了高层住宅安装太阳
能受限的行业难题，不但不影响建
筑外观，而且使用起来更方便。

“遇到阴雨天气的时候，很多人
抱怨自家太阳能会出现‘罢工’的情

况，但我们家这款海尔平板太阳能
却不这样。”陈女士赞道。笔者向海
尔研发人员了解到，海尔平板太阳
能采用了国际认证的蓝膜整版科
技，集热器吸热率高达95%，能够最
大化地聚焦光能，并使用了海尔创
新360度换热技术，能够进行3D循环
加热，保证加热无死角，而且具有光
电双能源互补功能，真正为用户打
造了全天候恒温洗浴体验。据陈女
士介绍，海尔平板太阳能不但好用，
而且还“抗用”，用她的话来说“大风
刮不动，冰雹砸不坏，非常结实”。据了
解，海尔平板太阳能使用的是高强度
钢化玻璃面板，可以承受1 . 2吨小汽车
的重压，能够抵御冰雹、霜冻、雨水天
气的侵蚀，其抗撞、抗压、耐用性能为
用户省去了户外维修的麻烦。

业内人士指出，太阳能与城市
建筑一体化是建设节能环保型城
市与和谐美居小区的社会需求，海
尔太阳能通过不断创新为消费者
打造了卓越用户体验的太阳能产
品，最终赢得了消费者的眷顾和市
场领先地位。

近期，海天工业游启动仪式在海天高明
生产基地隆重举行。整个海天工业旅游项
目，被赋予了一个具有相当童话色彩的名
字——— 海天“娅米的阳光城堡”。据城堡负责
人 介 绍 ，“ 娅 米 ，是 个 音 译 词 ，即 英 文

‘yummy’，代表美味的意思。而阳光城堡，寓
意的是海天对传统的阳光酿晒酱油酿造工
艺的一种坚持。娅米的阳光城堡，解读起来，
便是海天‘美味的阳光城堡’。

据了解，整个海天“娅米的阳光城堡”，
是海天专门为广大消费者、游客精心开发的
大型工业旅游项目，在海天原有的“中国味
文化展馆”基础上，结合厂区功能分布，对整
个工业旅游项目进行的一种全新规划和品
牌扩张，主体结构包涵室内展馆及户外空中
连廊两部分的内容，无论从项目概念、创意、
设计、实现上，既有跟其他工业旅游项目一
样的共性元素，也呈现了一种别具风格的童
话色彩、海天特色。

酱油“迪斯尼”：

海天首推最具童话特色

调味品工业旅游

海尔平板太阳能分体式设计解决城市安装难题

当代艺术的孤独前行者
——— 艺术家韩啸代表山东应邀参加“非中心艺术展”

联想高调进军

高端智能手机市场

▲联想集团高级副总裁、lenovo业务集团
总裁刘军致辞
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