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众所周知，美国拥有全世界最
专业和最严格的汽车消费评价体
系。据了解，《消费者报告》通过专
业测评和大规模用户反馈所得到
的数据库是业界最全的，其公正性
和客观性在全球汽车行业受到高
度认可。而《消费者报告》“最佳车
型”的评选依据，除了该杂志的综
合测试成绩，还包括车型的可靠
性、油耗以及权威机构给出的安全
评级等多重考验。

作为一款全球车型，汉兰达在
国内市场同样备受推崇，在SUV市
场人丁愈加兴旺、后起之秀风起云
涌的市场背景下，不断被邀进行对
比试驾的汉兰达始终处于“很忙”的
竞技状态。究其原因，一切都归咎于
汉兰达在国内汽车市场大中型SUV
的标杆地位。而在2013年亚太区
JD.power产品可靠性报告中，汉兰
达位居SUV这一细分市场榜首。

汉兰达到底练就了一身怎样
的功夫，得以屡获权威杂志和机构
的“最佳”评价呢？本文将进行一一
解读。

燃油经济性>>

成熟技术实现低油耗高性能

汉兰达采用丰田技术纯熟的

自然吸气发动机，尤其是 3 . 5 L
2GR-FE V6发动机具有“世界十
大发动机”的优良血统，3 . 5L及
2 . 7L两个排量车型都具备丰田独
有的双VVT-i、ACIS可变进气系
统等成熟技术。

双VVT-i技术可以用电脑控
制进气门相对于曲轴的开闭角度，
达到平衡节油和强大动力的双重
需求。ACIS可变进气系统则是提
高发动机进气效率的装置。在低速
状态下，系统使用长进气道增加进
气惯性，从而提高了低转速下发动
机的扭矩，动力充沛，加速响应迅
速；而当发动机在高转速时，系统
转换到短进气道，这有利于更直接
和快捷地充气，提高进气效率，亦
能感受到车辆的澎湃动力和强劲
加速。

与此同时，汉兰达还应用了滚
轮摇臂结构、凹式设计的凸轮轮廓
等设计，3 . 5L车型以综合工况百公
里12 . 1L的低油耗，实现了201kW的
高效动力。值得一提的是，2 .7L车型
的综合工况下百公里油耗仅9 . 9L，
燃油经济性媲美同排量轿车。

安全评价>>

4次获得IIHS“最安全SUV”

汉兰达“大块头”、“肌肉男”的
形象让人们亲切称其为“大汉”，其
内在丰富的安全装备让这种“安全
感”体现得表里如一。

在车身设计上，汉兰达采用
了丰田独有的GOA车身。它是公
认的汽车界两大安全车身结构标
准之一，当发生比较大的碰撞时，
GOA车身会以自我牺牲的方式，
把冲撞力切断、吸收，再经由整体
式车身，把冲撞力均匀分散至车
身各部分骨架，从而降低车厢内
部空间的受力和变形程度。除了
安全车身，汉兰达还配备了丰富
的主被动安全装备，以HAC上坡
起动辅助控制系统和DAC下坡辅
助控制系统为代表的主动安全配
置，还包括全系标配的7个SRS空
气囊、保护颈椎的活动头枕、符合
ISO标准的儿童安全座椅固定装
置等被动安全装置。

汉兰达曾4次获选IIHS(美国
高速公路安全保险协会)“最安全
SUV”，在国内C-NCAP碰撞中也

获得了五星安全评价，其产品安全
性能可见一斑。

值得一提的是，汉兰达配备了
具有良好空气净化功能的空调系
统和空气清洁器，通过不断循环作
用来有效阻挡大部分的PM2 . 5，即
使在雾霾天气也能确保车内良好
的空气环境。

品质可靠性>>

卓越品质保障体系成就高QDR

除了产品性能领先，丰田全球
闻名的品质管理体系也让汉兰达
很好的继承了丰田QDR(高品质、
高耐用性、高可靠性)基因。据了
解 ，丰 田 全 球 的 工 厂 均 遵 循
TOYOTA全球统一的品质标准进
行生产，包括供应商所提供的原材
料和零件都严格遵守TOYOTA的
技术标准，确保每个丰田工厂的质
量和性能均达到全球统一的品质
水平。

在国内，汉兰达所在的广汽丰

田工厂是丰田全球最先进的制造
工厂代表。从2004年建厂之初，工
厂就引进了丰田全球最先进、世界
领先的生产设备和工艺，在生产中
严格遵循“品质自工序完结”的品
质管理方式以及丰田举世闻名的

“安东”拉绳设置，对每个工位制造
出来的品质进行严格控制，获得了

“2 1世纪丰田全球模范工厂”和
“TPS革新基地”的称号。在丰田汽
车2012年对全球工厂的品质监察
中，广汽丰田两条生产线均获得了
最高级别评价，其中，生产汉兰达
的第二生产线更是取得“零不良
率”最高评价。

2012年底，J.D. Power亚太公
司发布了2012年中国车辆可靠性
研究SM(VDS)报告，汉兰达位居
SUV这一细分市场榜首。今年1月，
中国汽车质量网首次对当月销量
前20的SUV进行销量投诉量分析，
汉兰达成为上市超过一年以上且
连续两个月投诉为零的仅有的两
款车型之一，进一步印证了汉兰达
的高可靠性。

在中国内市场上，汉兰达凭借
品质可靠性、安全装备以及动力油
耗等领先优势，也一直是大中型
SUV市场的佼佼者。尽管SUV市场
近几年不断有新车推出，不少车型
甚至直接将汉兰达视为竞争对手，
其依旧笑傲大中型SUV市场，连续
45个月夺得细分市场销量桂冠，国
内累计销量已超过30万辆。日前乘
联会刚刚发布的4月销量显示，汉
兰达以7000多台的销量继续占据
国内大中型SUV市场销量冠军，再
一次验证了作为大中型SUV领军
者，汉兰达的市场地位难以撼动。

(宇轩)

国内累计销量逾30万辆 连续45个月夺细分市场桂冠

汉兰达连续三年获评
美国《消费者报告》“最佳”车型

美国《消费者报告》日前揭晓了“2013年度十佳车型”，
汉兰达夺得“最佳中型SUV”称号。这是汉兰达继2011年获“最佳
中型SUV”、2012年获“最佳家庭SUV车型”之后，连续第三年获

《消费者报告》评选的“最佳”称号。实际上，汉兰达是这家权威
杂志公布的排行榜上的常客：2006年获选该杂志“十大最值得
购买的车型”，2008年获选汽车可靠性排名“中型SUV最佳”，
2009年获选“最佳中型SUV”。

两会后，公务车采购从
“征求意见稿”阶段逐步进入
“推行”阶段，公务车版图有
望开始重新划分。以一汽红
旗和广汽传祺为代表的中国
品牌，在产品品质、技术创
新、亲民形象等方面已具备
挑战合资品牌的实力，有望
在公务车上抢占更多市场份
额。

产品品质：

比肩同级合资车

红旗H7、传祺GA5和传
祺GS5等在公务车市场备受
关注的车型，均被厂家作为
重点展示对象。对于公务车
来说，品质和安全是重要考
量因素，在这方面，一汽红旗
和广汽传祺都已具备比肩同
级合资车的实力。

传祺GA5是在欧洲高性
能底盘上全新开发的车型，
悬架采用双叉臂独立前悬和
多连杆独立后悬组合，其最
大优势是乘坐舒适、操控安
全，一般多装配在进口豪车
上，在合资中高级车上较为
罕见。

除了底盘悬挂系统带来
的驾驶舒适性外，传祺GA5
在人性化科技配置方面也颇
有造诣。车内配备纳米独立
分区空调系统，后排出风口
贴心照顾后排乘客舒适性需
求；11项静音及人性科技升
级，带来更为静谧的驾乘环
境；同时，内饰全部采用无辐
射材料，选择辅助材料时，也
全部采用无毒、无害、无异味
的安全环保产品。

安全方面，传祺GA5配
备博世最新版ESP系统，最
大限度保持车辆可控性和稳
定性，降低事故发生概率，为
公务出行保驾护航安全。

技术创新：

向国际水平看齐

2013年，随着
传祺GA5 1 .8T和
传祺GS5 1 . 8T的
正式上市，广汽传
祺全面进入T时
代。双T车型采用
全球最新增压中
冷(T/C)技术，配备世界顶级
博格华纳Turbo涡轮，最大功
率130KW，动力性能超越同
级2 .4L自然吸气发动机。

未来，公务车采购可能
采用更严格的“1 . 8L、16万”
标准，传祺T动力车型在符
合公务车采购相关政策的同
时，还能提供澎湃动力，并维
持低油耗和低排放。

上市短短数年，广汽传
祺便树立了自主公务车的典
范形象，这与广汽乘用车的
研发投入和创新实力是密不
可分的。据了解，广汽传祺的
研发投资达70亿元，且后期投
资仍然在继续，可见其对研发
环节的重视。此外，广汽全球
研发网作为广汽全球化产业
技术研发战略平台，目前已具
备“全球研发、全球人才、全球
配套”三大成熟体系，在人才
储备、技术创新及供应商战略
合作等方面，广汽都在向国际
先进标准靠拢。

广汽在研发投入上可谓
不遗余力，这也符合公务车
采购标准中提到的“近两年
企业研究开发费用支出占主
营业务收入的比例均不低于
3%”的硬性要求，为传祺进一
步拓展公务市场增添砝码。

亲民公务车：

符合时代精神

以传祺GA5 1 . 8T为

例，不仅品质过硬、配置丰
富，而售价仅从13 . 98万元
起，比同级合资车低5万元左
右。而在日常使用成本方面，
一辆合资品牌B级车一年需
要3至5万元，而传祺GA5一
年的使用成本仅需2万元左
右。无论采购成本还是使用
成本，传祺均比同级别合资
品牌低40%左右，极大节省
开支。

由于各项条件均符合政
府公务车采购政策，传祺已
被广东、浙江、四川、广西、宁
夏、湖北等多个党政机关及企
事业单位采购用作公务车。另
外，在“2013年公安警用(专用)
车辆和警灯警报器协议供货
竞争性谈判会”上，广汽传祺
系列车型荣获公安部警用装
备采购中心颁发的“最受欢迎
的公安版专用车”奖。

可看出，以广汽传祺为
代表中国品牌不仅已具备与
合资品牌媲美的产品品质，
而且亲民的价格也符合当前
中央提出的轻车简从、低调
务实的精神。所以，在未来公
务车市场的版图争夺战中，
广汽传祺也将更有优势。
广汽传祺济南旗舰店
山东福银汽车销售服务有限
公司
销售热线：0531-61387800

61387850

地址：济南市工业北路77号
(永君钢材市场西邻)

公务车版图之争 广汽传祺发力

5月16日，北汽威旺率先
承诺“三包”服务发布仪式在
北京举行，微车新晋品牌领
头羊—北汽威旺成为微车行
业首家实施“三包”服务的微
车企业。

北汽股份副总裁陈宏良
介绍说，北汽威旺率先实施

“三包”绝不是一个简单的营
销“噱头”，而是真正将其作
为与产品品质相关联的重要
承诺。北汽威旺承诺的“三
包”服务与国家政策完全一
致，并先于国家法规发布，体
现了北汽自主品牌关注服
务，重视用户感受的差异化
CRM理念。

据介绍，本次承诺“三
包”即明确北汽威旺系列产

品包修、包换、包退。自“三
包”承诺之日起，北汽威旺系
列家用汽车产品“三包”有效
期 限 为 2年 或 者 行驶里 程
5 0，0 0 0公里，以先到者为
准；北汽威旺系列产品包修
期 限 为 3年 或 者 行驶里 程
6 0，0 0 0公里，以先到者为
准；北汽威旺系列家用汽车
产品包修期和“三包”有效期
自销售者开具购车发票之日
起计算。

正是基于北汽威旺轿车
化的产品品质和完善的售后
服务体系，北汽威旺率先做
出“三包”承诺。北汽股份副
总裁陈宏良介绍，秉承北汽
集团一贯的造车宗旨，北汽
威旺旨在打造大气时尚、安
全可靠、值得信赖的幸福微
客，树立新一代微客的品牌
形象，是我们一直不变的追
求和目标。

据了解，2013年1-4月，
北汽威旺表现抢眼，实销2 . 7
万台，4月销量环比增长10%，
市场销量排名上升至第四
位。作为北汽自主品牌中最

“接地气”的品牌，北汽威旺
已成为北汽自主品牌销量新
的高速增长点。 (小丽)

5月11日，一汽马自达针
对旗下两款经典畅销车型
Mazda6及睿翼，重磅推出科技
限量版一万辆：两款科技限量
版车型均加装语驾快马加鞭
乐讯版、12项电子智能升级模
块。在增配的基础上，其售价
分别仅为14 .18万、16 .18万;同
时，送出补贴礼、金融礼、置换
礼、试驾礼等多重大礼，将感
恩回馈行动进一步放大升级。

Mazda6及睿翼科技限量
版意在通过创新智能语音科
技体验、私人专属的娱乐体
验、温暖贴心的辅驾服务等
三大升级。

开车接打电话分散驾驶
者注意力，容易引发交通事
故。针对这一情况，Mazda6及
睿翼科技限量版急人所急，
此次专门配备具“语音识别拨
号”功能的快马加鞭-语驾乐

讯版套装，让驾驶者无需用手
拨号或眼睛注视屏幕，用语音
指令的方式就能实现接打电
话。相比其它车型配备的车载
语音辅助系统，此系统是基于
语音智能交互来实现。

另外，Mazda6/睿翼科技
限量版在快马加鞭-语驾乐
讯版包含了各种丰富的娱乐
和生活百事通服务，使驾驶
者在安心驾驶的同时，还能
一路尽享专属的娱乐生活、
工作体验。

对大多数人来说，傻瓜式
的驾驶是追求的目标。尤其是
像Mazda6和睿翼这样以运动
见长的车型，如有辅驾服务，
会带来更畅快的体验驾驶乐
趣。Mazda6及睿翼科技限量
版见微知著，洞悉需求，通过
升级的12项电子智能模块，提
供了温暖贴心的辅驾服务：无

论是行车自动落锁、行车时门
锁自动锁定、紧急制动自动开
锁、锁门，还是自动升窗/外后
视镜自动折回，以及寻车、车
门未关好提醒、车锁被撬报
警、模块故障自检等功能都一
应俱全。Mazda6及睿翼科技
限量版设身处地地考虑到了
驾乘过程中的各种潜在情况，
不仅为驾驶者提供足够的便
利，还更有效保护了车辆及乘
坐者的安全。

据了解，此次Mazda6、睿
翼万台珍稀科技版惠聚上市
是一汽马自达已然拉开帷幕
的重头戏———“感恩十年路，
尽享5重豪礼”大型感恩活动
的前奏，送出的只是5重豪礼
的“新车礼”，随后还有补贴
礼、金融礼、置换礼、试驾礼
等多重引人注目的大礼等着
广大购车消费者。 (张健)

微车行业首家

北汽威旺率先实施“三包”服务

Mazda6及睿翼科技限量版上市


	D21-PDF 版面

