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润华奔驰4S店是鲁西地
区唯一授权销售及服务中
心，为企业量身定制购车融
资专案，10万元即可尊享奔
驰商务座驾！

一、最大牌：“梅赛德
斯-奔驰”之所以能成为汽
车品牌里的“最大牌”，不
仅由于它是汽车的鼻祖，更
因为它是无数人对“豪车”
品牌认识的开端。暂且不说
奔驰最引以为豪的发动机技
术凝聚着百年造车的工艺及
智慧，光是这个令爱车之人
兴奋的三叉星标，在奔驰品
牌的百年发展历程中就经过
了数次的演变。

二、产品系列最全：较
其他商务车品牌，福建奔驰
的产品系列是目前最全的，
共有唯雅诺、威霆、凌特三
大产品系列共 1 2款车型，
2 . 2L到3 . 5L的动力级别，30

多万到60多万的价格区间，
让需要购买商务车又偏爱大
牌的消费者有了广阔的选择
空间。

三、最大最宽敞：车内
站立、座椅上横躺、车厢内

横穿等等表达自由的方式，
对福建奔驰商务车而言丝毫
不是难事。轴距达3200mm

的唯雅诺系列，若将折叠小
桌板打开，双侧电动滑门同
时开启，便能打造成一个小
型的茶室。将后排座椅放
倒，又可变身为一张真皮小
床供人卧躺休息。

四、最安全：商务车也
能玩漂移？可以！今年年初
的福建奔驰技术开放日，凌
特就载着十几位汽车专业媒
体记者，在时速80公里的情
况下进行了紧急制动、不踩
刹车紧急并线、高速蛇形绕
桩等惊险动作，表现堪称完
美。那是因为精确的车身精
度控制和35米激光焊带来的
无与伦比的被动安全性能，
凌特更是采用了国际上最先

进、最全面的ADAPTIVE
ESP自适应电子稳定系统以
保证行车的稳健性。

五、最善变：高端商务
车、高端接待车、明星保姆
车，甚至救护车、警车、运
输车，对于“最善变”的奔
驰商务车来说，这些角色统
统不在话下。唯雅诺自国产
化上市以来，凭借大气的外
观、卓越的性能以及舒适阔
绰的空间深受高端商务人士
的青睐，近年更是以“明星
保姆车”的私密身份频频与
明星一齐出镜。

润华商务奔驰高新店即
将开业，敬请关注！

地址：高新区世纪大道
西首路北

销售热线：88828666

润华奔驰邀您

体验奔驰商务车五宗“最”
备受瞩目的2013年上海

车展已经落下帷幕，东风日
产发布的“出险代步”服务
给人留下了深刻印象。这也
是继“安全保障承诺”和
“品质无忧承诺”后，东风
日产推出的放心承诺第三
季。三次放心承诺的推出，
将实现消费者价值与企业品
牌价值的共同跃升，极大地
诠释价值消费。

“放心承诺”三季联动

“客户至上”成企业图腾

上海车展上，东风日产
携旗下NISSAN、启辰两大
品牌全系车型重装上阵，
2014款NISSAN GT-R、2014

款370Z、新贵士及楼兰、逍
客和奇骏荣耀版等六款新车
强势出击。同时，东风日产
发布了进口车战略。东风日
产乘用车公司市场销售总部
副总部长杨嵩在接受专访时
却表示，东风日产在上海车
展最大的收获，不在于发布
了多少款新车，而是发布了
“出险代步承诺”。

据了解，该承诺覆盖了
东风日产生产的NISSAN、
启辰两大品牌量产车型。从
2013年4月20日起，购买东风
日产生产的全系任意车型的
新车主，在专营店内投保东
风日产认证保险后，用户的
爱车出险返厂维修时，专营
店将以高效便捷的服务实力
为客户提供同组别代步车使
用，免费代步车单次使用最
多 1 0天，全年累计最多 6 0

天。针对保有车主的代步车
服务也将在后续推出。

“出险代步承诺”出台
后，与此前发布的“安全保
障承诺”、“品质无忧承

诺”共同构成了“放心承
诺”三部曲，将实现消费者
价值与企业品牌价值的共同
跃升，极大地诠释价值消
费。

“一个只会卖车的企
业，从来不是我们的奋斗目
标。东风日产想成为的，是
一个始终为客户和社会创造
价值的典范企业。十年来，
对‘客户至上’理念的一以
贯之、切实执行，是东风日
产走向辉煌的根本保障。”
对东风日产的核心竞争力有
着深刻洞察的杨嵩如是说。

吹响价值消费冲锋号

东风日产先行不止“半步”

事实上，东风日产相继
发布的“安全保障承诺”、
“品质无忧承诺”、“出险
代步承诺”三次放心承诺，
涵盖了产品价值、服务价
值、体验价值，形成了一条
覆盖消费者购车、用车全过
程的价值消费链条。以“三
位一体”的整合力，不断为
消费者创造、提升附加价
值，是贯彻企业公民责任的
应有之义，也为行业拨转了
前进指针。

而东风日产的400多万
用户，无疑是最大的受益
者。以刚刚发布的“出险代
步承诺”为例，虽然在发达
国家，汽车厂商提供代步车
服务较为普遍，但国内汽车
消费市场只有极少数豪车才
推出此项服务，成为仅针对
少数人的“特权”服务，对
大众而言是遥不可及的奢侈
品。此次东风日产发布“出
险代步承诺”，开创了中国
汽车行业的先河，让出险代
步这一服务正式“飞入寻常
百姓家”。

对于东风日产而言，
“‘三大承诺’的推出将让
消费者更加安心、放心地去
享受汽车生活。之所以用
‘承诺’这样庄重的方式去
表达，是因为东风日产把客
户利益视作最高，把客户价
值放在第一。东风日产作为
一个高度责任感的企业公
民，‘三大承诺’的推出，
是企业在履行应尽的义务，
是 人·车·生 活 理 念 的 必
然。”任勇强调，东风日产
将始终怀着务实、感恩的心
态，坚持与消费者“共创价
值 共谋福祉”。（庆义）

客户至上，东风日产

以三大承诺诠释价值消费
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