
本月 31 日，为期一年的家电
节能补贴政策将正式结束。家电
市场在 2012 年上半年经历了政
策扶持空白期后，又将迎来一次
挑战。

“后补贴时代，商家何去何
从？”距离政策退市还有一周的
时间，不少经销商已经开始思考
这一现实性的问题。

政策取消前后两天

商场零售额差5倍
从 2008 年到 2012 年年底，家电

下乡和以旧换新政策相继出台，刺
激国内家电市场一路飘红。经历了
2 0 1 2 年上半年的政策扶持空白期
后，又迎来了家电节能补贴。然而，
本月 31 日，这一利好政策也将宣布
结束。

“ 2011 年年底，家电以旧换新政
策结束，2012 年上半年部分市场的
确出现了家电销售乏力的状况。”海
信家电日照办事处的李经理说。

一位业内人士回忆起家电以旧
换新政策退市时的情景，依然唏嘘
不已。“有一个大商场，2011 年 12 月
31 日的家电零售额是 100 多万，第
二天，也就是政策结束后的第一天，
家电零售额是 20 多万，销量直线下
降。”他说。

据介绍，去年上半年日照整个
家电行业的销量同比下滑将近 30%。
从去年 6 月 1 日开始，国家开始推行
家电节能补贴政策，推动节能产品
的应用。这一政策为当时疲软的家
电市场注入了一剂强心针。

国家政策退市
商家促销紧跟

对于家电节能补贴政策的退

市，经销商喜忧参半，喜的是家电行
业或许能因此进行行业洗牌，淘汰
一些小企业，促使大企业进行产品
结构升级，忧的是消费者已经习惯
了补贴，导致市场乏力。

“国家对家电进行补贴已经有五
六年的时间了，消费者可能都已经习
惯了，突然停止了补贴，很多人可能
就不会购买了。”李经理说，他们接的
通知是家电节能补贴政策将不会再
延期，国家政策结束后，估计厂家和
经销商都会出台相应的政策应对。

“商家肯定不会坐以待毙，补贴
政策结束后，我们会做各种促销活
动，填补之前的补贴。”他说。

日照苏宁电器的王经理也表
示，6 月份苏宁电器将有大动作，但

现在还处于保密状态。
业内人士表示政策退市并非只

有消极的影响，对于厂家来说也有
一定的好处。

“像一些大的品牌，他们可能希
望政策退市，因为没有政策补贴，一
些小的品牌将面临压力，从而引起
行业洗牌。”一位业内人士说，各家
店品牌想继续抢占市场，只能通过
优化产品结构，增强产品实用性和
操控性。

家电市场潜力大

需要进一步挖掘
“今年 1 月份-4 月份，海信电视

在日照的销量同比增加了 34%，海信

集团一季度在全国的销量同比增加了
80% 多，效果非常明显。”李经理说。

对于未来家电市场的潜力，大
多数从业者均持乐观态度，认为市
场潜力仍然很大，但需要厂家和经
销商进一步挖掘。

海信家电的李经理说，据有关
部门统计，目前中国仍有 5 亿台
CRT 电视（是电视的最古老的一类）
在使用，这些用户都是节能电视的
潜在客户。

“现在的客户主要有两种，一种
是家电更新换代的，还有一种是刚
需用户，如结婚一族。”日照苏宁电
器的王经理说，随着节能家电的推
广，人们的意识也在提高，家电市场
潜力很大。

市区一个大型商场套用近期上映的电影，打出“致我们即将逝去的节能补贴”宣传喷绘。
本报记者 刘涛 摄
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后补贴时代何去何从
厂家、经销商各出招数应对政策退市
本报记者 李玉涛
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