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促销量

金融方案频推出

一辆价值几十万元的汽
车现在只需要几万元就能开
回家，这是记者走访市场时
在省城雷克萨斯4S店看到的
一项金融购车方案。据了解，
截止到6月30日，雷克萨斯中
国携手雷克萨斯金融、中信
银行与平安银行推出金融购
车方案，购雷克萨斯ES250、
ES300h、RX270、CT200h车
型，可享受最低首付20%及5
年还款期限等政策。

同样，近期另一豪华品
牌奥迪也推出相关金融方
案，记者从润华天信4S店了
解到：近期购买A3指定车型
的客户均可享标准信贷2年
期0利率、3-5年期低利率、低
月供；购A4L享受低首付、低
月供、灵活尾款、信用卡免息
等一系列优惠。另外，沃尔
沃、凯迪拉克、MINI等豪车
品牌也都在近期推出多重金
融购车政策，提供多样可选

的另类购车方式。
记者走访省城车市发

现，除了豪华品牌之外，越来
越多合资品牌及自主品牌也
在近期涉足金融购车市场。5
月30日前，购雪佛兰全系车
型首付仅需25%，且无需常
住户口、本地房产、担保人及
信用记录限制；别克针对小
型 S U V 昂 科 拉 推 出 首 付
50%、尾款50%享一年零利率
零月供“5050专案”，或首付
20%、享低利率及贷款期限
长达 4 8期的“等额本息专
案”。另外，近期帝豪EC8、宝
骏630、乐驰全系、MG6等车
型均有不同类型金融购车方
案推出，最低购车首付款仅
需数千元，消费者轻轻松松
就可将车开回家。

成效佳

汽车信贷市场前景广阔

纵观近期推出的一系列
车贷政策，不仅首付少、利率
低，而且对于担保、信用记录
的条件要求也都大大减少，

大大降低了消费者的购车门
槛。记者电话采访了青岛的
几家4S店，发现近期频频推
出的金融政策在当地同样力
度很大。在青岛颐轩通别克
4S店内，近期推出的一项活
动，首付最低仅需20%，并能
享受0利率优惠，分期购买别
克高端车型的客户有了明显
提升。为了能够吸引消费者
关注，在青岛润华雪佛兰4S
店，对于分期购车的客户还
给予部分让利，裸车价格相
较全款购买还有500至1000
元不等优惠。该店一名工作
人员告诉记者，在日前结束的
一场车展上，选择金融贷款购
车的客户占据总销量的30%
左右，相比以往收效明显。

相对于降价等促销手段
而言，分期金融政策可以视
作一种变相的促销手段。瑞
福德汽车金融有限公司鲁豫
区域相关负责人告诉记者，0

利率并不代表不会产生利息
费用，而是由客户承担转嫁到
由厂家、经销商及金融公司身
上。在济南金万通江淮店，工
作人员给记者算了一笔账，以
10万元价位的瑞风S5为例，2
年产生的利息费近万元。据
悉，瑞福德金融公司联合江
淮汽车在5月份推出的瑞风
S5“两年0利率”金融贷款方
案后，不足一个月时间在全
国就有700多名瑞风S5车主
办理了此项金融政策。

“像帝豪EC8近期推出
的‘0利息、0手续费两年贷’
政策，厂家以贴息的方式提
供优惠，不仅能刺激销售，还
让许多资金紧缺的消费者提
前实现汽车消费。”山东吉利
汽车超市总监房立刚告诉记
者，伴随着年轻一代购车群体
成为车市消费主力军后，中国
汽车信贷市场前景广阔。

（韩杰）

上个月2013上海车展上，售价4000万元以
上，全球仅限量生产8辆的布加迪威速16 . 4 Grand
Sport Vitesse WRC被神秘买家预定。

“自6月1日起，国家将对售价170万元以上的
顶级豪车加征20%奢侈品消费税”。近日，高价
豪车征税的消息在坊间传开，虽然消息最终未经
官方确认，但它却在汽车界掀起轩然大波。

两条新闻，一边是富豪们的一掷千金，而一
边却是超级豪车市场前景不明。据中进汽贸统计
数据，今年第一季度，超豪华车细分市场销售同
比下滑35 . 19%。业内人士表示，如果高价豪车征
收奢侈品消费税落地成真，超级豪车品牌将是
“屋漏偏逢连阴雨”，习惯了在中国高歌猛进的
超级豪车将很难再现前几年的辉煌。

“其实对高价豪车征税并不是一件坏事，它对
整个车市结构虽然影响不大，但是对于世界顶级
豪车品牌来说，在纵横驰骋的中国市场受到制约，
反而会让他们冷静下来想想如何做好、做强中国
市场，而不是一味的追求销量的增长”，省内一家
超豪华品牌工作人员语重心长的说道。这句话不
禁让笔者想起了在前几日青岛车展，玛莎拉蒂总
裁轿车被车主当众砸毁的新闻。这种砸车新闻并
不少见，豪华车变“臭气仓”，车内甲醛超标等新闻
也是不绝于耳。就在前几日，国家质检总局发布公
告称，因后部内束横拉杆缺陷，法拉利玛莎拉蒂汽
车国际贸易(上海)有限公司将从5月25日起，召回
部分2004-2008年款进口总裁系列、玛莎GT跑车，
在中国大陆地区涉及692辆。

超豪华品牌价值与服务不对等的问题已逐渐
在中国车市快速发展的浪潮中凸显出来。车主花
巨资买来的服务却没有达到当初的期望值，车主
就容易产生负面情绪。而现实是，由于近年来超
豪华品牌在中国的销售发展太快，售后的发展则
相对较慢，相关培训和服务的滞后性让车主的需
求得不到满足，很多问题也得不到沟通与解决。

高价豪车征奢侈税事件无论真假，希望能给
超级豪车或者整个豪华车品牌提个醒，中国汽车
市场虽是一片创造销售奇迹的热土，但她正向成熟
与健康迈进，她需要的是与豪华品牌价值对等的售
后与服务，需要的是车主与厂家沟通机制的建立与
完善。 （庆义）

给“奢侈”提个醒借力信贷刺激车市
各汽车品牌淡季频推金融购车方案

对于购车资金紧缺的客户而言，分期付款无
疑是提前拥有爱车的一种有效方式。而信贷门槛
的降低，也让越来越多消费者加入到分期购车的
行列中。6月即将到来，车市已进入传统意义上的
淡季，相比往年降价促销、购车送礼品等政策
外，今年低首付、零利率的分期付款购车信贷政
策越来越多。众多汽车厂商近期频频推出各类金
融购车方案，成为刺激汽车消费的一针“兴奋剂”。
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