
丰田卡罗拉1966年诞生
以来，历经十代演变，至今
已创下全球累积销量近4000

万辆的成绩，平均38秒就有
一位卡罗拉车主诞生。5月12

日至16日，由一汽丰田举办
的卡罗拉“全球畅销，品质
之旅”活动邀请包括齐鲁晚
报在内的国内主流媒体一
行，赴日溯源，探寻卡罗拉
畅销之本。

工人可以叫停生产线

坚决杜绝生产不合格产品

5月12日，抵达日本第三
大城市名古屋。第二天，我
们从名古屋启程去丰田市考
察，当天的主要行程就是参
观丰田产业技术纪念馆。

丰田产业技术纪念馆是
丰田公司利用其发祥地———
原丰田纺织公司总部的厂房
遗址建议的专业性博物馆。

当声名远播的丰田G型自动
织布机出现在眼前时，丰田
以“品质控制”为核心的
TPS精益生产模式迅速由形
而上的概念，转变为令人可
感可知的精神，这种精神便
是丰田绝不出不合格产品，
绝不把不合格产品带进下道
工序的“品质第一、顾客第
一”理念，这也是自働化这
一TPS重要支柱的原点。

与全自动的“自动化”
不同，丰田的“自働化”强
调包括人的因素的自働化。
高速运转的自动化设备往往
会因为小的失误瞬间造成不
合格产品的产生，丰田在生
产设备上安装“定位停止方
式”、“满负荷运转系统”、
“错装置”之类的安全装
置，并允许工人在发现问题
时随时让整条生产线停下
来，解决发生的质量问题，

防止生产不合格产品，铸就
了以卡罗拉为代表的丰田产
品在品质上的好口碑。

中国最重要

全力推动中国本土化

接下来的几天，我们又
分别去丰田高冈工厂、丰田
博物馆、丰田会馆参观考

察。整个采访考察中，我们
处处能够体验到，“品质第
一、顾客第一”的理念始终
贯穿于每一代卡罗拉的发展
历程中。1966年，卡罗拉肩
负着“让普通人都可享受汽
车”的使命诞生，此后又秉
承“为世界上每一个人带来
幸福与快乐”的研发理念，

基于“顾客第一”的视角，
以消费者为核心，每一步都
随着消费者的需求不断改
善，努力提供品质卓越、魅
力无穷的产品，使卡罗拉始
终保持着处于时代前沿的地
位。

目前，中国是世界上最
大的汽车市场，各大汽车厂
商纷纷加强在华的建设。作
为丰田，更展示了“中国最重
要”的决心，全力推进“云动
计划”，希望为中国社会的发
展做出贡献。此外丰田也在
加速为中国消费者带来怦然
心动的产品，并切实强化在
华的本土化研发事业。“今
后，丰田仍将继续从中国消
费者的角度着眼，提供更好
的产品及服务。”卡罗拉全
球设计师安井慎一特别强
调，在过去的两三年中，丰
田一直在进行针对中国消费

者的调查。通过调查，得出
一个关键字大气。下一代车
型中，大气将成为主要出发
点。

对中国市场的重视也令
卡罗拉在国内取得了不俗的
成绩，在短短六年时间里，卡
罗拉便已达成单一车型累积
销量近100万辆的销售奇迹，
续写了这款全球最畅销车型
的传奇。

短短几日“品质之旅”展
现了卡罗拉这款“全球最畅
销车型”的独特魅力，同时
也为我们带来启示，即：唯
有始终将“客户”放在心
中、才能获得真正的、长久
的成功。因此，卡罗拉的成
功并非不可复制，重要的是
我们如何将“品质第一”与

“顾客第一”的理念融会贯
通，并切实落实。

(王士强)

5月21日，20名幸运车主、约200家媒体齐
聚乌鲁木齐，以一场充满文化气息的跨界艺术
盛典，庆祝歌诗图第二届跨界之旅的完美收
官。这标志着历时13天、总行程近3000公里的
歌诗图第二届跨界之旅重走丝绸之路画上了完
美的句号。歌诗图跨界之旅已经连续举办两届，
吸引全国超过2万名用户报名，将近百名幸运车
主以及媒体参与活动，已成为汽车行业“体验营
销”的典范。活动不仅让车主们充分感受到歌诗
图所倡导的跨界生活方式，同时展现了歌诗图

“全领域跨界车”的强大魅力。 (振宁)

5月19日，东风雪铁龙以“启动·向前的力量”

为主题的C4L1 . 8L首发全系上市发布会在济南
万达凯悦酒店隆重启动。C4L全系正式登陆济
南，售价12 . 39万—18 . 59万元；本次上市的C4L

新增搭载神龙公司首款1 . 8L发动机车型，由此
形成了以1 . 6THP、1 . 8L CVVT、1 . 6L CVVT

三款先进的E效动力发动机、十款不同配置车
型所组成的强大产品阵容，实现了对高端中级
车市场区间的全覆盖。东风雪铁龙厂方代表高
凌云与济南经销商代表将钥匙交给了1 . 8L的首
批订车客户。 (韩小墨)

5月16日，一汽奔腾X80的
上市，立刻引起业内及消费者
的广泛关注，作为首款SUV车
型，奔腾X80是一汽奔腾“进取
不止”之路上又一里程碑，更
是满足时代所需的杰作。

五大商品优势

成就高规格都市SUV

奔腾X80凝聚了中国一汽
700余人研发团队长达4年的心
血和努力，代表了目前国内最
为领先的汽车制造工艺和科
技水平，拥有先进平台、时尚
外观舒适内饰、可靠安全、丰
富配置以及卓越品质五大领
先优势。

诞生于B级平台的奔腾
X80，与奔腾B90共线生产。基
于该平台，奔腾X80在动力性、
操控性、安全性、空间等诸多
方面都有十分优异的表现。外
观方面，奔腾X80在延续家族

简洁、流畅的造型风格的同
时，还融入更多的流行元素。
奔腾X80在注重动感时尚的造
型同时还兼顾了宽敞舒适的
内 部 设 计 。整 车 尺 寸 长
4586mm，宽1820mm，高1695mm，
轴距2675mm，头部及腿部空间
在同级车中处于领先水平，用
户能充分享受到驾驶的乐趣
与舒适感。安全性方面，奔腾
X80通过采用高强度的车身以
及先进的安全装置，从设计上
达到C-NCAP五星标准。

立足品质继往开来

一汽奔腾开拓更广阔市场

奔腾X80是继承，也是创
新。一汽奔腾历来极为重视产
品品质并致力于设计、生产最
符合用户需求的产品，7年来，
已经形成了包括奔腾B50、奔腾
B70、奔腾B90等多款在市场上
热销的轿车产品。正是对一汽

奔腾品牌的优良品质传承及
针对时代所需的大胆创新，才
成就了奔腾X80的出色表现。

作为一汽奔腾的首款
SUV产品，奔腾X80定位于都
市SUV细分市场，承载着一汽
奔腾以性能、科技为核心竞争
力搏击SUV市场的期待。同
时，奔腾X80继承和发扬了奔
腾品牌长期积累的“品质”、

“安全”等优良品牌资产，使一
汽轿车从覆盖中高级轿车、中
级轿车和经济型轿车，向SUV

车型拓展，进一步完善其产品
格局。

奔腾X80的用户群定位于
那些自信、有眼光，既传统又
标新的社会中坚力量。其突出
的商品优势，清晰的市场定
位，以及一汽奔腾在售后服务
领域7年的精耕细作，这都将
成为奔腾X80赢得目标消费者
信赖的有力保障。 (若兰)

38秒卖一辆，卡罗拉全球销量达到4000万
本刊记者赴日溯源，探寻卡罗拉畅销之本

歌诗图第二届跨界之旅乌鲁木齐完美收官

东风雪铁龙C4L 1 . 8L全系济南上市

定位高规格 继承高品质 奔腾X80卓越上市

5月11日，随着Mazda6及睿
翼科技限量版上市，一汽马自
达“感恩十年路，尽享5重豪
礼”回馈用户行动全面展开。
除作为“新车礼”的Mazda6及
睿翼科技限量版，购车者还可
获得补贴礼、置换礼、金融礼、
试驾礼等一系列降低入手门
槛的大礼。

本次推出的Mazda6及睿
翼科技限量版是持续热销的
两款车型的科技升级版，且
仅售一万辆。数据显示，“一
部到位”之选的Mazda6与有

“巅峰运动座驾”之称的睿翼
平时销量就近万辆，加上补贴
礼、置换礼、金融礼、试驾礼等

的刺激，给消费者一种时不我
待之感。

五重好礼 礼礼真诚

一汽马自达此次十周年
感恩回馈活动，是基于喜爱马
自达的新用户及80万老用户
的需求而设计。从进店试驾、
新购车、换车等方面都有豪礼
相送，给足购车者惊喜，让消
费者更容易入手爱车。综合下
来，以Mazda6及睿翼科技限量
版为首的五重好礼，能给予车
主接近2万元的实惠。

说到“试驾礼”，客户只要
持有建行卡到一汽马自达4S

店试驾，即可获赠在日常用车

中极具实用价值的多功能胎
压表，当然，鉴于喜爱Mazda6

及睿翼的车迷众多，有购车需
求的消费者需要抓紧时间，才
能享有这第一重好礼；而“补
贴礼”说的是购置税补贴，一
汽马自达补贴睿翼客户50%购
置税，仅以睿翼精英版为例，
光购置税就能为用户至少节
省7250元；“置换礼”针对的是
喜爱“巅峰运动座驾”睿翼的
车主，6000元/台的二手车置换
补贴对想要换车的人而言，是
不小的诱惑；当然，如果有消
费者手头资金仍不够充裕，也
不是问题，一汽马自达专门推
出“金融礼”。以睿翼精英版为

例，只要首付3 . 3万元，消费者
就可把睿翼开回家，此外，也
可选择最高24期的免息贷款。

除了以上的四重礼，需要
着重提到的是五重豪礼中的

“新车礼”：Mazda6及睿翼科技
限量版。基于对驾驶者用车过
程的更深入理解。除此之外，
Mazda6科技限量版上装载了
门槛装饰条，使车辆更美观。
而睿翼科技限量版使用的发
光踏板，相信会令车主引起别
人的艳羡。简单计算得知，
Mazda6及睿翼科技限量版的
这些配置就为用户提供近5000

元的价值。
(张健)

Mazda6/睿翼科技限量版抢尽眼球
本周日(6月2日)，“好声音

金志文，好幸福 帅客人”———
郑州日产帅客巡展暨免费体验
活动将在济南市万达广场天幕
下盛大开启。本次活动中，金志
文将倾情奉献为郑州日产旗下
东风品牌CDV车型帅客量身定
制的最新单曲《自由空间》及歌
曲MV，并与济南的歌迷和车迷
近距离接触，而郑州日产帅客
则为济南的消费者带来精彩的
互动环节，通过整车解剖的方
式上演帅客和微客升级小商务
车的终极比拼，让消费者直观
感受帅客的舒适、安全和大空
间。车型的互动游戏还将为消
费者提供免费体验帅客的惊喜

大奖！
金志文凭借独特的嗓音、

过人的实力和令人感动的心路
历程赢得了全国观众的喜爱，一
举成为中国目前最火的音乐人
之一，更是成为励志奋进的最佳
代言人。金志文的特点与郑州日
产帅客的产品定位不谋而合，帅
客作为面向广大百姓推出的一
款时尚CDV车型，拥有超高的性
价比，不仅空间宽敞实用，并且
宜商宜家，非常适合山东消费者
的用车需求，而郑州日产帅客积
极向上的品牌形象更是深入人
心。“为幸福而来”，金志文与郑
州日产帅客的携手，将带来最
为阳光的正能量。 (宇轩)

金志文携手郑州日产帅客空降济南
共同演绎“幸福正能量”

2013年5月29日 星期三
编辑：牛翔宇 组版：陈利民

都市车界
A23


	A23-PDF 版面

