
从一年换一个品牌，到集中本地品牌，再到群龙争霸

济南白酒市场孕育巨变
“得济南者，得山东；得

山东者，得天下”，作为最能
喝酒的地区之一，济南白酒
市场历来是白酒厂家必争之
地。从上个世纪九十年代开
始，济南白酒市场演绎了一
曲“三国杀”大戏。

从一年喝倒一个品牌，
到期间本地品牌占领主流市
场，再到现在鲁酒领军企业
强力攻占济南府，济南白酒
市场烽烟四起，成为中国白
酒市场竞争最激烈的战场。

一年换一个品牌，

大家轮流坐庄

“有一年喝莱州特曲，简
直就喝疯了。那时正好开始兴
起喝山东的低度浓香酒，全国
山河一片鲁酒香，一桌十个
人，怎么也得喝10瓶以上。”回
忆起上个世纪九十年代的喝

酒情景，快五十岁的济南老市
民张先生还历历在目。

作为中国白酒的重大发
明，鲁酒率先在全国推出了
低度浓香酒，新工艺可以让
酒度数很低，大多在30度多
一点，甚至有厂家推出了30

度以下的酒，这些新酒可以
保证度数低，但低而不淡。

这一新产品正好符合了
当时人们需要酒桌上谈心、谈
工作的需求，既可以大大方方
地喝酒，又可以猛喝。“基本上
每人至少要一瓶。原来喝高度
酒，半斤下去就没戏了，现在
好，量大的可以喝两瓶。”

上世纪90年代初，正是
鲁酒的巅峰时期。作为山东
的省会城市，济南白酒市场
更是一片春意盎然。“那时候
一年换一个牌子喝，很多白
酒都是大起大落”。来自天桥
区的冯先生回忆起自己当年

在市场上卖酒的经历不禁感
慨，也就是那个时候他掘取
了人生的第一桶金。

泰山特曲、秦池、莱州特
曲、孔府家酒……在那个年
代都是家喻户晓的白酒品
牌。“那时候，山东的低度浓
香型白酒在全国都很火。川
酒在我们这都没什么市场。”

白酒市场大调整

本地酒“小鬼”当家

随着秦池事件的爆发，
全国白酒市场跌入低谷，鲁
酒更是一蹶不振。但市场上
最基本的白酒需求还是存在
的，例如婚丧嫁娶等，这个时
间里，本地酒成了小鬼当家。

济南市场也明显存在
“小鬼”当家现象，“那个时
候，济南市民在餐桌上，基本
上就一款酒，就是济南本地

的地产酒趵突泉，还是喝低
度的，34度、36度和38度的白
趵。”冯先生告诉记者。

为了会出现“小鬼”当家
现象？冯先生认为，当时全国
白酒市场一片萧条，所有厂
家都在收缩战线，均撤回到
大本营固守，不仅山东酒往
回撤，就是茅台、五粮液也在
大幅收缩战线，“我当时经销
茅台，茅台压货压得很厉害，
那时茅台价格也就一二百
元，没人要呀！”

伴随着本地酒主政，当
时一个怪现象是：假酒盛行，

“记得有一次在酒店吃饭，我
说来瓶白趵，结果服务员真
的拿出一瓶酒，瓶子上写了
两个大字‘白趵’。”

白酒黄金十年

济南再现群龙争霸

现如今，济南的白酒市
场群雄逐鹿，川酒、徽酒、苏
酒为代表的外省酒专卖店随
处可见，鲁酒中的扳倒井、景
芝、泰山更是在济南地区家
喻户晓。章丘的百脉泉酒厂，
也凭借着百脉泉和清照两款
产品在市场上占有一席之
地。

兰陵、花冠、天地缘等品
牌也都纷纷瞄准了省会城市
这个制高点，纷纷发力济南。

“你看看现在的婚宴就知道
了，现在去十场婚宴得喝五
六个品牌的酒。”

“扳倒井是黄金十年里
第一个开始发力济南市场的
鲁酒，通过这些年积极运作，
扳倒井已经成为济南市场的
主力品种。紧随其后的是景
芝酒业，凭借一品景芝芝麻
香的品牌优势，开始主攻济
南城区。泰山酒业一直在坚

持做泰山特曲和五岳独尊两
大系列酒。现在，花冠、古贝
春、天地缘、景阳冈等更是虎
视眈眈，恨不得一口吞下济
南市场。再加上泸州老窖、洋
河、口子窖、汾酒等的强力推
进，在群龙争霸下，济南地产
酒趵突泉反而显得更弱势
了。”

业内人士分析，济南市
场的变化，证明山东市场的
确是全国白酒的必争之地。
济南的争夺甚至要比其余省
会城市都要激烈。“在鲁酒复
兴的大前提下，济南作为省
会城市的战略性地位日益重
要。受主流鲁酒企业纷纷抢
滩济南市场，鲁酒板块整体
产品价格提升和品牌策略的
调整及其消费多元化趋势的
影响，济南白酒市场正在经
历着由量的增长向质的提高
的深度整合期。” 本报记者

秀思想，炫未来，设计爱
好者的创意PK台来啦！即日
起，青岛啤酒将以万元美金
重奖，面向青岛啤酒销售覆
盖的全球80多个国家和地区
全员征集以铝瓶包装为代表
的平面设计创意，无论是大
众设计爱好者、美术类高等
院校在校学生或者老师还是
专业设计从业者，只要你年
满十八，青岛啤酒铝瓶创意
全球征集大赛的参赛入场券
都为你而预留！

据了解，大赛评审团由
跨界明星评委、学术专家评
委、4A专家评委、权威媒体
评委、青啤公司内部评委以
及大众评审投票六个模块
联合组成。街头潮牌创始人
李晨、西班牙知名服装艺术
总监Wences.salas、中央美院
教授、奥美广告公司创意群
总监、时尚集团资深媒体编
辑等，都在拟邀评审之列。

从即日起到6月30日为
大赛作品征集期，参赛选
手可登录活动官方网站
www. 1903beer.com了解详
细信息。全国30多所艺术
类高校将同步招贴活动宣

传海报，请
所 有 艺 术
类 在 校 学
生 留 意 校
内公告栏。

自6月
20日起，活
动 将 开 启
网 民 公 开
投票平台，
所 有 大 众
网 民 都 可
前 往 活 动
官 方 网 站
为 中 意 的
作品投票，
参 与 既 有
机 会 获 得
德 国 寻 源
之 旅 以 及
大 量 青 岛
啤酒110周年纪念品。所有入
围的优秀作品将在8月10日青
岛啤酒110周年庆典活动现场
通过独特方式进行展示。获
得优胜的冠军不仅将获邀出
席庆典现场，授予“青岛啤酒
名誉设计师”称号，还能得到
1万美元创意基金的奖励。亚
军、季军选手可获得5000美元

和3000美元的奖励，其它入围
的17名设计师也将获得青岛
啤酒特别奖励。

创意不低调，灵感不
沉默，炫是一种态度，是一
种生活方式！追随百年青
啤的新品质新激情，让创
意聚集，让灵感闪耀，期待
您为青岛啤酒炫出未来！

葛优手捧电影金鸡
奖，头顶戛纳影帝光环，内
敛而舒缓的表演气质征服
亿万观众。当他拿起小酒
杯，优雅细腻地说出：“白
金酱酒，用小杯喝，更讲
究”的时候，同样征服了亿
万观众，并凭借这句广告
语荣登中国酒业风云榜。

葛优的饮酒哲学
“白金酱酒，用小杯喝，

更讲究！”葛大爷这句广告语
如今已红遍大江南北，也让
他成为中国讲究文化的代言
人和推动者。作为中国白酒
的忠实拥护者，葛优觉得:白
金酒倡导“小杯喝”的健康饮
酒文化和人文关怀，不但符
合自己平时的饮酒习惯，更
为消费者带来全新的健康饮
酒哲学。在葛大爷品鉴过白
金酒之后曾幽默地说：“这个
酒，果然有讲究”、“好酒得慢
慢喝，日子长着呢”。

影帝葛优具有大量的粉
丝和很高的社会知名度及影
响力，在中高端消费者中也
有很强的号召力，自代言白
金酒之后，不但自己用小杯
喝酒，更向朋友们大力推荐
小杯慢饮的健康饮酒方式，

号召消费者“用小杯喝，更讲
究”。由此一来，白金酒迅速
得到消费者的认可，“讲究文
化”也成为一种口碑传播，风
靡中高端酒水消费场所，产
生一大批忠实客户，增加了
白金酒知名度和美誉度。如
今葛大爷在酒桌上最常说的
一句话是:“来,讲究一个!”

小杯喝，更讲究
作为中国中高端酱香酒

的典型代表，白金酱酒的产
品理念独辟蹊径，走出一条
讲究之路。它摒弃了传统酒
水广告侧重沙场、宫殿、历
史、工艺等表现形式，提出

“用小杯喝，更讲究”的饮酒
主张，倡导健康的饮酒文化
和科学的饮酒方式，得到了
消费者的共鸣，尤其是得到
了疲于酒水应酬的商务精英
人士的认可，契合了白金酒
的产品定位，著名经济学家
马光远也曾引用“小杯喝，更
讲究”来妙论中国宏观经济。

白金酒一瓶50小杯，
“用小杯喝”一个简单的转
换，让众多饮酒者倍感轻
松。“小杯慢饮”颠覆了大
杯豪饮的饮酒风气，回归
传统饮酒方式，还原了人

类饮酒的本质，让饮酒者
在酒桌上更加优雅、自信，
氛围也更加和谐、健康，同
时也让商务宴请不再成为
压力的象征，而是一种健
康的享受和快乐的分享。

“小杯喝”不仅是茅台文化
的一种升华，更是彰显“人
性关怀”的一种大爱。

白金酒，讲究
葛大爷说白金酒创造了

中国酒业的“讲究文化”，讲究
的是生命的健康、生存的品
质、生活的品位，讲究成功、和
谐，讲究人性，人文的关怀。白
金酒倡导健康的饮酒方式，推
崇健康的饮酒文化，葛优先生
希望通过自己的精彩演绎让
白金酒“用小杯喝，更讲究”的

“讲究文化”传遍千家万户，引
起更多人的共鸣。

相对于中国酒业的其
他品牌，白金酒在产品、理
念、广告及文化上的创新，
使其在市场竞争中不断脱
颖而出。2012年，白金酒顺
应发展趋势，把握机遇，迎
接挑战，增幅超过30%，成
为茅台集团战略品牌之
一。2013，白金酒“杯”“葛”
争流，讲究无限。

青岛啤酒开启全球创意征稿

2013中国酒业“杯”“葛”争流
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白酒转战商务市场

团购转向终端

五月中旬各白酒企业相继
召开股东大会 ,透露出各自经
营策略,汾酒仍然乐观,茅台实
施由公务消费向新富阶层消费
过渡 ,洋河也要实现政务向商
务的转型 ,重新定位成为巨头
共识。渠道由公关团购转向零
售终端 ,名酒要在中高端价位
与地方竞争 ,渠道下沉成为必
选。五粮液营销团队扩编,指挥
前移;剑南春试点直控终端;洋
河通过“天网工程”拦截终端 ,

封锁江苏基地市场。(日信证券)

白酒时尚化还需深耕渠道

日益成长的80后、90后
逐渐成为白酒企业争夺的
消费群体。近年来，陆续有
国内酒企推出80、90后专属
定制产品，先有亚特兰蒂斯
的70后、北京炸弹二锅头及

“户外”白酒，到现在重庆江
津酒厂推出“超清纯”、“江
小白”小曲白酒，锐意打造

“南派清香酒第一品牌”，洋
河蓝色经典也因使用白酒
企业未曾使用过的蓝色酒
瓶和独特瓶型，从感官上吸
引了年轻人。近日，继今年

一月推出“宋河扣扣”后，宋
河酒业推出了针对年轻人
专 属 打 造“ 嗨 8 0 ”。专 家 指
出，白酒时尚化正处试水阶
段，要纵深化发展还需深耕
渠道、加强消费教育。

白酒时尚化目前正处于
市场测试、试水阶段，还需在
推广方式、渠道、消费教育等
方面努力。如果做的好，白酒
时尚化也有一定的经济增长
空间，但从长远来看难成主
流，因为白酒的发展还是离不
开历史底蕴等浑厚的深层次
的内容。

(信息时报)
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