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车市未来更有看点
从车企在华规划看未来车市格局
文/罗时刚

仔细分析各大车企的规划，不难发现大家
都将目标瞄准了三五年之后。而且，这种目标，
还将在滚动发展中不断完善和调整。

早在两年前，大众汽车公司启动了“蓝创
未来”战略。这一理念涵盖三个方面：在产品
上，提供更加高效、清洁的环保技术解决方案；

在人机交互方面，改善人们的驾驶习惯，从而
促成主观上的节能降耗意识；企业自身也将更
多地投身于各种环保项目中。

紧接着，丰田发布了“云动计划”，围绕环
保技术、福祉车、商品、服务、事业、社会贡献活
动六个关键词加速在中国的事业步伐。本田发

布了“我动，未来动”中期规划。这其中的“我”
指的是Honda，同时也代表广大消费者。这个
口号的含义在于，Honda将和广大消费者一起
行动，共同创造新的未来。福特描绘了“1515”
蓝图，即到2015年时，福特在华的车型扩张到
15款。
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竞争日益激烈的汽车市场，A0

级小车不再只强调其代步作用，许
多车主也希望自己的小车不仅拥
有基本的代步功能，更能在日常使
用和闲暇驾驶时享受到驾驶乐趣，
并且以最省的费用来实现这个需
求。不久前上市的雨燕2013款注重
驾驶乐趣，成为这一细分市场增长
的新力量。

雨燕 2 0 1 3款为年度小改款车
型，总体来说，与老款差异不算太
大，只在外观和内饰上做了一些小
改动。不过，经典的造型已经深入
人心，变化并不是重点。

雨燕 2 0 1 3款搭载获得“中国
心”十佳发动机的M 系列发动机
M 1 5 A ，并 且 凭 借 此 发 动 机 征 战
JWRC赛事，夺得2 0余次 JWRC世
界汽车拉力赛冠军和 4 1次CRC中
国汽车拉力赛冠军，起步、加速、转
向、换挡，甚至是舒适驾驶模式下
都不失动感。其车身底盘系统也融
合了铃木竞速的运动血统，具有强
烈欧洲风格的前麦弗逊式独立悬
挂加纵臂扭力梁式半独立后悬挂
的组合，拥有更激情的驾驶乐趣。

雨燕 2 0 1 3款中最受欢迎车型
1 . 5 L自动挡，网友实测油耗仅为
6 . 5L，节能效果令人称赞。另外，其
3年或10万公里的整车质保大大降
低了车辆的养护成本，是一款兼顾
驾驶乐趣与性价比的车型。据悉，
近日长安铃木还推出“亿万豪礼
欢乐购”促销活动，现金全款购指
定车型可享6000元超值大礼包，更
为实惠。

格车型推荐

都市新生力量
注重驾驶乐趣小车推荐

雨燕2013款注重驾驶乐趣

2013年初，东风标致3008在成都上市，厂方当晚即借机发布了“蓝升计划”；
紧接着，比亚迪在北京召开技术解析会期间，详解“绿混”规划，意欲实现二次腾
飞。其实，中国车市的现状，跟若干年前的政策引导和车企发展方向有着很大关
系。从各大车企纷纷发布在华的中期或远期规划，不难看出未来中国车市的走势
和格局。

┮瞄准三五年后

纵观如火如荼的车企规划，不难看出新能源
技术，在其布局中的重点。

以最近的比亚迪“绿混”技术为例，它有些类
似于大众的蓝驱技术。面对媒体的采访，王传福
坦言2010年至2012年是比亚迪在经历挫折之后

的调整期，2013年则是二次腾飞的起点。“抢占新
能源技术高点，将是比亚迪发展的关键所在。”该
项混合动力技术成本约为5000元，并将在2014年
应用于比亚迪全系车型。

另据了解，“升蓝计划”是东风公司董事长徐

平与PSA集团CEO菲利普·瓦兰等众高管，于两个
月前在北京秘密召开的会议上决定的。此次正式
对外发布的“升蓝计划”包括技术升蓝、产品升蓝
和用户体验升蓝三方面，其中就包括推出一系列
汽油发动机以及更加应时代需求的新能源动力。

┮新能源是重点

都说大众、通用抢占了中国车市的先机，
牢牢占据着大佬的位置。然而，兵无常势，水无
常形，在充分的市场竞争下，我们也看到了现
代起亚、日产、长城这样的后来居上者。

一家车企的成功有必然因素，也有偶然因
素。方兴未艾的中国车市，在众多的车企中，若
要出现像苹果那样“弯道超车”的企业，一定是
离不开新能源技术的运用。

说到底，在车企们公布的规划中，无论
是车型的投放，还是动力的改进，以及销售
渠道的精耕细作，关键还在于整个系统的完
美执行力。

┮“弯道超车”重在执行

一项调查显示，汽车不论新旧，车辆的经
济性(价格、油耗)是消费者重点关注要素。此
外，消费者对于车辆质量的追求正在向更高
的车辆安全飞跃，这是一个很重要的信号，反
映出新时代的购车消费观正在从耐用性向安
全性提升。分析认为，中国消费者对于汽车需
求的变化导致了这种新旧消费观念的根本异
变。

消费者逛车展

67%最想了解促销信息

根据汽车之家研究中心的调查数据显
示，67%关注上海车展的消费者最想在车展
看到的是新品促销信息，41%的消费者最关
注产品比较，这也表明关注车展人群中有
41%的消费者是有购车意愿的，他们关注车
展是为了能集中选车。

在问及车展关注人群最关注的汽车周边
问题时，75%的消费者表示最关注汽车的养

护问题。汽车之家研究中心认为，如果汽车养
护以及维修等连锁企业参与车展的话，对其
品牌推广将有极大的帮助。

从以往车展相关新闻来看，舆论导向更
多的是在炒作一种“噱头”。无论是把车展说
成“肉展”，还是把车展说成“豪车4S店”，其
实对于中国汽车消费者吸引力都不大。透过
车展去吸引中国汽车产业链中的“中流砥
柱”，使中国消费者通过车展能够更懂车，更
会用车，这才是车展存在的真正意义。'

变速器、油品质量

受关注

在经历“3·15”之后，汽车质量问题一夜
之间浮出水面。车展上汽车消费者所关注的
内容不仅仅是传统的展示物，汽车及汽车周
边产品的质量问题也成为他们期望在车展上
得到的信息内容。

从“汽车消费者更担心哪些质量问题”的

调查结果来看：66%的消费者更担心变速器
质量问题、46%的消费者更担心发动机质量
问题、44%的消费者更担心车体架构质量问
题、40%的消费者更担心汽车内饰材质质量
问题、35%的消费者更担心汽车电子系统质
量问题、30%的消费者更担心底盘悬挂质量
问题。除此之外，消费者也反映比较关注车漆
工艺等其他质量问题。

从“汽车消费者关注哪些周边产品质量”
的调查结果来看：77%的消费者担心汽油质
量问题、31%的消费者担心燃油添加剂问题、
25%的消费者担心导航仪质量问题。由此可
见，中国油品质量成了汽车相关产品质量关
注的焦点。

总之，关注汽车消费的人群越来越关心
汽车的安全，“不安全”的产品是绝对得不到
消费者的认可的。无论是新车还是汽车周边
产品，质量好坏已经成为消费者是否购买的
重要评判标准。

更安全的车成消费主流
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