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近日，天津市颁布了《天
津市居住建筑节能设计标准》
规定，要求自7月1日起12层以
下的住宅建筑必须安装太阳
能热水器。据了解，天津市并
不是第一个制定类似政策的
城市，北京从今年1月1日起就
实施了相关政策，要求在居住
建筑中必须安装太阳能热水系
统。业内人士表示，太阳能“进
城”顺应了绿色生态城市的建
设趋势，也是广大城市居民的
生活所需，但要占据稳定的市
场地位，关键在于满足城市用户的需求。

“搬进新楼后，以前一直用的太阳
能热水器没法用了。这次来看看有没有
能装在高楼上的太阳能。”在太阳能专
卖店前来选购太阳能的周女士讲述了
自己使用太阳能时的苦恼。据专卖店一
位负责人介绍，传统太阳能热水器在城
市高层建筑安装过程中存在诸多不便，
而且使用起来也不方便，让不少城市居
民对太阳能望而却步。周女士在专卖店
环顾了一圈之后，把目光锁定在一款海

尔平板太阳能上，笔者发现，这款平板
太阳能的水箱、集热器能够拆分开，放
在不同的地方安装。创新的分体式设计
让周女士眼前一亮。“这台平板太阳能
不错，集热器可以挂在阳台上，漂亮又
实用，水箱装在室内室外都可以，装在
楼上肯定没有问题了。”周女士说。经过
与销售人员一番讨价还价后，周女士最
终购买了一台海尔平板太阳能。

专卖店负责人介绍，海尔推出的分
体式平板太阳能现在很受城市居民的

推崇。海尔平板太阳能独创
的分体式设计让太阳能看起
来就像是整体建筑的一部分，
不但维护了建筑外观的美观
度，而且用起来也更方便了。不
仅解决了太阳能“进城难”的问
题，也满足了城市居民使用太
阳能的愿望。

据了解，除了创新的分
体式设计外，海尔平板太阳
能钛金蓝光聚能技术和专利
360度换热技术，使得集热器
的制热效率高达78%以上和

实现了3D循环立体加热，能够为用户
打造恒温洗浴的舒适体验。行业权威人
士认为，全国兴建绿色节能社区促进了
太阳能行业的发展，但要赢得市场的眷
顾要让消费者满意，还需要以消费者的
需求为中心进行创新。而海尔平板太阳
能坚持以用户为中心，解决了城市建筑太
阳能安装受限的难题展现了市场引领的
风范。据国家统计局发布的行业调研数据
显示，2012年海尔平板太阳能以12 . 92%的
销售量市场份额位列全国第一名。

近期，在国际购物中心协会举
办的2013年度VIVA(视野、创意、
价值与成就)终极大奖中，济南恒
隆广场摘下“可持续设计及发展组
别”的“世界最佳”殊荣。国际购物中
心协会是世界购物中心业的业界组
织。VIVA“世界最佳”年度大奖旨
在表扬全球购物中心业内，具备最
尖端技术、拥有最革新元素的项目。

济南恒隆广场于去年9月在亚
太区购物中心大奖中勇夺“全新商
业零售物业项目——— 设计与发展
组别”及“可持续设计”两个金奖后，
随机晋身VIVA竞赛行列，争逐“世
界最佳”的桂冠。自2011年8月开业以
来，济南的恒隆广场一举成为泉城
最新地标及最大的购物中心。集优
质餐饮、购物、休闲与娱乐于一体。
项目采用多项创新绿色设计，包括
可再生能源设施、高效能建筑物外
墙、自动清新空气系统，以及进行
广泛的废物回收和循环再用技术。

5月23日，第七届BioFach China中国国
际有机食品博览会在上海开幕，博览会集
结了包括伊利金典在内的300余个有机品
牌，向公众展示了各自在有机食品生产研
发领域的丰硕成果。作为中国有机乳品行

业领导品牌，无污染、无添加的金典有机
奶以其有机的高端品质，一亮相便引发了极
大关注。

近年来，有机生活方式渐渐在都市圈里
流行开来，绿色无污染的有机食品受到消费
者的青睐。作为国内有机牛奶的领军品牌，
金典有机奶一直深受消费者喜爱。“我喜欢
金典，因为它是最高品质最安全健康的牛
奶，我们最关心的就是喝着安心”，金典展台现
场，一位金典有机奶的忠实用户告诉笔者。

此次展会上，金典作为国内最好的有机
牛奶，不仅向世界展示了中国有机食品优质
品质，更向公众传递了其关爱健康、崇尚自
然的有机理念。随着有机生活方式的流行，
金典将以其最好的有机牛奶满足消费者对
有机生活的追求。

乐虎——— 达利集团重拳打
造的全新功能饮料品牌，5月强
势进军功能饮料市场。

随着饮品行业细分，功能性
饮料逐渐被消费者认可，随着乐
虎的面世，势必刮起一场新风
暴，重新定义功能饮料的市场格
局。乐虎是国内少数几个获得国家

“保健食品批准证书”及使用“功能
饮料”名称的产品，乐虎以牛磺酸、
肌醇、氨基酸等为人体制造能量的
重要营养元素为主要原料，可维持
运动能力，有效抗击运动疲劳，同
时可保持头脑清醒，能快速、有效
的驱除因长时间工作出现的精
神困乏状态。“喝乐虎，提神抗疲
劳，喝乐虎，激发正能量”！

现代社会，高压的工作和学

习生活不断地挑战年轻人的精
力和身体健康，熬夜加班、汗洒
球场，一瓶乐虎便能让他们加满
能量“虎啸生风，势不可挡”。

目前，达利集团已完成全国
同步铺货，乐虎这款加满能量不
伤身饮品的出现已在功能饮料
市场投下一颗重磅炸弹，必将领
跑能量饮料新格局！

开车出行，运动健身，尽情
享受精彩生活，喝乐虎，给你点
燃活力的正能量；

刻苦学习，读书考试，勇敢
迎接更多挑战，喝乐虎，给你昂
扬斗志的正能量；

繁忙工作，加班熬夜，努力
打拼美好未来，喝乐虎，给你助
力梦想的正能量。

济南恒隆广场建筑

再获世界级殊荣

提神抗疲劳 激发你的正能量

乐虎耀世登场
天赐的好奶

——— 金典有机奶亮相中国国际有机食品博览会

海尔平板太阳能突破高层住宅安装局限

净雅集团：

抓住机遇巧转型 引领泉城新鲜餐

净雅资源转型新闻发布会现场

5月30日，由净雅食品股份有限公司召开，山东
省商务厅总会计师孙敢敏、山东省烹饪协会赵华民
会长等出席的净雅资源转型新闻发布会在济南海意
净雅大酒店隆重召开。会议立足于省城济南对净雅
过去、现在和未来发展的深远影响，深入解读了净雅
资源转型的战略举措，对净雅今后的发展形势给予
了规划和阐述。净雅董事长张永舵发表演讲时说：

“2013年对净雅而言，不仅不是挑战，反而是重大的
一次机遇，它是完成净雅资源转型、多业态并举的关
键性的一年。”

两个引领 推动泉城“新鲜”餐饮

从省城济南的大酒店到京城美食头等舱，净雅
集团不断发展壮大，成为中国餐饮业的领军品牌，这
离不开省城济南的支持，可以说是济南成就了净雅，
赋予了净雅进军京城、布局全国的扎实根基。

15年前，作为内陆城市的济南鲜少有人吃海鲜。
净雅凭借着自有的物流暂养体系将鲜活的活海鲜端
上了济南人民的餐桌，也是从那时起净雅引领了济
南人民吃海鲜的新风潮。如果说活海鲜是净雅来到
省城的敲门砖，那么细心服务、感动服务、八大服务
亮点，则是服务到济南人民的心坎儿里了，迎宾员跑
步上前迎接客人的热情，保安规范的礼仪手势，冬日
里的姜汤，酒后的醒酒茶……多年过去，净雅的客户
仍然对“来了净雅是主人，出了净雅是朋友”的口号
记忆犹新，习惯于亲切的和服务员一起把净雅称呼
为“咱家”。净雅独到的管理和服务模式，让众多的服
务行业纷纷找到净雅，期望“被培训”。净雅不仅成为
泉城餐饮业的标杆，更是引领着泉城服务行业致力
于为顾客提供更高、更好的服务质量和标准。

两大领“鲜”承诺 十五载“咱家”情

15载泉城情深，净雅集团一直秉承“净雅新鲜”
的品牌形象，期望将一贯高品质的菜品、服务和环境
提供给更多的泉城顾客。净雅集团市场品牌中心林
杰代表净雅集团在会上发言：“时逢净雅入驻济南15

周年，净雅集团决定在济南率先推出领“鲜”泉城十
五载的两个承诺：第一，净雅承诺：所提供活海鲜
100%保鲜活，否则无条件退换并现场奖励100元。第
二，净雅承诺：所点菜品凉菜15分钟内上齐，40分钟
内全桌上齐，否则无条件免单超时菜品。”净雅25年
发展过程中，不断创新，引进日本活海鲜养殖技术，

保证活海鲜鲜度和质量，上线菜品过程可视化IT系
统，保证菜品速度。

深耕餐饮 餐饮板块智慧转型

“2013年将是整个净雅实现兼并重组的关键一
年，除了2012年已收购的两个业态的企业，今年还将再
收购一个业态的企业，收购、改建的投资会在8亿元以
上。”净雅集团张永舵董事长说到。在2013年这场餐饮行
业洗牌“风暴”中，净雅集团在2011年就与欧洲最大战略
咨询公司罗兰贝格深度合作，制定了净雅未来五年“多
业态组合、多模式发展、多资本运作、多品牌经营”的战
略目标和落地规划。2013年起,净雅开始了以正餐转型
为主,同时对火锅和快餐进行可持续发展的研究。

在北京，净雅创新性融入餐饮新业态——— 地铁
餐车项目，通过合作、资源整合等方式，在居民集中
租住区和集中商务区的地铁站点提供餐饮服务。目
前，在北京首批30个营业站点即将投入运营，估计年
内营业站点达到200个。

在济南，净雅集团将在原有的楼宇物业内增设
人均消费200元的中高端大众消费的精品海鲜火锅，
在传承原有高品质服务理念、菜品体验、优雅舒适环

境的基础上，着力满足顾客对不同餐饮业态的需求，
预计本年度第四季度即可运营。

净雅正餐在转型中的一个重要内容是调整菜品
结构，拉长消费区间。在净雅涵盖202道菜品的菜谱
中，其中30元以下的菜品68道，40元以下的菜品111

道，占据总菜品数量一半以上。以净雅经典菜品“原
汁海参汤”为例，以往高端定位让不少大众消费者望
而却步，而菜品结构调整后，“原汁海参汤”159元至
189元不等的价格，让不少人跃跃欲试。

在餐饮行业中，菜谱一直被视为行业最高机密。
而净雅则勇敢打破这一“行规”，行业内首发推出了
杂志菜谱“品惠”，将菜谱以杂志的形式呈现出来，客
户不仅能在酒店用杂志菜谱点菜，阅读到饮食养生
的文章，还可以随时带走杂志菜谱，供日常评阅。

在25年的发展历程中，净雅集团专注于深耕餐
饮，执着于逆境勃发。净雅集团张永舵董事长在新闻
发布会上以三个理由阐述了在现实市场环境挑战下，
净雅将以怎样的态度面对市场环境：今年是净雅向全社
会招募人才，掠夺餐饮人才最好的一年；今年是净雅重
塑团队，打造净雅铁军，提升净雅管理能力，创造优秀饭
菜服务质量最重要的一年；今年将是净雅完成多业态发
展、多品牌资源整合、资本兼并重组的最佳的时机！
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