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数据显示，东风日产新
轩逸4月销量达19555台，上
市累计销量突破15万台，保
持持续热销的态势。不仅如
此，在“中级车元年”之后
的2013年，新轩逸仍然保持
月均销量近2万台的佳绩，
不仅印证了其良好的市场口
碑，还进一步彰显了其过硬
的产品实力。

突破15万

实力决定魅力

2012年被称为“中级车元
年”，各厂商也都借此良机不
断推出换代、改款车型，中级
车市场呈现一片繁荣景象。
据统计，中级车市2012年增幅
约20%，远远高于乘用车整体
增速，是除SUV市场之外，增

长最快的细分市场。
今年开年，新轩逸销量

达24759台，环比增长33%，刷
新了轩逸车型的历史销量纪
录，迎来2013开门红。1-4月，
新轩逸销量达74547台，以月
均近2万台的销量强势跻身
中级车领军之列。

取得如此佳绩，自然与
新轩逸全面的实力息息相
关。四大领先优势为消费者
提供全方位的“越级款待”，
打造出“史上最强中级车”。

“一步到位”的定价从一开始
便俘获消费者芳心，让他们
看到企业用心做车的诚意。
深情款款的家庭营销，让每
个人都找到表达爱、体会爱
的平台，影响深远。

专家分析称，在产品生

命前期，车型能够凭借比当
时行业平均水平略高的实力
抢占市场先机，但经过近一
年的锤炼后，产品热销的更
多原因就应归结于它所拥有
的市场积累，一言以蔽之，就
是以口碑赚得销量。如今，随
着产品更新换代的频率加
快，这一点变得更加明显，对
车型来说，这一点也显得愈
发重要。

持续热销

口碑奠定未来

说起口碑，论坛是最为
直观的展现。在论坛上咨询买
家轿的帖子中，推荐新轩逸的
回复比比皆是，“买家轿当然
还是推荐轩逸啦，果真宽敞舒
服！”在轩逸论坛上，车友对新

轩逸空间、节油和舒适性等给
与很高评价，甚至有些“轩粉”
们还将它相比新速腾、卡罗拉
的优势一一列出。

在走访专营店的过程
中，消费者康先生对笔者说，

“到了而立之年，一直想为家
里做些实实在在的贡献，我
首先想到的就是为家人添置
一辆舒适家轿。但是，选择什
么车型却是众口难调。经过
比较，我们发现新一代轩逸
在外观内饰、空间配置和驾
控节油等多方面做到兼顾，
是中级家轿中的最好选择。”

消费者对于车型的评价
主要源于日常用车体验，而
媒体和车手则是通过专业试
驾对各个车辆进行比对。在
新一代轩逸的深度品驾中，

媒体对该车一致给出极高的
评价，相比新速腾和卡罗拉，
新一代轩逸舒适性极佳，综
合胜出。专业车手郭海生对
三款车的各项表现进行评
分，并给出专业解读，新一代
轩逸以综合分数最高的成绩
获胜。

业内人士分析，从新轩
逸持续热销的态势中可以看

出，在中级车进入持久战之
时，市场口碑发挥着巨大效
应，直接影响车型征战市场
的后劲。影响口碑的诸多因
素中，除了车型本身的品质、
价格、营销外，企业实力的提
升也关乎重大。凭借自身的
超凡实力和东风日产日渐强
大的企业支撑，新轩逸的发
展空间将更为广阔。（珊珊）

新轩逸累计销量破15万 持续热销领跑市场

10多万元的预算想买辆
轿车都是件伤脑筋的事情，
可是10多万元就能买辆不错
的商务汽车。江苏九龙汽车
继大海狮A5、A6以及高端
前独悬考斯特车型之后，又
重磅推出一款高性价比A4车
型，此款车命名为：快乐之
旅，车型外观与原装丰田海
狮短轴距4 . 8米车型基本一
样，座位数为6-12座，丰富
的配置，以及灵活的座椅布
局足以让这款新车型在各个
领域占据份额，而这款车型
的起步价格仅为9 . 98万元，
这个价格也足以秒杀其它同
类产品。

如同“快乐之旅”的车
名，车长4 . 8米。别看看上
去不长，可是车内可有大空
间，尤其是后排空间，留有
行李区，同时最后一排三人

连体座椅可前翻的设计，为
后排宽敞的行李区又增添了
一份色彩，使您出行都更加
方便。此外，车内深色的内
饰大大提升了车内环境的档
次。“快乐之旅”分为4RB2

和4G69两款汽油发动机，配
备五挡手动变速箱。在轿车
上才能配备的ABS、EBD等
安全性好的配置，在“快乐
之旅”车型上同样体现。

“快乐之旅”的东家九
龙汽车是商务车市场的领跑
者。九龙汽车作为一个刚刚
走过4年春秋的新兴商用车
品牌，在商用车市场的表现
非常抢眼，它不仅在国内的
旅游、租赁、公商务通勤、
外事接待、改装专用车等领
域都取得不俗的成绩，还在
海外市场得到广泛认可。

九龙汽车拥有600亩项

目用地，2万平方米办公用
房，8万平方米现代化标准
厂房，50000辆的年标准生产
能力……整个项目共需投入
18亿元以上。公司已建成冲
压、焊装、涂装、总装四条
主要生产线，并装配具有国
内先进水平的整车性能检测
线和美国四轮定位仪。

九龙汽车从成立伊始就
定位高端，力争走出自己的
差异化道路，生产、销售、
服务三线并进。九龙产品主
要定位在6～18座的中高端
商务车、中短途客运车、特
种专用车。

目前，样车已到达九龙
汽车济南4S店 (济南润泽汽
车销售有限公司 )，有意向
者可以前往该店一睹新车型
的芳容。

（晓岩）

九龙推出商务车“快乐之旅”
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