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刚“败走”高新又到莱山“造城”
金地在烟台打出的第二张牌，前景依然不被看好

瑞风S5登罗山

挑战节油极限

隔记者 孙维扬 报道

本报5月30日讯 25日，烟
台江淮华宇4S店——— 瑞风S5“登
罗山节油挑战大赛”激情上演。

活动当天，新老顾客、媒体朋
友们陆续到齐，挑战大赛在忙碌
的气氛下开始了。首先，工作人员
在所有朋友们的见证下将里程表
清零，并将油箱加满油贴上封条。
随后，工作人员给车主播放科技
性能视频展示，并讲解路线及安
全问题和当日订车政策。

经历两小时的车程，一行人
到达了目的地——— 招远罗山国
家森林公园，开始了各自的登山
之旅。

下午4点，车队回到活动的
出发地，工作人员统计了里程
数，再次加满油箱统计油耗，并
为获奖车主颁发了奖品。经过统
计，路途共300公里，耗油3 . 04L/
100km，由此可发现，瑞风S5省
油真的看得见。

结束活动之后，车友们说：
“我们觉得这次活动非常有意
义，整个自驾游活动不仅能让大
家感受到自驾游的乐趣和4S店
的体贴关怀，还为我们车主提供
了非常好的交流平台。”更重要
是，让车友们体验到了瑞风S5舒
适的乘坐感。瑞风S5的超强智能
系统，让整个乘坐过程感觉平稳
又舒适。此外，车友们还深刻领
略到了江淮乘用车在研发、制造
等方面的优势。

世界著名设计专家

来烟谈时装业发展

隔记者 姜宁 报道

本报5月30日讯 30日下午，
美国纽约帕森斯设计学院时装学
院院长柯林斯来到舒朗集团参观
考察。柯林斯非常看好国内时装
业，他认为，烟台时装业要想发
展，需要像舒朗那样具备世界眼
光，“走出国门，迈向世界。”据了
解，帕森斯设计学院于1896年成
立，是享誉世界的设计学院。

在参观了舒朗总部后，柯林
斯对舒朗近几年的发展非常感
兴趣，并表现出了浓厚的合作兴
趣。他希望烟台能够培养出更多
的服装设计人才，进入帕森斯学
院深造。

“败走”高新>>

用尽浑身解数

难换房源热销

金地来烟打造的第一个项
目——— 金地澜悦，坐落在高新
区核心位置，打造的是高端海
景房。项目接待中心自2011年3

月 2 8日亮相以来，用尽浑身解
数宣传，但仍然难换来热销。在
业内看来，金地来烟台下的第
一盘棋以失败告终。

开盘之初，金地澜悦住宅起
价8000元/平方米，均价10800元/

平方米。烟台房产交易网数据显
示，2011年9月30日，金地澜悦首
次取得预售许可证的6、7、8、9、10

号住宅楼，共计有417套房子，但
截至2012年4月15日17时30分的网
签销量显示，该项目仅售出64套。

没有销量，再牛的开发商
也会着急。去年 4月份，金地澜

悦已从起价 8 0 0 0元 /平方米降
至7200元/平方米，并推出一次
性付款9 . 6折、按揭9 . 8折的优惠
力度。随后，金地澜悦又推出全
精装公寓等房源，但高公摊、高
物业费，再加上房地产调控，客
户只能“望而远之”。

金地澜悦从蓄客开始到现
在，已经宣传了两年多时间，但还
有很大一部分房源没有销售出
去。截至5月30日，金地澜悦取得
预售许可证的895套房源中，有
640套未售出，仅255套售出。未售
面积高达8 . 55万平方米，已售面
积仅为3 . 56万平方米。

“金地澜悦已经不列为金地
总部的考核项目了，真挺失败
的！”一位资深业内人士介绍，“败
走”高新区后，金地又开始转战莱
山郊区，拿下目前烟台最大的旧
村改造项目，打造金地格林世界，
开发期限8-10年。“现在看这个项
目，还真不好说前景如何。”

圈地造城>>

金地又在莱山

做起“规划梦”

据了解，去年，金地格林世
界项目开工奠基。该项目是在
三十里堡、邹家、房家、杨家台、
莱龙庄五村旧址上进行的联村
改造工程，也是目前烟台最大
规模的旧村改造项目。据金地
官方披露，金地格林世界将打
造300万平方米规模的大社区，
规 划 户 数 逾 2 万 户 ，人 口 约 1 0

万 ，将 是 一个自成体系的“新
城”，项目首期将于 6月上旬开
盘。

去过金地格林世界销售中
心的人都有同样一个感受：销
售 顾 问 把 未 来 社 区 描 绘 得 很
好。近日，记者也去该销售中心
体验了一把。说起该项目，销售
顾 问 如 背 书般“哗哗地”介绍
道：烟台金地格林世界是自成
体系的一个“城”，城的概念是，
里面有一个城市具备的所有配
套，包括创新高层、情景洋房、
坡地别墅、养老公寓，能满足不
同人生阶段所需；拥有 2 0万平
方米全业态商业体系，5万平方
米城市主力店，5万平方米风情
商业小镇，1万平方米体育休闲
会所；烟台市最好的IMAX电影
院和婚庆广场也将入驻……但
记者看到，金地格林项目周围
比较荒凉。除了一辆通往三十
里堡的公交车之外，没有任何
公共交通，周边也没有大型超
市、农贸市场、医院、学校。

“先造景再造房，才能让购房
者踏实，即使买的房子还没建起，
对项目也会有好印象。但在配套
不成熟的区域，就只能造‘规划
梦’或者做样板示范区来游说购
房者。”一位业内人士说，购房者
在选购房子时，一定不要被迷惑。

前景堪忧>>

持续开发近10年

郊区造城引担忧

尽管金地一直在对外宣传
“规划梦”，但面对这个持续开
发 8 - 1 0年的大盘，购房者不免
心生忧虑：有的担心金地格林
世界开发时间过长，后期施工
会对前期入住业主产生影响；
有的担心，作为以改善性需求
为主的中高端项目，后期会因
为入住率问题，对生活产生影
响 ；还 有 的担心，开发时间过
长 ，配 套 完 善 的 过 程 也 会 很
长……

“购房者有这样的担忧是
正常的，毕竟目前金地的规划
还是‘纸上谈兵’”一位不愿透
露姓名的业内人士说，该项目
在郊区，还是高端项目，一旦打
造不好就会变成“空城”。

为什么这么说？该业内人
士分析，金地格林世界定位高
端，都是花园洋房、坡地住宅，
购 买 人 群 基 本 都 是 改 善 性 或
投资性购房群体，面向的是港
城富豪及中产阶层。但是该区
域偏远，可能只是作为业主周
末居住的地方，平时除了回迁
居民，有效居住居民可能会很
少。“如果人气不旺，商业等配
套也会难以支撑下去。”

在该人士看来，二三线城
市 的 城 郊 新 城 和 一 线 城 市 毕
竟差别很大，发展速度也不在
一 个 档 次 上，打造城郊新城，
必 须 把 这 个 社 区 做 成 一 个 城
镇，有商业、住宅、物业，还得
有 产 业 。有产业，才能吸引外
来人员流入。金地在烟台的第
二 个 大 手 笔 — —— 金 地 格 林 世
界 项 目 能 否 打 响 ，尚 有 待 观
察。

隔本报记者 李园园

“炒作区域、炒作概
念”是部分开发商惯用
的手段，然而，并不是所
有开发商都有能力炒热
一个区域。位于高新区
的金地澜悦就是一个例
子，炒作完区域概念炒
居住概念，但两年时间
过去了，该项目对外销
售的房源中，未售面积
仍然高达8 . 55万平方米，
895套房源中还有640套
未售出。在业内看来，金
地在烟台的第一站———
金地澜悦项目已成为

“败笔”。
如今，从大肆的宣传

可以看出，金地又已转战
莱山区，挺进莱山城郊的
旧村改造项目——— 金地
格林世界即将首推。金地
在烟台打出的第二张牌，
前景几何？

轸格庄立交桥附近的金地格林世界项目正在建设中。 记者 李园园 摄


	J08-PDF 版面

