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前期积压学员较多

多数驾校不再办暑期班

禹城>>

严查三小店铺

乐陵>>

建成12所

乡村少年宫

本报6月2日讯(记者
王明婧 通讯员 张伟)

为规范学校周边小商品、小
餐桌、小书屋“三小”场所的
价格秩序，确保商品、食品
安全，近日，禹城市物价、工
商两部门联合执法，开展为
期两周的“三小店铺”专项
整治活动。

此次整治活动以规范
商品价格，检验商品质量
为重点，按照先市区后乡
村学校的次序进行，分组
划片，强化执法、搞好服
务，对市民举报投诉价格
违法，商品、食品质量投
诉案件予以快速查实和处
理。

此次整治活动共检查
“三小”店铺210家，免费发
放标价签10000多张，取缔
无照经营户3家，责令11家
店铺限期整改。

本报6月2日讯(记者
李榕 通讯员 贾鹏) 科
学实验室、广播电视台、武
术场、书画室……乡村少年
宫设施齐全，孩子们能在这
里做自己感兴趣的事。像这
样的少年宫，在乐陵市已建
成12所。6月2日，记者从相
关部门了解到，今年乐陵市
还计划建设10所“乡村少年
宫”，让孩子们享受到更好
的教育。

“目前，已建成杨安镇
少年宫、金运小学少年宫
等乡村学校少年宫1 2所，
开辟了100多处活动室，受
益学生达9 0 0 0多人，覆盖
了全市50%的农村中小学
生。”乐陵市相关负责人
称，今年，乐陵市计划再
投入1 0 0 0万元，建设1 0处
乡村学校少年宫，总量将
达到2 2所，覆盖该市农村
中小学。

日前，苏宁宣布6月8日起，全国
所有苏宁门店、乐购仕门店销售的
所有商品将与苏宁易购实现同品同
价，这是全国首例大型零售商全面
推行线上线下同价，有助于打破实
体零售在转型发展中与自身电商渠
道的左右互搏。

苏宁云商副董事长孙为民说，云
商苏宁强调线上线下渠道在商品、服
务、价格方面的融合，此次价格一致
是苏宁多渠道融合的重要一步，标志
着苏宁O2O模式的全面运行。

●苏宁为什么力推线上线
下同价

苏宁易购起步之初，是苏宁独
立的线上渠道，为培育苏宁易购异
军突起，甚至出现线上线下价格不
同步，这一度被人们视为苏宁在左
右互搏。经过三年的磨合，苏宁新十

年发展战略更加深化具体，苏宁不
仅是要打造实体连锁和网上销售两
个平台、两个网络，还要把苏宁打造
成互联网零售公司。互联网的新苏
宁是O2O融合的新模式，苏宁在再
造网购苏宁的同时，还要用互联网
技术再造实体连锁，使过去单一销
售导向的实体店，向销售、展示、体
验、服务综合功能升级。线上线下协
同联动将进入制度化对接、常态化
发展，因此苏宁店面与苏宁易购的
产品融合、服务融合和价格融合必
然成为大势所趋。

●苏宁如何实现线上线下
同价

去年年底以来，苏宁围绕云商
模式，实施了组织变革、系统开发等
一系列内部变革，解决了线上线下
同价的三大课题。

首先，全渠道融合。苏宁易购年
初从独立的电子商务公司和网购渠
道，升级为苏宁网购平台。苏宁28个
商品事业部，同时面对线上线下两个
平台，统一采购供应、统一销售定价。

其次，全资源共享。在商品资源
共享的基础上，苏宁线上线下在客
户资源、物流资源、服务资源、数据
资源等方面同步实现共享，确保内
部资源在两大平台全面向供应商和
消费者开放，实现O2O融合模式的
规模叠加效应。

第三，全成本核算。融合后的苏
宁店面和苏宁易购，是从事业部商
品和属地化顾客两个完全融合协同
的维度，分别核算产品和地区的销
售、成本和效益。建立起多渠道融合
的全成本核算机制。

近一两个月，苏宁与众多品牌

供应商高层会晤时，将线上线下同
价列为主要议题，达成推进同价的
共识，并明确了商品选择、系统对
接、价格策略等实施细节。与此同
时，苏宁还对商品采购、门店销售、
系统开发等6万多名相关岗位人员
开展了同价操作培训。

●苏宁线上线下同价的行
业影响

苏宁云商总裁金明强调，此次
同价不是一次简单的促销，而是苏
宁长期的基本的经营方针，势必会
对我国零售未来的发展趋势，产生
深刻的影响。

第一，改变购物消费行为。目前
实体零售普遍存在周末和假日促销
现象，造成周中周末、平时假日，价格
不等、消费不均、销售不平衡现象。线
上线下同价能够真正实现零售业日

常促销的常态化，促进零售运营从价
格导向的促销向顾客经营导向的服
务转变，引导消费者理性消费，关注
商品综合价值而非价格和促销。

第二，打破网购低价神话。O2O
既有线下体验和服务真实性，又和
网络推广结合起来，在库存、物流和
服务上资源共享，全渠道、全成本核
算，加之已有的规模优势，形成苏宁
O2O的成本优势。苏宁线上线下同
价，将彻底打破网上低价的神话。

第三，推动零售行业转型。同一
地区、同一商品、同一商家，理应为
消费者提供同样的价格、同样的服
务。网上购物随时随地，实体零售店
的互联网化成为现实的要求，可以
不在互联网上开店，但不能不把店
面互联网化，参照网购、比价竞争已
成为零售发展的大趋势。

苏宁线上线下同价 开创融合零售历史

本报6月2日讯 (记者 孙婷
婷 ) 暑假临近，学生学车潮升
温，不少高三学生家长准备让孩
子高考结束后报名学车，而大学
生也想趁暑假突击两个月“拿
本”。6月2日，记者了解到，因新驾
考、驾照学费上调等原因，市民此
前扎堆报名，导致驾校积压学员
较多，多数驾校不再“争食”暑假
班这块大蛋糕，今年没有开设暑

假班的计划。
“趁大三暑假时间，把驾照

考出来。”在一家广告公司上班
的市民王珊珊说，她原本打算
让弟弟高考结束后报名学车，
尽早拿到驾驶证，去驾校咨询
才了解到，今年多家驾校不再
开设暑假班。“得报普通班，学出
来至少5个月。”

市区大学东路上双元驾校的

工作人员介绍，由于新驾考、驾照
学费上调等因素，今年3月份时出
现市民集中报名学车的情况。“报
名集中时，每天报名的能有上百
名市民。”

“前期积压的学员太多，根
本调不出教练来培训暑假班。”
大学东路华晨驾校的工作人员
介绍，新驾考后，两个多月的暑
假最多只能考完科目二。“以前

都是从普通班调出教练来，轮
流带暑假班，但今年报名的学
员太多，看看计划再考虑开不
开暑假班。”

“今年没有暑假班了。”三八
东路荣庆驾校的工作人员介绍，
所有前来报名的学生也只能报普
通班。“可以暑假时先考完科目一
和科目二，等寒假放假时，再继续
考剩下的科目。”

本报6月2日讯 (记者
刘振 通讯员 陈怀文)

近日，全国工业品牌培育
试点企业授牌仪式暨“创
新 驱 动 ，品 牌 发 展 ”专 题
报告会在济南召开。保龄
宝公司和龙力生物公司等
两家德州企业被认定为全
国 工 业 品 牌 培 育 试 点 企
业。

工信部组织开展全国
工业品牌培育试点企业认
定，旨在通过培训交流、指
导评价、跟踪调研等活动，
指导相关企业建立完善品

牌培育管理体系，提高品牌
培育水平，帮助企业提升品
牌形象，扩大品牌影响力，
在地区和行业品牌建设中
树立标杆。

此次获得国家工信部
高度认可，被认定为全国工
业品牌培育试点企业是德
州功能糖产业多年来坚持
走品牌化道路的成果之一，
有助于提高客户对德州功
能糖品牌以及产品的认知
度，也将实现品牌溢价，扩
大德州功能糖行业知名度
与社会影响力。

两企业获国家品牌培育试点

本报6月2日讯 (记者
刘振 通讯员 曹始红)
6月2日，记者从德州市经济
和信息化委员会了解到，
2013年德州企业自主创新
成果转化和创新能力提升
项目评审会近日召开，12家
企业获得向省经信委、省财
政厅推荐申报资格。

近日，市经信委与市财
政局联合组织专家对全市
企业申报2013年自主创新
成果转化项目和企业创新
能力提升项目进行评审。
遵 照 专 家 意 见 和 省 经 信

委、省财政局通知要求，遴
选出贝莱特空调有限公司

“ 太 阳 能 - 空 气 源 复 合 热
泵”等6家企业自主创新成
果转化项目和山东绿健生
物技术有限公司等6家企
业创新能力提升项目，获
得向省经信委、省财政厅推
荐申报的资格。

据了解，如果12家企业
申报成功，不仅获得财政
资金支持，还将对全市企
业技术创新能力的提升和
企业创新成果转化起到推
动作用。

12家企业获创新成果推荐

赌赌石石

6月2日，市民在三八路一处赌石场地体验选石、凿石的乐趣。6月2日适逢周末，家长带着孩子在岔河边摸鱼。

渔渔乐乐

格县域快讯

本报记者 王小会 摄
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