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今日烟台 C15

“节俭风”一刮 粽子变亲民
粽子价格今年走“平民路线”，鲜见海参鲍鱼等高端馅料

□记者 秦雪丽 报道
qlwbqxl@vip. 163 .com

本报6月3日讯 距离端午节
还有一周时间，作为端午节的必
备食品，粽子成为各大商超竞争
的焦点。3日，记者走访市区商超
发现，受“节俭风”影响，今年粽子
价格很亲民，鲜见海参、鲍鱼等馅
料的高端粽子。

3日，在佳世客超市，记者看
到这里专门开辟了端午节礼品专
区，不同品牌的礼盒粽子都在进
行促销，价格也非常亲民，每盒从
五六十元到二三百元不等。

“从价格来看，和去年差不
多，比较亲民实惠。”欧美香一位
粽子销售员介绍，公司目前正在
做活动，有3款礼盒推出买一赠一
活动。比如一款原价158元的粽子
礼盒，含有1 2 个粽子，4 种口味，

“买一赠一的话，算下来，一盒粽
子的售价还不到80元。”

随后，记者走访了大润发、家

家悦等超市，发现与往年高端粽
子充斥市场不同，今年的粽子都
比较亲民，馅料主要以红豆、香
枣、八宝、蛋黄、烧肉等为主，少见
奢侈的海参、鲍鱼。

“以前一些商家将粽子与茶

叶、红酒搭配起来，放到一个精美
礼盒中高价售卖，既显得有面子
又有档次。”一位粽子厂家的销售
员介绍，但今年受“节俭风”影响，
厂家大都改变了营销路线，很少
有厂家推出这种高端产品，而改

走平民化路线。
另一位厂家的售货员介绍，

目前已有不少企业单位预订端午
粽子，但目前还没有到销售高峰，
预计端午节前4天将会迎来销售
高峰。

□通讯员 林玉石 刘力宁
□记者 秦雪丽 报道

本报6月3日讯 为保障
端午节期间辖区内流通市场
上粽子等食品的安全，烟台
市工商局牟平分局于近期开
展了一次粽子市场专项检
查。重点检查市场上粽子的
外包装、产品标志、合格证、
QS质量安全标志、生产日期、
粽子的进货渠道、检验报告、
台账等相关内容。尤其严查

“三无”、过期变质的粽子，及
时排除各类食品安全事故隐
患。目前已查处违规经营商
家3户，下发整改通知书12份。

入夏后，天气日益炎热，
但这样的天气正是游玩罗山
的好时节。众所周知，罗山国
家森林公园内此时万物昌茂，
正是自驾游的好去处。5月25

日，烟台华宇江淮4S店，带领
着首批瑞风S5车主去罗山一
同度过这个周末。自上市以
来，瑞风S5在终端市场的关注
度持续升温，各区域持续举办
S5上市活动，赢得较好口碑。

当日早晨7点，车友们陆续
到达店内，“瑞风S5登罗山节油
挑战大赛”在忙碌的气氛下开
始了。首先，工作人员在车友们
的见证下将里程表清零，并将
油箱加满贴上封条；然后，工作
人员给大家播放科技性能视
频；最后，工作人员针对路线及
安全问题以及当日订车政策为
车友们做了讲解。

早晨8点，车队开始出发，
一路上风光不断，经历了两个
小时的车程，到达罗山国家森
林公园，大家在罗山一起度过
了愉快的4个小时。下午4点，
车友们回到了出发地，工作人
员统计了里程数及油耗，并颁
发了奖品。

总体而言，车友们都觉得
本次活动非常有意义，为江淮
车主们提供了更好的交流平
台，同时也完善了江淮的售后
服务体系。

□记者 代云宁 报道

本报6月3日讯 1日，万科·御
龙山与T he G rand S u m mit(官舍)

生活汇签约仪式在烟台皇冠假日
酒店红宝石宴会厅正式启动，活动
现场千人争睹，座无虚席。在认真
听取了万科·御龙山项目介绍之
后，所有与会人员共同见证了万
科·御龙山与官舍生活汇签约这一
重要时刻，此次签约昭示着烟台优
雅名门生活汇从此启幕。

中国会所翘楚——— 官舍生活
汇首航烟台，城市将铭记此刻，也
将铭记将名门生活引入烟台的万
科·御龙山。The Grand Summit(官
舍)作为会所生活的翘楚，拥有目
前世界最科学的健身器材，并独创
创意轻食咖啡，早已成为每一个拥

有官舍的城市里，峰层名流、家族
名门聚会的不二之选。

与 此 同 时 ，T h e G r a n d
S u m m i t (官舍)更致力于打造集社
区商业需求、C B D 商圈品质休闲
服务功能于一体的精英名流阶层
聚会、休闲的私享会所。作为中国
新型商业会所的先行者，官舍生
活汇提供更多创新的人性化服
务，给顾客带来最贴心、健康、优
质的生活体验。官舍生活汇亦结
合艺术、设计等元素，在别致、清
雅的空间中为顾客带来与众不同
的感官享受。

据悉，万科·御龙山在项目定
位之后，就计划引入中国顶级生活
会所，经过多方洽谈，终于携手官
舍，现场签约。万科·御龙山相关工
作人员介绍，这将为择居御龙山的

名门望族提供更加匹配他们身份
气质的生活服务，并引导这种名门
生活成为城市主流，提升整个片区
乃至整个城市的影响力。

万科·御龙山项目在独拥三山
一湖自然大美的同时，坚持生态建
设原则，尊重自然环境，提升居住
环境舒适度，更为居住者提供了一
个原生态的，兼得城市繁华与自然
美景的养生地。

据了解，在与官舍生活汇签
约之后，为第一时间凸显项目品
质，让全城见证山湖间的人性化
服务理念，万科“名流康体月”同
期启动，届时将依托万科·御龙山
自建山地栈道、自然园林、近距离
海滩、湖畔等举办相关健康养生
活动，让城市感受自然围合下的
万科·御龙山。

万众瞩目，烟台从此优雅

万科·御龙山与官舍签约活动圆满举行
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检查粽子市场

华宇江淮4S店举办

瑞风S5罗山自驾游

商场显眼位置摆放了各种口味的粽子。 记者 秦雪丽 摄

□通讯员 徐明艳 张俊杰
□记者 孙芳芳 报道

本报6月3日讯 鲜梨是烟台
保鲜水果出口的拳头产品，占烟台
口岸出口水果的1/5，占全省的1/10。
2013年1-4月，烟台口岸共出口保鲜
梨482批、9697 . 5吨、1052 . 05万美元，同
比分别增长了23 . 9%、28 . 8%和36 . 8%。

“今年出口形势总体不错，各
方面数据都挺好。”莱阳城丰食品
有限公司总经理刘客川介绍，今
年前4个月公司总出口量为800多
吨，比去年同期增长三成左右。

刘客川认为，一方面是去年
整体气候比较好，所以梨的品质
比较高。另一方面，随着烟台鲜梨
在国际市场上逐渐打开局面，口
碑也越来越好，受到越来越多国
外客户的认可。

据了解，为促进烟台鲜梨出
口，烟台出入境检验检疫局也采
取了多种措施，对部分诚信度高
的企业探索实行无纸化管理模
式，提高通关效率。

烟台鲜梨出口“坐上火箭”
前4月出口量同比增长约三成

□本报记者 孙芳芳

烟台鲜梨虽然出口量大，但
是高端市场占有率偏低。目前，
烟台鲜梨97%以上出口到印尼、
泰国、菲律宾等检疫要求相对较
低的低端市场，对澳大利亚、加
拿大等检疫要求相对较高的高
端市场出口量占比则不到3%。

“因为高端市场标准比较
高，现在咱烟台鲜梨主要去往一
些低端市场。”莱阳城丰食品有
限公司总经理刘客川介绍，他们
公司的鲜梨主要出口到泰国、新
加坡、马来西亚等国家，并且有

自己的品牌———“月亮船”。
烟台检验检疫局水果科专

家分析，烟台鲜梨难以进入高
端市场，主要是由于自身质量
安全体系与国外要求存在差
距。近年来，美国、澳大利亚、加
拿大等高端市场在保持以往苛
刻的检疫要求基础上，又对农
药残留等检验标准提出限制性
要求。

“目前，烟台鲜梨种植业仍
然停留在农户个体经营基础上，
对国际质量安全体系认证、国外
质量安全要求等信息知之甚
少。”刘客川说。

一方面，各国对进口水果的
检疫限制日益严格，另一方面，
争取国外解禁工作投入大、周期
长，且回报率难以预料，企业很
难承担；因而，新市场的开拓难
度越来越大。

据了解，持续供应市场的
品种有限，也是限制烟台鲜梨
出口的一个因素。目前烟台出
口的鲜梨主要是从韩国、日本
引进的黄金、新高、艾宕等中
熟品种，上市时间比较集中，
早、晚熟的品种不足，持续供
应能力差，这就直接削弱了鲜
梨在国际市场上的竞争力。

格延伸调查

烟台鲜梨高端市场占有率不到3%
专家称，自身质量安全体系与国外要求存差距
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