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6月2日，“好声音金志文
好幸福帅客人”——— 郑州日

产帅客巡展暨帅客天天乐免
费体验活动在济南万达广场
开启。中国好声音2012年度前
四强学员金志文亲临助阵，现
场首发为郑州日产CDV车型
东风帅客量身定制的原创单
曲《自由空间》及MV。

此次郑州日产帅客巡展
不仅有好声音助阵，更大胆
颠覆车企一般简单比数据、
比配置的车型对比方式，通
过帅客实车解剖，直面巅峰
对决所谓微客升级版小商务
车型。活动现场根据车型功
能巧妙划分为乘用、商用、形
象、性价比四个展区，并通过

展位360度开放、“空间”有奖
互动、“帅客天天乐免费体
验”幸运抽奖等，让消费者亲
身体验帅客功能优势的同
时，收获丰厚奖品。

金志文新歌首发

high爆现场

现场一首帅客之歌《自
由空间》后，好声音金志文相
继演唱其人气金曲《为爱痴
狂》、《最浪漫的事》。现场互动
环节中，郑州日产赠予金志文
帅客1年“幸福驾驶权”，好声音
金志文成为了真正的好幸福
帅客人，金志文将回赠为帅客
定制的专属新曲《自由空间》
签名CD。郑州日产相关负责人

表示：郑州日产选择金志文，
是因为他与帅客的产品定位
与理念相吻合。金志文八年辛
苦拼搏、和爱人爱情坚守，最
终事业成名，幸福丰收，这和
帅客倡导的“事业成功 家庭
幸福 为幸福而来”的理念完
美契合。

幸福帅客PK微客

升级版小商务

除了“好声音”助阵演出
外，此次活动郑州日产重在
通过帅客巡展引导广大消费
者怎样成功选购一款高级紧
凑商务车。通过市场调研，此
次活动模拟消费者购车思考
维度，从“乘用、商用、形象、

性价比”购车四大要素着手，
并通过实车解剖对比、消费
者互动体验等，深度解析帅
客和微客、微客升级小商务
车的本质区别。

据了解，帅客1 . 5L全能版
底盘不同于微客底盘，采用的
是价值10万元以上B级轿车底
盘，而外观则采用更为时尚、
大气的价值18万元以上MPV

车身。如此卓越性能，市场售

价仅为6 . 38万元，性价比之高
不言而喻。

作为一家轻型商用车生
产企业，郑州日产不仅采用了
娱乐营销的方式，还通过产品
实车解剖，“不比配置，比性
能”，颠覆以往车企简单对比
数据、比配置的方式，充分彰
显了郑州日产对自身产品的
信心，体现了郑州日产“相信

相伴 相成就”的企业理

念。据悉，济南站是今年郑州
日产帅客巡展的第一站，接下
来郑州日产将陆续走入青岛、
淄博、潍坊等山东省重点城
市，进一步拉近帅客和消费者
的距离。可以预见，帅客巡展
是郑州日产进一步拓展大众
市场、大力发展旗下东风自主
品牌的重要举措，也展示了郑
州日产全面进军微客升级市
场的决心。 (翔宇)

“好声音金志文，好幸福
帅客人”——— 郑州日产帅客
巡展暨帅客天天乐免费体验
活动现场，好声音四强学员
金志文激情唱响，而郑州日
产更是打破传统，大胆颠覆
过往简单的比配置、比价格
的车型对比方式，通过展示
帅客1 . 5L全能版和微客升级
版小商务车的对比解剖车
型，从乘用、商用、形象、性价
比四个方面向广大消费者展
示了帅客的优势。

对比微客升级版

帅客“四大优势”打造小

商务车典范

随着消费者购车需求不

断趋向理性成熟，配置升级、
价格定位在4万～6万元的微
客升级版小商务车应运而
生，试图填补微客升级的空
白市场。然而，增配、低价真
的能成就一款理想的小商务
车吗？为了更易于消费者理
解，郑州日产在此次济南巡展
活动中通过现场实车解剖，从
乘用、商用、形象、性价比四个
方面进行了深度解析，并为观
众现场培训了“如何选购小商
务”的导购小贴士。

底盘方面，帅客采用前
置前驱B级轿车底盘平台，驱
动轴短，发动机靠近前轮，不仅
动力损耗低，燃油经济，且大为
提高操控稳定性及乘坐舒适体

验。车身方面，帅客采用日产的
区域车身结构设计，继承了
NISSAN的人性化设计与科学
标准，基于安全角度考虑的
缓冲区、保护区的合理性设
计，采用高强度钢板车身外
板，形成全面的防护安全屏
障。在撞击时引擎盖和发动
机舱都会形成缓冲区，有效
保护乘员区。前防撞杠、车
顶、车身的强化设计、侧滑门及
座椅多种组合方式，为驾乘
者营造安全、舒适的环境。

帅客1 . 5L全能版虽然只
比微客升级版小商务车尺寸
稍大，但帅客前置前驱的特
性节省了传动轴的空间，使
车内空间更加宽敞舒适，因

此帅客对比微客升级小商务
有 5 0 0 L的整体空间使用优
势。比较起来，帅客1 . 5L全能
版的载货空间更大，经济性
更好。在性价比方面，从专业
的角度来讲，车的底盘和车
身构造占据了成本的主要部
分。帅客采用的是10万元以
上轿车采用的底盘、18万元
以上MPV采用的车身。

高级紧凑型小商务

帅客只为幸福而来

如今，我国汽车消费结

构正在悄然改变，消费者的
用车选车理念已经不再停留
于“遮风挡雨，能开就行”阶
段，开始更加注重车型的实
用性和多功能性。帅客“一车
抵三车”，既可比肩微客的经
济与灵便，又可媲美轿车的
舒适与安全，同时兼顾拥有
商务车的空间与外观，可以
说，宜商宜家宜行，充分满足
了消费者商务活动和全家出
行的多重需求，助力消费者
打造成功事业和幸福生活。

目前，郑州日产东风帅

客拥有1 . 6L经典版、1 . 5L全能
版和2 . 0L商务版三款车型规
格，定位为高级紧凑型商务
车。帅客自2009年上市以来就
瞄准微客升级市场，是郑州
日产开拓大众市场的战略车
型。此次郑州日产帅客巡展
为消费者近距离直观感受帅
客的优势性能提供机会。通
过现场的帅客和微客升级版
小商务车的实际较量，相信
将为事业小成、家庭幸福的
广大微客车主提供了最佳的
升级购车选择。 (宇轩)

近日，为保障消费者的
利益，作为电动车行业的龙
头企业，雅迪发起代号为

“第一行动”的促销活动，面
对消费者率先做出三大承
诺，严禁任何手段欺诈消费
者，并呼吁业内品牌都积极
参与，为行业的健康发展承
担一份责任。

雅迪对外宣布：6月5

日—20日期间，雅迪所有车
型都直降400元，并请消费
者监督：一，保证消费者想
要的每一款车，都有货，降
价不限款；二，所有产品都
是正价车，降价不减配，
100%超威天能电池；三，全
年价保，如有低于此次价格
的同款车，雅迪双倍返差。

2013年电动车行业进
入了“洗牌年”，一方面，大
量杂牌电动车厂家被市场

淘汰，而以雅迪为代表的行
业领导品牌，凭借产能、研
发等规模优势，获得新的市
场增长空间。

笔者了解到，国家统计
局中国行业企业信息发布
中心，公布了电动车企业销
售状况，雅迪电动车获得销
售额、销售量、市场占有率
三项第一名的殊荣，雅迪新
闻发言人表示：“雅迪在世
界也是销量最大的，产品出
口到美国、德国、日本、英
国、法国等52个国家。”

据业内人士介绍，本次
雅迪的促销范围涉及山东、
安徽、江苏等多个省份，优
惠力度是行业16年来史上
规模最大的一次促销活动，
可谓是引爆了暑“价”促销
活动最强音。

(镇宁)

上市Mazda6及睿翼科技
限量版，继而顺势推出五重
豪礼，这是5月11日起一汽马
自达十周年感恩用户的重要
举措。给用户更多的价值回
馈，是一汽马自达本次以“感
恩十年路，尽享5重豪礼”为
主题的市场活动要义所在。

Mazda6及睿翼科技限量
版从进店试驾、新购车、换车
等方面都有豪礼相送。通过
针对新购车、换车等各类群
体推出多元化的回馈举措，
实现用户价值最大化。简单
的计算得知，消费者相当于
以少于平时2万元的成本，拿
到一汽马自达的十周年感恩
之作：Mazda6及睿翼科技限
量版。

只要持有建行卡到一汽
马自达4S店试驾，即可获赠
在日常用车中极具实用价值
的多功能胎压表，这是“试驾

礼”；而“补贴礼”指的是购置
税补贴，一汽马自达补贴睿
翼客户50%购置税；“置换礼”
针对的是喜爱“巅峰运动座
驾”睿翼的车主，只要入手睿
翼就可享有6000元/台的二手
车置换补贴；此外，针对手头
资金不够充裕的消费者，一
汽马自达专门推出了“金融
礼“。以睿翼精英版为例，只
要首付3 . 3万元，消费者就可
把睿翼开回家，或者也可选
择最高24期的免息贷款。

需 要 着 重 指 出 的 是 ，
Mazda6及睿翼科技限量版并
非简单的增加许多高科技配
置，而是基于对驾驶者用车
过程全面、深入的理解，从而
为用户提供了创新智能语音
科技体验、私人专属的娱乐
体验、温暖贴心的辅驾服务
等三大升级，使消费者尽享
马自达带来的运动乐趣。

以智能语音科技体验为
例，针对常见的开车接打电
话情况，通过搭载的快马加
鞭语驾乐讯版套装，在驾驶
Mazda6及睿翼科技限量版
时，用户无需用手拨号或眼
睛注视屏幕，用语音指令的
方式即可实现接打电话。相
比其它车型配备的车载语音
辅助系统，Mazda6及睿翼科
技限量版这一功能显得“智
能”的多：完全基于语音智能
交互来实现，使车主的驾车
安全更有保障。

Mazda6及睿翼科技限量
版升级了 1 2项电子智能模
块，提供了更为周到的温暖
贴心辅驾服务。Mazda6科技
限量版的门槛装饰条、睿翼
科技限量版的发光踏板，都
是为了满足消费者这方面的
需求。

(张健)

帅客拆车大揭秘
郑州日产为你导购幸福小商务

Mazda6/睿翼科技限量版再树价值大旗 电动车行业16年

雅迪发起“史上最大”规模促销
代表着中国最高端重卡的

SITRAK已正式投放市场，该系
列重卡以满足国内用户对进口重
卡的替代性需求作为产品定位，
以无故障作业的顶级德国品质全
方位契合持续高效的高端物流运
营环境为严格要求，不仅代表了
中国重汽与德国MAN公司资本
与技术深度合作的成果，更体现
了中国重汽引领国内重卡行业与
国际接轨、提升中国重卡行业水
平的强烈责任感。

SITRAK品牌是在原版引进
德国MAN公司TG系列整车技术
的基础上打造的高端合资品牌，
变速箱等重要配套件全部采用德
国MAN的原供方德国MAN公司
将产品开发、质量控制、生产管
理等优质资源融入S ITRAK品
牌，使SITRAK品牌真正成为了
“中国第一高端合资品牌”。

(纪言)

中德合资品牌SITRAK

(汕德卡)正式投放市场
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