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财经

“双反”阻击战，中国如何出招
本报记者 孟敏 廖雯颖 实习生 贾景媛

分析人士指出，欧盟对华
光伏产品征收高达47 . 6%反
倾销税，这种制裁对于欧洲也
是一把双刃剑。

“一方面，少部分欧洲光
伏企业依靠这种制裁掩盖经
营不善的事实，依靠政府高额
补贴得以苟延残喘，比如德国
太阳能世界公司；另一方面，
失去中国制造低价高质零部
件供应，欧洲光伏企业生产成
本将大幅上升，利润和需求将
大幅下降。”金银岛研究所大
宗产品市场分析师邵志诚说，
届时消费者也不买账。

一位业内人士告诉记者，
欧洲和中国被产业链紧紧相
连，一损俱损，“双反”就会“双
输”。高额关税阻断了中国光

伏产品进入欧洲市场的路，欧
洲产业链下游的销售和物流
等从业人员也会受牵连失业。
据瑞士预测研究所4月发布的
一份报告称，欧盟对中国光伏
产品的“双反”措施，仅德国就
可能导致3年内最多减少8 . 47
万个工作岗位，德国将因此成
为欧洲受影响最严重的国家，
全欧盟可能失去24 . 2万个就
业岗位。

大海新能源公司国际销售
部人员孙春华说，中国光伏企业
大多从国外引进生产线，大海公
司就是从德国引进的设备。如果
大量中国光伏企业减产或者停
产，欧洲企业对华的售后服务
和有偿信息提供也将中断，同
样是一笔数目不小的损失。

对华“双反”将致

欧洲24万人失业

抓紧缓冲期往欧洲囤货

“8月如果继续涨关税，7月份就
没订单了。运到欧洲路上要一个月，
这个月我们正往欧洲大量发货，赶在
8月前发到欧洲。”5日下午，山东大海
新能源公司国际销售部工作人员孙
春华告诉记者，不少企业都在抓紧6
月的缓冲期囤货，“不管接单多少，大
家都在冲量囤货。”

据悉，大海新能源生产的光伏产
品90%以上出口外销，欧洲是重要的出
口市场，2012年发往欧洲的订单占总订
单的70%。孙春华说，11.8%的关税直接
导致价格上浮十来个百分点，但是鉴
于欧洲光伏产品平均价格高出中国
20%，即使价格被迫上调仍有一定价格
优势。“如果8月之后关税涨到47 . 6%，
那基本就得放弃欧洲市场了。”

一位不愿透露姓名的光伏企业
人员告诉记者，企业作为个体无力对
抗欧盟反倾销制裁，希望中国政府能

坚持积极主动的斡旋沟通，解决这场
贸易争端。

开辟新市场“国有化”救市

孙春华告诉记者，去年开始，大
海就在努力开辟欧洲以外的新市场，
开拓日本、印度甚至中东、非洲的业
务，减少对欧盟市场的依赖。从去年
12月开始，日本订单大量增长。“欧盟
的订单量虽然大，但是杀价很猛，没
什么利润。现在日本市场火了，不仅
量上去了，利润也高，只是不知道能
维持多久。”

东营另一家光伏企业东营光伏
则走了一条“国有化”的自救道路。去
年欧盟展开的反倾销调查中，八成产
品出口欧洲市场的东营光伏位列应
诉企业名单之中，为了扭转危局，东
营光伏频频亮相日本、印度、澳大利
亚等行业展会，却收效不佳。之后东
营市政府介入，实现“国有化”救市，
东营光伏实现了“依赖出口—转战国

内—国资控股—建光伏电站”的自救
路径。

国内分布式电站成新亮点

欧盟“双反”已成事实，不愿坐以
待毙的企业将目光投向国内市场，最
近备受关注的家庭分布式光伏电站
被寄予厚望。城乡居民能在自家屋顶
或楼顶安装光伏电站，就像现在的太
阳能热水器一样，自家发电自家用，
剩余的卖给电网。

“这次对我们没有大的影响。欧
盟以前就在折腾，我们早有准备，长
期以来突出国内市场。”力诺相关人
士高先生接受采访时表示。今年一季
度，力诺就接连中标并开工超过100
兆瓦的光伏电站项目，占公司全年产
量三分之一，国内市场比重首超国
外。

6月5日，从国家能源局传出的消
息称，国务院已原则通过分布式光伏
补贴年限为20年。

C
企业应对

开辟新市场 山东企业提前自救

作为光伏大省，山东无疑将受到重创。在寒冬到来前，一些光伏企业开始开辟海外新市场自救，国
内家庭分布式光伏电站被视为度过寒冬的“取暖神器”。

A B
中国反制

打蛇打“七寸”

反“双反”矛头直指欧盟葡萄酒

5日，商务部决定启动对欧盟葡萄酒反倾销和反补贴调查程序。虽然涉及
金额不大，但中国选择“葡萄酒”这个欧盟农业最重要、最敏感的点“反击”，可
谓打蛇打“七寸”。如果此次立案调查，实施制裁，或为国产葡萄酒迎来10年发
展空间。

进口酒每瓶成本22元

国内出厂价每瓶33元

“早该提‘双反’申诉了。”山东省
葡萄酒行业业内人士表示，欧盟为葡
萄酒产业提供大量补贴，这些补贴使
中国葡萄酒在同欧盟进口葡萄酒
竞争中，处于极为不利的地位。

该业内人士透露说，作为全
球最大的葡萄酒产区，为鼓励出
口，欧盟很多国家和地区对葡
萄酒有补贴，不仅种葡萄补，出
口葡萄酒也补。去年他曾粗略
估算过一次，进口葡萄酒通过
中国海关后的成本1瓶只有22
元人民币，而国内葡萄酒出厂价
1瓶达到33元人民币，这明显是
一种不公平竞争。

据该业内人士介绍，进口葡萄
酒已占到中国葡萄酒市场30%的份
额，但这些洋葡萄酒中，真正的名庄
酒连1%都不到。欧盟几十万个小酒
庄生产国内售价仅1欧元的葡萄酒，
一路通关后成本不过二三十元人民
币。一些经销商抓住部分人崇洋消费
观，虚抬价格，将价值50元的洋红酒
卖到200元，200元的洋红酒卖到1600
元。

在暴利驱使下，越来越多的进口
葡萄酒进入中国。2008年金融危机
后，欧盟葡萄酒主产区的货币急速贬
值，大量国外葡萄酒以各种渠道进入
中国市场，严重冲击我国葡萄酒企
业。作为葡萄酒第一大省，山东首当
其冲。

四年前山东就申请

对进口红酒反倾销调查

记者从商务部门了解到，截至
2012年6月，山东省共有葡萄酒生产
企 业 2 4 5 家 ，其 中 烟 台 1 3 9 家 ，占
56 . 7%，青岛有40家，葡萄酒已经成
为当地支柱产业。山东规模企业葡萄
酒实现工业总产值、工业销售收入均
超过全国的一半。

2 0 0 9年，山东省葡萄酒行业
相关协会已注意到进口红酒倾销
迹象，给有关部门提交过反倾销调
查资料。“如果这次商务部立案调
查，实施制裁，将会大幅提高红酒
进口关税。”山东有关部门负责人
表示。

一位业内人士表示，一般两个周
期的话，就能为国内葡萄酒迎来10年
发展空间，届时中国的葡萄酒业就已
发展起来了。

葡萄酒板块应声大涨

张裕A表现最抢眼

商务部启动对欧盟葡萄酒反倾
销和反补贴调查程序，此“双反”消息
一传出，葡萄酒板块犹如打了一剂

“强心针”，张裕A40分钟内由41 . 37
元涨至43 . 07元。

受此消息鼓励，不仅作为中国乃
至亚洲最大的葡萄酒生产经营企业
张裕受益明显，相关股票应声而涨，
就连莫高股份也跟着分一杯羹，股票
上涨8 . 48%，中葡股份也传来利好消
息，上涨7 . 55%。

据了解，今年第一季度，欧盟葡
萄酒占了国内葡萄酒进口量的60%。
近两年来，进口葡萄酒每年的扩张速
度高达50%～60%。在进口葡萄酒的
冲击下，几乎所有中国葡萄酒企业的
经营状况、经营业绩和市场份额下滑
严重。

欧盟“自伤”

在“双反”问题上法德对立，其背后是两国在与中国做生意时的
地位迥异。反对“双反”者要么从对华经贸合作中受益匪浅，要么在欧
债危机中获得中方财力扶助；赞成者要么自认是对华贸易逆差的重
灾区，要么受困于欧债危机所造成的就业压力，迫切需要一个宣泄
口，以转移国内民粹、尤其是庞大工会势力要求充分就业的压力。

面对最擅长打贸易战的欧盟，中国如何布局这场光伏“双反”阻击战？结局只有两种：要么双输、要么逼和，决定这场场战争结果的关键因素是，中国

将采取什么样的战略思维。作为世界第二大经济体，中国必须学会如何打贸易战。

打贸易战最大的可能是双输。中国最需要避免的是我方单输，经营好“双输”，正是显示自己实力和筹码的绝佳时机，，这与经营好“双赢"同等重要。

“双反”内部投票为何“法热德冷”

比利时、捷克、德国、丹麦、爱
沙尼亚、希腊、爱尔兰、塞浦路斯、
卢森堡、匈牙利、马耳他、荷兰、斯
洛文尼亚、斯洛伐克、芬兰、瑞典、
英国、保加利亚

反对18国

67%

弃权5国

18%
支持4国

15%

西班牙、拉脱维亚、奥地利
波兰、罗马尼亚

噪德国：作为欧盟最大净出口
国，德国拳头产品汽车制造和机床
制造业的关键市场是中国，在欧洲
陷入金融危机的几年间，好几家德
国大公司正是因为有中国市场撑
腰才逃脱破产厄运。德国是中国在
欧盟最大的贸易伙伴，2012年双边
贸易额高达1440亿欧元，约占中国
-欧盟贸易总额1/3，按照分析家说
法，即“中国在德国找到了自己想
买、德国人又想卖的东西”。

法国、意大利、立陶
宛、葡萄牙

噪法国：好几家法国
大公司面对中国企业的
竞争疲于奔命，如阿尔卡
特正被华为、中兴通讯的
竞争所困扰。
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