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中级车标准有望重新定义

国内中级车市场虽然近年
是一块成熟的细分市场，但随
着年轻消费者成为中级车市场
的购买主力，中级车的标准也
正 悄 然 发 生 改 变 。 无 论 是 外
观、空间、动力，都在悄然发
生变化，重新定义中级车的新
标准。

“起亚K5、雪佛兰迈锐宝
等 车 型 在 刚 进 入 中 级 车 市 场
时，中级车市场也起了新的变
化，而随着新的车型加入中级
车市场，这个级别的车型也必
将会有新的变化。而中级车的
价格也是越推越低，尤其是在
今年日产新世代天籁的低价上
市，更是让消费者对中级车型
另眼看待。”有汽车专业人士
分析表示。

中级车市烽火将起

国内中级车市场向来不缺
竞争者，在这个最“拥挤”的细分
市场里，已经盘踞了 2 0多个品
牌 ，1 0 0 多 款 车 型 。从“ 老 三
样”——— 捷达、桑塔纳、富康的出
现，到“新三样”——— 现代伊兰
特、别克凯越、海马福美来的兴
起。此后，“精三样”、“新新三样”
等组合层出不穷。车型的极大丰
富和市场的日趋饱和，使得竞争
处于空前白热化的阶段。

事实上，随着消费者需求的
发展，中级车
市场逐渐呈现
出两条路线：

一条是偏重家用实用性，另一条
则强调个性化主张。其实，从“老
三样”到“新三样”，以及中级车
市场的“路线之争”，折射的还是
消费者需求的演变。

市场细分开始洗牌

如今，这一细分市场最为挑
剔的消费者已是新生代消费者
占据主流。新生代消费者渴望一
款能够同时具备家庭实用性又
能彰显个性的中级车型，整个中
级车市场进入并洗牌的机会。

业内人士认为，今年很多新

上市车型凭借个性化的外形设
计，以及超越同级的实用性优
势，一方面超越了以往“老三
样”、“新三样”对功能性、经济性
的单一追求，同时又融合了新生
代消费者对个性化的重视。因此
今年拥挤的中级车市场将呈现
一片全新天地，更多领军车型开
始在这个时间脱颖而出，成就新
的经典。
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目前在车市里，中级车的竞争除了来自同级别的竞争外，还有就是被
其他车型抢走了一定的市场份额。像一些A级车型造型堪比中级车，价格
却又比中级车低，而一些入门级豪华车，其价格只略比中级车高点。因此
说，中级车在近几年的销量并不如前。但近期，又有品牌推出了新的中级
车型来重新夺取这个级别的市场客户。对此，有汽车专业人士分析认为，
新的车型推出，必将会重新定义中级车的标准。
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