
据悉，仁诚雅居首批房源
将于近日上房，本次上房的楼
座是位于小区西南侧的6、7号
楼，256户业主将从6月6日起陆
续完成上房。

仁诚雅居是建威置业投
资开发的高品质、低密度社区，
位于济安桥北路与机电路交
汇处，是目前济宁唯一囊括了
叠拼别墅、电梯洋房、高层华宅
的品质社区。作为本地知名的
实力开发商，建威置业坚持“以
诚心铸精品”的理念，立志将仁
诚雅居打造成品质一流的社
区。为了保证工程质量，开发商
严把每一道关，不惜成本选材，
一丝不苟建房，遗憾的是在保
证了工程质量的同时却牺牲
了工程进度。

现在，仁诚雅居终于要交
房了，我们听到的不仅有业主

们的欣喜之声，还有开发商的
道歉之声。建威置业相关负责
人表示，为了表达对业主的歉
意，建威置业将替业主代缴自
2013年6月至2014年5月为期一
年的物业费。如此的诚意，让广
大业主和笔者感到欣慰。

我们发现，本次交房虽然
只有6、7号楼，但仁诚雅居其他
楼座的工程进度都非常迅速，
所有楼座施工都进行到了收
尾阶段，室外工程业主紧张的
施工中。我们有理由相信，这一
次交房只是一个开始，在接下
来的几个月里，其他楼座也将
陆续具备交房条件。(马敏)

6月4日位于美恒汽博城的
上汽荣威/MG济宁荣洲4S店举
行了隆重的开业仪式。当天，众
多嘉宾、以及荣威/MG汽车的
新老客户和意向购车客户参
加了开业庆典仪式，共同见证
济宁荣洲4S店盛大开业的时
刻。在济宁荣洲4S店开业庆典
过程中，充满了嘉宾与客户的
欢声笑语。鞭炮齐鸣，彩条漫
天，花篮锦簇，热闹非凡！还有
另人感觉神秘的表演，使现场
气氛热闹非凡。现场还有水果、
甜点品尝让到场嘉宾感受到
了济宁荣洲4S店工作人员的热
情服务。我们今天的一切，离不
开每一位荣威/MG汽车客户
的不断支持，上汽荣威/MG济
宁荣洲4S店，将迎来一个崭新
的开始，全体员工将以为您带
来“美丽人生”而努力！今后我
们会为您带来更为专业和优
质的服务，也希望您通过此次

开业仪式了解荣威/MG汽车，
爱上荣威/MG汽车，上汽荣威，
上汽MG不仅是一个品牌，更
是一种生活态度！也是我们为
之努力的方向——— 人生如此
美丽！上汽荣威/MG济宁荣洲
4S店秉承“以人为本、诚信经
营、质量第一、服务至上”的经
营理念，以用户为中心树立了

“德、信、和”的经营思想；以良
好的职业道德为客户服务；以
科学的技术手段和细节打造
精益的技术品质，赢得广大用
户的信赖。以专业的精益求精
的技术为用户提供高品质的
服务。(张效良)

仁诚雅居首批业主即将上房 上汽荣威/MG济宁荣洲4S店
6月4日盛大开业
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运河车市

购买风行景逸全系车
型均可获得优惠，单车综合
优惠最高达8000元！济宁鸿
斌风行汽车4S店火热进行。
作为风行汽车的家用车品
牌，风行景逸旗下各款产品
都是各自同级别车型中的

“空间巨无霸”。
以景逸LV为例，车身

长 宽 高 达 到 4 3 4 7 m m ×
1835mm×1677mm，轴距更
是达到2685mm，驾乘空间
远超同级车型；其次，风行
景逸还是节油能手，全系搭
载应用了MIVEC可变气门
正时技术的三菱发动机，在
提供充沛动力的同时还保
证了油耗经济性，据工信部
检测，景逸1 . 5L家轿百公里
综合油耗仅为6 . 2L，成功入
选了国家“节能产品惠民工
程”节能汽车推广目录；另
外，风行景逸品牌的“后起
之秀”景逸SUV自上市以来

便受到市场的认可，作为国
内首款定位为“城市代步”
SUV车型，景逸SUV拥有彰
显SUV本色的高安全性、高
通过性和高舒适性“三高”
优势，具备了突出代步车的
低成本、低油耗和低噪音

“三低”优势，全面满足了都
市人对市内代步和市外休
闲的多重需求。值得一提的
是，风行汽车对包括风行景
逸全系在内的旗下所有车
型实行整车5年/10万公里
的超长质保服务，让风行景
逸用户得到了更多实惠。归
根结底，想要在竞争激烈的
汽车市场中，争取到消费
者，高品价比才是王道。在
五月经销商们优惠种类繁
多的车市里，风行景逸惠民
的价格和值得信赖的品质，
对于有购车意向的朋友来
说，的确是一个非常理想的
选择。(孙涛)

景逸1 . 5XL最高优惠近万元

在这些新出现的细分市
场中，以长城哈弗系列、本
田CRV、日产逍客、三菱欧
蓝德等“城市越野车”为概
念的CROSSOVER车型最为
炫目，凭借相对于轿车“雄
伟”的车身与良好的节油性
能，这些车型颠覆了传统意
义上以高油耗为特征的SUV
概念。

与CROSSOVER车型颇
为相似的、车身稍小的车型
便是以“大两厢”著称的车
型。“大两厢”的概念，分化了
以江淮和悦RS、现代 i30、福
克斯、骐达、骊威、英朗XT、
景逸和即将上市的朗行、两

厢科鲁兹、新高6等为代表的
传统“两厢车”概念。这一细
分市场满足了那些既喜欢两
厢车性感的臀部，又需要相
对较大空间车型的消费群的
喜好。

“大两厢”这个概念越来
越多的出现在各大车企的战
略规划中。市场上多款两厢
车的上市并没有真正带动两
厢车市场的发展。过去三年
中，大众化中端及中低端轿
车细分市场增长总量超过了
四倍，占轿车市场总量的
74%，成为国内表现最为活跃
的细分市场。

事实上，在对于客户群

的定位中，小型两厢车与重
新划分的“大两厢”之间的用
户定位存在很大程度的重
合。以飞度、标致206、雨燕等
为代表的小型两厢车所面对
的客户群是那些第一次买车
的年轻人，他们对于产品的
诉求是活力、动感。而两厢福
克斯、骐达、两厢标致307、两
厢马自达3在广告宣传时所
体现的“炫生活”、“玩”等概
念，与小型两厢车的产品诉
求极为类似。

不过正是因为这些“大
两厢”的出现，才改变着两
厢车仅限在小型车和微车市
场发展的局面。因为这些车

型三厢和两厢是独立设计车
型，并非生硬地增减尾巴，
所以两厢车和三厢车型都显
得很自然。而前不久在上海
车展全球首发朗行并不是传
统意义的两厢车型，因为它
使用了类似于奥迪A3的大
两厢概念，它的尾部造型介
于两厢车与旅行车之间，拥
有更为流畅而又丰满的尾部
设计，同时还能带来更为充
裕的后备箱空间表现，从某
种意义上说也算是再次细分
了国内两厢车市场。实际上
两厢在大两厢的造型基础
下，空间会比三厢车型进一
步升级，尤其是对于喜欢在

后备箱放下更多物品的消费
者而言。

目前，两厢车的整体市
场价格从5万-17万不等，如
此巨大的价格差异背景下，
市场需要将这一已经逐步成
熟的市场进一步细分，而细
分化过程的核心显然是“目
标客户群与市场重新定位”
的问题。

得细分者得天下，随着
两厢车的细分市场由粗线
条到细线条，从再细到更
细。在大两厢概念提出以
后，在这一细分市场与中型
MPV市场之间仍然存在一
个空白的细分市场，这一细

分市场需要满足两厢车的
“ 轿 车 特 性 ”与M P V 车 型
“全能”的跨界综合特征。显
然，在这个细分市场中，“升
级”的概念不仅仅是新车型
代替老车型，同时也应是大
两厢的市场份额逐步增加
的过程。

在新的一轮企业与产品
淘汰竞赛开始后，与之相伴
是中国汽车市场的进一步细
分化。当然，在中国这个庞
大的汽车市场中，经济的快
速发展与绝对巨大的保有
量，导致细分市场在迅速发
生裂变，并产生新的细分蓝
海，这才仅仅是一个开始。

车市“大两厢”概念盛行
在国际汽车巨头已经悉数布局之后，各个合资与自主品牌企业们在中国汽车市场的竞争不仅惨烈，而且绚丽。在新的一一轮企业与产品淘

汰竞赛开始后，与之相伴是中国汽车市场的进一步细分化。
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