
本报枣庄 6月 1 2日讯
(记者 孔红星 ) 为让利
顾客，6月10日—12日，仅3

天的“相信工厂的力量
80大工厂借地居然之家直
销”大型促销活动拉开帷
幕，家具、建材等数百个商
家、数千个品牌联合大幅
让利，居然之家枣庄店总
经理现场限时签售，在成
交价基础上再给予商场补
贴优惠。

本次活动采用了新式
的促销主题，定位为大型促
销，是对淡季大营销的一次
有力摸索，让消费者最大限
度获得了实惠。居然之家与
国内一线家居品牌达成协
议，共有80家生产厂家派驻
销售团队入驻居然之家枣
庄店，未入驻的工厂也给予
了当地经销商大力度的价
格授权。活动当天现场揭晓
工厂直销价，直销商品由工

厂负责销售，使消费者可获
得最优惠的价格。

这次举行的“相信工厂
的力量 80大工厂借地直
销”是居然之家通过工厂直
接让利乃至驻场营销、经销
商让利和商场补贴相结合的
方式推出的。居然之家枣庄
店以单品专供、工厂直销价
格、礼品促销、超低价限时抢
购等各种手段，保证了市民
以最优惠的价格享受到最优
质的商品与服务，将实惠演
艺至极致，是对枣庄店“高端
实惠、名品低价”市场主题
的有力贯彻与完美诠释。

据悉，作为居然之家
枣庄店端午促销的重头戏
是总经理签售减现。签售
期间，消费者在居然之家
交纳全款，除了可以在成
交价的基础上享受商场所
有让利活动外，凭《居然之
家家具建材销售合同》和

《居然之家交款凭证》到负
一层圆厅，经由居然之家
枣庄店负责人现场签售
后，由商场补贴，即可在成
交价基础上直接减免实际
交款金额的3%，凭预约认
筹卡再降1%。

据了解，活动三天，枣
庄店实现销售一千多万，在
几无新小区交房、行业淡
季、客源极少的情况下，取
得这个销售业绩，且使商场
出现令人咋舌的旺盛人气，
可以说活动非常成功。

居然之家自1999年成
立以来，不断提升服务的
同时，也在为消费者的购
物保驾护航。居然之家枣
庄店位于枣庄高新区光明
大道与祁连山路交叉口，
市政府西行2 0 0 0米。广大
市民可乘快速公交BRT1

号线，T1号线到安侨公寓
下车西行100米。

80大品牌工厂
借地居然之家直销
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总总经经理理签签售售，，顾顾客客享享受受优优惠惠。。

台儿庄古城“端午宴”挺诱人
小长假期间，3 . 6万游客品粽子、包粽子尽享“粽情粽意”

本报枣庄6月12日讯(通
讯员 陈学超 谢美慈) 6

月12日上午，台儿庄古城谢
裕大茶行里，来自北京的王
女士同女儿一起体验了包
粽子、品粽子活动，王女士
说：“孩子在家里面没让她
动手做过什么，这次带过来
体验了包粽子活动，孩子很
高兴。”

据古城旅游发展有限

公司副总经理黄晓莉介绍，
端午节期间，国家5A级景区
台儿庄古城通过举办“粽情
粽意品端午、龙狮呈祥庆端
午”系列活动，开放新的景
区，优惠门票等形式吸引游
客参观，同时有效延长了游
客在古城游玩时间，给广大
游客呈现了一场端午盛宴。
前来台儿庄古城的宾客，既
有临沂、徐州、济宁等周边

的朋友，也有北京、天津、上
海等京沪高铁沿线的客人。
小长假期间，台儿庄古城接
待游客3 . 6万多人，同比增长
10 . 44%。

据介绍，古城打造的非
物质文化遗产一条街，正式
面向游客开放，云南的锡
器、湖州的毛笔、中国最传
统的剪纸技艺、木板年画等
都可以在这条街上找到，让

人仿佛回到了华夏传统文
化最辉煌的年代里。附近的
泰山行宫·天齐庙也已对游
人开放，鼎盛时期的泰山庙
曾是台儿庄古城内乃至鲁
南苏北一带规模最大、香火
最旺，对周边地区影响较大
的庙宇之一，每日前来许愿
和还愿者络绎不绝。

随着枣庄二日游的退
出，台儿庄古城旅游顺利转

入市场化运作阶段，不论是
市场开拓，还是运营管理，
均严格遵循市场运作的规
律和要求，管理规范、运行
高效，今年1到5月，台儿庄
古城共接待游客90万人次、
同比增长 8 3 % ，综合收入
4300万元、同比增长93%，其
中散客及自驾游30万人次、
同比增长21%，已成为古城
收益的重要渠道。

格头条链接

台儿庄古城

名声远播

今年，台儿庄古城的市场
开拓重点放在华东、华北地区，
共划分为京津冀、山东、江苏、
安徽、河南、沪浙六大片区。目
前共有47人为市场营销人员驻
扎在各区域进行市场开拓工
作，已与3000多家旅行社签订
了合作协议，并在较成熟市场
开通了直通车，客源输送渠道
已经初步建立。

为进一步加大对台儿庄古
城的宣传力度，台儿庄区投资
200余万元在徐州到上海13个高
铁站40个LED屏幕同步播放台
儿庄古城宣传片，并在上海高
铁站设立2个古城宣传大型灯
箱广告，在徐州观音机场冠名
台儿庄古城贵宾厅；与上海文
广公司、上海迪通公司达成用
广告费与来枣旅游置换的协
议，节约了资金、拉动了旅游、
扩大了宣传；利用电视、广播、
报纸、公交车体、网络等开展全
方位、多层次的宣传，截至目
前，在重点营销区域召开专题
推介会13个，发表软文159篇，发
帖24900篇，签订友好合作协议
29个，有力地宣传了古城，推介
了台儿庄。

(陈学超 谢美慈)

看看谁谁包包得得快快

1 0日上午，一场
别开生面的包粽子大
赛在市中区文化西路
一社区广场举行，5 0

组家庭1 5 0名参赛者
参加了比赛。

在1个小时内共
包粽子500余斤，50组
参赛家庭贡献了1500

个成品粽子，由主办
方送到敬老院，为孤
寡老人献爱心。

本报通讯员
张冬磊 本报记者
白雪岩 摄影报道
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