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这个夏天，最令人振奋的消息莫过于神舟十号的
成功发射，6月11日，神舟十号搭载3名中国宇航员成功
飞向太空，向地面控制台源源不断地传回了科研数据。
其中海尔航天冰箱发回的数据尤为重要，保证空间特
殊材料的安全存储，更保障了神舟十号空间工作的顺
利进行。

从地面到30万米的太空，海尔冰箱远程控制技术
保障了数据的精准传输，体现出了海尔航天冰箱超凡

的智能技术和卓越品质。据悉，海尔家电的智能技术不
仅在航天冰箱上进行了应用，在目前销售的所有家电
中，也大量应用了航天级别的智能技术，让消费者在家
中就能体验到智慧家电生活。

“下班之前，先用手机查看家里冰箱的储存状况，
需要购买的食材就在回家路上顺便购买，节省了不少
时间。”来自哈尔滨的80后用户齐小姐分享了自己使用
海尔智能冰箱的生活体验，现在海尔“智慧家庭”已成
为了她生活中不可或缺的组成部分。

记者通过采访齐小姐了解到，她和老公都是智能
控，购买家电时都非常注重产品的智能体验，而海尔智
能家电则完全满足了他们的购买需求。家里的海尔冰
箱和洗衣机是齐小姐的最爱，她告诉记者，只要将冰箱
连上网络，就可以通过手机随时进行远程控制。

“家里的海尔冰箱不仅能够识别即将过期或变质

的食物，还能给我提供建议，能够根据冰箱内的食物种
类自动下载菜谱，根据我和老公的饮食习惯提出相应
的健康建议。”齐小姐表示，海尔冰箱中融入了航天冰
箱的智能化模块，使操作系统从原来的单一网络控制
改变为人机双向智慧互动，创造了安全、便捷、绿色、健
康的生活方式，诠释了现代生活的全新生活体验。

据了解，由于太空环境以及航天飞船运行的特殊
性，对航天冰箱的构造、重量、体积、能耗、安全性等方
面的要求都极为苛刻。海尔突破了航天冰箱研发中的
五大核心技术，成为了全球首个具备航天冰箱研发能
力的企业，而这其中智能化模块的应用，成为了航天冰
箱的重要根基。

有关专家表示，智能化是家电行业发展的主要方
向，将海尔航天冰箱中的智能化模块运用到家用产品
上，将引发家电产品升级换代的高潮。

能源紧缺让绿色能源的利用成为当下的热门话
题。提及绿色能源，太阳能以其可再生、应用广泛等特
点而被民众所熟知利用，太阳能热水器就是其中一个
代表。然而随着城市住宅向高层方向发展，太阳能热水
器“进城”成了一个难题。

“以前一直用太阳能，绿色环保，不过现在住进了
新楼房后，太阳能就不能用了，感觉很不好。”来自北京
的宋先生是一位资深环保人士，原来住的居民房被拆
迁了，在乔迁新居后发现传统的太阳能不适合在高层
住宅楼上安装，这让他很是郁闷。“整栋楼22层，而我们
家在12层，我开始以为太阳能没法装了。但后来去一老
街坊家串门，看到他家的海尔平板太阳能装在阳台上，
既方便又好看，我就想买一台。”宋先生这样说。

记者在宋先生家的阳台上看到这个适合城市高楼
使用的海尔平板太阳能，它的集热板和水箱是分开安
装的，集热器挂在阳台外面。在详细询问了海尔的相关

工作人员后，记者了解到，海尔平板太阳能创新研发的
分体式设计，可将平板集热器安装在消费者觉得合适
的地方，而水箱可根据户型结构安装在室内室外皆可，
是真正实现了太阳能安装与高层建筑的完美融合，并
且对建筑外观不造成任何影响，解决了困扰太阳能热水
器“进城难”的难题。“没想到这一换，就换了个更好的，我
和我夫人都商量好了，等儿子结婚的时候，再给儿子的新
房也买一台海尔平板太阳能，高效，节能还美观。”宋先生
告诉记者。据悉，海尔平板太阳能运用了行业领先的平板
聚能技术，集热器的热效转换高达78%以上，而且配备的
双循环热交换技术能够保证全天候运行，为用户消除了
阴雨天气不出热水的担忧。此外，记者还了解到，除了分
体式设计能够解决城市用户的需求，海尔平板太阳能集
热器超强承压性能也是打动消费者的重要原因。海尔平
板太阳能使用的是高强度钢化玻璃面板，具有超强抗冲
击性，可承受1 .2吨小汽车的重压，其耐撞、抗压性特点，能

够抵御暴雨、冰雹、霜冻等恶劣天气的破坏，省去了集热
器受损难维修的麻烦。

业内人士表示，互联网经济时代的到来使用户资源
成为整个产业的稀缺资源，可以为用户创造创新体验并最
终赢得用户认可成为企业发展的唯一真命题，而要实现这
一目标就必须为用户提供差异化的解决方案。海尔平板太
阳能创新的分体式解决方案，不仅引领着太阳能产业的创
新趋势，同时也颠覆了太阳能的传统发展模式。

海尔让太阳能热水器不再“进城难”
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3天端午小长假，3C类产
品销售火爆，而传统大件家
电销售不温不火，加之节能
补贴结束和变频空调能效升
级，厂商自掏腰包推出的补
贴并未获得市场认可，而空
调则一边酝酿涨价一边开始
甩货——— 清理3级能效产品。

3C类产品热销 高考效应凸显

端午节期间，泉城路的苏宁、国美、三联商社等
家电卖场，3C类手机、电脑、数码等产品销售特别火
爆，前来购买的年轻人络绎不绝。据济南苏宁市场部
人员介绍，端午节期间传统大件家电销售不温不火，
3C类产品销售火爆，主要是由于高考刚刚结束，电子
类消费主体学生人群成为消费主力军，笔记本电脑、
平板电脑及手机等出现了销售量上的大增，相比去年
同期增长40%左右。

但大家电却并非如此。三联商社销售人员介绍，
五一期间家电促销提前透支了大批市场需求，加上6

月以后家电节能补贴政策结束，消费者都赶搭节能补
贴末班车，该买的大件家电基本都买了，所以今年端
午节期间，洗衣机、电冰箱及电视机等销售量并未出
现明显增长，与去年端午节期间基本持平。

此外，由于这个周末是父亲节，部分保健类、养
生类的小家电销售情况也还不错。“很多注重生活质
量的年轻人，都选择给父母送一件养生类的小家电，
平时工作没时间购买，正好赶上端午节就来买了。”
消费者王先生表示。

变频能效升级 空调首选节能

端午节家电促销，空调类产品也忙得不亦乐乎。
记者在家电卖场以及某些品牌的专卖店发现，即将退
市的高能耗3级能效空调成为促销的特价机，大部分
的空调都标明了2级或者3级能效标识牌，很多厂家拿
3级能效当特价机促销，但消费者并不太买账。

“变频空调新标准已经确定，将于10月正式实
施，根据新国标，市面上销售的3级、4级、5级高能
耗空调产品将退出市场，未来的几个月将是空调品牌
甩货清仓3级能效产品的缓冲期，正好端午节作为一

个促销节点，3级能效产品基本作为特价机来处理，
但随着消费者节能意识越来越强，特价并不能打动消
费者。”某家电卖场空调采购人员分析认为。

对比价位发现，以某品牌1 . 5P空调为例，普通2

级能耗空调售价3699元，而3级能耗空调仅售2899元，
差价达到800元，但还是有很多消费者选购价格更高
的2级能效产品。“很多消费者十分看重空调的节能
性，3级能效产品虽然便宜不少，但由于即将退市的
因素，很多消费者还是选购2级能效的产品。”该品
牌销售人员说。

节能补贴结束 厂家补贴救市

端午小长假，又是节能补贴结束后首个家电促销
节点，“厂家补贴”成了促销口号，但是与5 . 1小长
假相比，销售情况不容乐观。记者在泉城路各大家电
卖场看到，家电产品的“节能补贴”标签已全部撤
下，虽然一些厂家推出了“厂家补贴”、“以旧换
新”等方式作为促销，但彩电、空调、热水器等产品
价格还是出现了一定幅度的上涨。

某品牌空调销售人员表示，作为节能补贴结束后
的第一个节日，又赶上空调销售旺季，不少品牌空调
都推出“厂家补贴”来平抑价格。“节能补贴结束
后，空调价格确实涨了，本来要赶在补贴结束前购买
的，但当时工作忙没来得及买。”消费者黎女士表
示，5月底，她看中的1 . 5P空调标价3299元，优惠后
3099元，还可享受节能补贴240元，如今优惠后还是
3099元，可是节能补贴没了，相当于变相涨价了。

业内人士分析认为，节能家电补贴政策一定程度
上透支了未来家电市场，容易让企业患上“补贴依赖
症”，补贴政策的退出，厂家即使自掏腰包推出一系列
自我补贴的政策，但并非长久之计，应该通过市场本身
的力量并结合各品牌实际情况，适应家电行业无政策
时代的发展。

□张开学

据了解，我国变频空调能效新标准《转速
可控型房间空气调节器能效限定值及能源效
率等级》已于6月1日颁布，10月将正式实施。根
据新国标，3级、4级、5级高能耗空调产品将从6

月起逐步退出市场。
新标准首次提出变频空调待定功率不得

高于3W以及产品设计需要制热能效和制热量
等规定。新标准颁布后，各空调企业也必须停
止生产3级至5级能效空调产品，并需要在10月
前彻底清理库存。据业内人士估计，此次新标
准实施后，将有30%的变频空调被淘汰出局。

目前，我国执行5级的空调能效等级制，空
调能效等级即空调的能效比，是衡量空调性
能优劣的一个重要参数。从1级到5级，能效等
级逐步降低。其中等级3表示产品的能源效率
为我国市场的平均水平，而等级4表示产品能
源效率低于市场平均水平，等级5是市场准入
指标，低于该等级要求的产品不允许生产和
销售。

受市场节能要求提高的影响，目前市场
上销售的空调的能效等级多为1级到3级，而4

至5级的空调现在多数厂家都不再生产了。而
根据新规定，变频空调的能效限定值将从现
行的3 . 0提升至3 . 9，市场准入门槛由5级提升
至3级，而现行的1级和2级将各递降一级，变为
2级和3级，另外新增1级能效等级。这也就意味
着，当前市面上销售的产品，贴有能效标识中
的3级、4级、5级高能耗空调产品将从6月起逐
步退市。

空调实施新标准

三成产品遭淘汰
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