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今日运河

中国乘用车市场高速奔袭了十年

有余，各级别细分市场的产品都日渐丰

富。同时随着中国消费者对于乘用车需

求的变化以及消费升级，A0 0、A0市场

在逐渐萎缩，SUV、豪华车市场在逐渐

扩大，而作为中坚力量的A级市场却一

直占据着国内乘用车市场最大的市场

份额，并略有增长；可以预见到在相当

长一段时期内，A级市场仍然是各大品

牌厂商重兵投入的最主要战场。

消费者究竟青睐

怎样的产品？

A级市场是年复合增长率最高的市

场，明显比中低端A级车销量增长快。

同时A级市场也是各大合资品牌的王牌

产品云集的主战场：速腾、朗逸、高

尔 夫 、 英 朗 、 福 克 斯 、 卡 罗 拉 、 轩

逸，个个都是月销量过万的热销车。

2012年新款速腾、朗逸、福克斯、轩逸

的集中扎堆上市让该市场的竞争进入

了贴身肉搏的状态。

那么，在这样一个市场庞大、竞

争白热化的细分市场中，消费者更青

睐怎样的产品呢？

从目前的消费者需求与消费阶段

来看，“实用”车型在短期内仍然会

占主导地位，宜商宜家、空间舒适的

车 型 还 会 是 市 场 主 流 。 但 是 ， 这 些

“实用”车型并没有抱残守缺，从新

款速腾、新轩逸、新福克斯等车型动

感的车身线条及轮毂设计可以看出，

他们也在迎合年轻消费者的口味。

而“个性”车型的强劲势头也不

容轻视，大胆、个性、时尚的设计会

吸引更多年轻人的眼球。有人会说，80

后已经成家立业了，90后也会长大、成

家立业，他们的需求也会往“实用”

型转移。但是，需求会变，时代的个

性不会变，即使90后长大了，但他们对

个性的追求却不会轻易改变，谁敢肯

定未来的A级市场中“个性”车型不会

成为主流呢？

现阶段“实用”三厢车

依然是主流

因此，未来的A 级市场定会呈现

“实用”型与“个性”型长期角力的

局面，现阶段“实用”三厢车依然是

主流，但未来“个性”两厢车的增长

潜力巨大。

随 着 汽 车 市 场 如 今 的 多 元 化 发

展，多个汽车厂家都将目光锁定在紧

凑级两厢车型市场，两厢车这些年的

发展势头一浪高过一浪。只要找到利

润平衡点，就能成为真正的搅局人。

除 了 需 要 产 品 本 身 有 过 硬 的 素 质 之

外 ， 售 价 能 否 让 人 有 足 够 的 “ 惊

喜”，也是不可或缺的。在A级各个细

分市场当中，怕是今明两年将会有大

量的搅局者大行其道，风光无限，大

有超越三厢车的趋势。两厢车的走俏

反映了国内的车主对汽车的理解已经

由“面子”向“实用”的方向转变，

这也符合欧美汽车发展的趋势。

近近来来，，业业界界对对两两厢厢车车的的关关注注度度随随着着两两厢厢版版朗朗行行、、两两厢厢科科鲁鲁兹兹、、新新高高

66、、新新SSXX44等等新新车车陆陆续续上上市市，，以以及及此此前前两两厢厢福福克克斯斯和和现现代代iixx3355、、骐骐达达、、景景

逸逸的的热热销销而而直直线线上上升升。。AA级级市市场场长长期期被被传传统统的的实实用用型型三三厢厢车车占占据据着着，，而而

个个性性化化的的两两厢厢车车仅仅有有两两三三款款车车支支撑撑局局面面。。个个性性化化两两厢厢车车要要冲冲击击传传统统三三厢厢

车车在在AA级级市市场场的的领领导导地地位位难难度度还还是是比比较较大大。。不不过过，，““常常规规是是用用来来打打破破

的的，，专专家家是是用用来来挑挑战战的的””，，这这样样的的描描述述曾曾鼓鼓励励过过太太多多人人去去努努力力。。自自主主品品

牌牌一一直直尝尝试试着着用用尽尽各各种种方方法法去去占占领领更更高高级级别别或或更更细细分分的的市市场场，，合合资资品品牌牌

也也是是在在摸摸着着石石头头过过河河，，去去寻寻找找一一个个能能够够抢抢占占自自主主品品牌牌市市场场而而又又能能让让自自己己

有有丰丰富富盈盈利利的的平平衡衡点点。。
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