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如果要用一个词来诠释80
后的生活，“个性有范儿”是比
较贴切的。热爱生活，承担责
任，追求梦想，或许已经成为每
个山东80后“个性”的表现标
签。他们敢于为梦想打拼，更敢
于为明天而积攒能量。追逐梦
想的道路需要勇气，更需要冲
劲。正如雪佛兰科鲁兹，凭借卓
越的产品力，在短短四年的时
间里，助力80万年轻车主在追
梦的道路上勇往直前。

80万车主，科鲁兹助力
青春梦

根据最新统计，截止今
年4月，科鲁兹累计销量已近
80万辆，稳居中级车市场领
导地位。上市四年，科鲁兹稳
居乘用车市场单一车型销量

榜前列，月均销量接近2万
台，获得了年轻购车一族的
高度认可，强大的品牌号召
力和产品力毋庸置疑。在质
量方面，科鲁兹的保值能力
可谓同级翘楚：连续三年位
居细分市场的第一位，第一
年残值率高达88 . 6%，第二年
亦达81 . 8%，成为同级最保值
的车型。如今，更有80万新生
代车主共同为其品牌加V，见
证其所向披靡的冠军风范。

堪称A级车的标杆的科
鲁兹，具备与生俱来的运动风
范，就像一个朝气蓬勃的年轻
人，能满足不同消费者的动力
需求。科鲁兹搭载了技术领先
的EcotecDVVT发动机以及
1 . 6T缸内直喷涡轮增压发动

机，辅以6速手自一体变速器
和同级高性能6MT手动变速
箱，不仅能满足消费者在极限
状态下对速度的需求，同时还
拥有出色的燃油经济性。

强强跨界联手，唱响年
轻人心中“好声音”

在日前开幕的深港澳国
际车展上，上海通用汽车雪佛
兰品牌宣布携手浙江卫视，正
式成为大型励志专业音乐节
目《中国好声音》第二季的独
家汽车战略合作伙伴。《中国
好声音》第一季大放异彩的新
生代歌手、国内首位雪佛兰科
鲁兹掀背车预售车主——— 吴
莫愁专程来到雪佛兰展台，助
阵此次强强跨界合作。随着

《中国好声音》第二季的启动，

雪 佛 兰 还 将 组 织“ 唱 响 青
春——— 科鲁兹夏季音乐派对”
活动，打造一场令人期待的
年轻人音乐盛典。

雪佛兰一直秉承“为年
轻而造”的品牌理念，旗下主
力中级车科鲁兹更是以强大
的产品力以及富有感召力的
品牌形象和情感纽带成为广
大奋斗中年轻人的“梦想之
车”。随着科鲁兹掀背车的适
时推出，将进一步扩充科鲁兹
产品阵营，为竞争激烈的中级
车市场提供更多活力之选。

科鲁兹掀背车，为年轻
而生

雪佛兰科鲁兹掀背车基
于热销的三厢车型改进而来，
在前脸造型和内饰风格上变

化并不大。作为一款由欧洲团
队主导设计的全球车，科鲁兹
掀背车的后风挡掀背造型细
腻而富有层次，车身线条明快
有力，在延续美系车肌肉感的
同时，呈现出浓郁的欧洲风
格。由于其C柱倾斜的角度更
大，整车更显动感，圆形尾灯
的设计也别具一格。

基于雪佛兰“为年轻而
造”的品牌定位，科鲁兹在进

入两厢车领域时选择彰显时
尚动感的掀背车造型，并不
令人感到意外。2012年，国产
科鲁兹三厢版车型销量超过
23万台，市场地位得以进一
步稳固，此番再以其衍生车
型——— 科鲁兹掀背车响应年
轻消费者的需求，在完善产品
布局的同时，也为两厢车市场
增添了更多变数。

(韩杰)

近日，5月份汽车销售
数据陆续发布，风行景逸再
拔头筹，继续蝉联自主大两
厢市场月销量冠军。数据显
示，2013年1-5月，风行景逸
累计销售28926台，连续5个
月牢牢稳居自主大两厢市
场领头羊的位置，月均销量
6000台左右，成为众多城市
家庭的热门之选。

风行景逸连连夺冠，源
于其对“高品价比”的坚守，
这是其获得众多车主推荐和
好评的基础和重要原因。

首先，风行景逸旗下
各款产品都是各自
同级别车型中的“空
间王者”，以景逸LV
为例，不仅外观时尚
个 性 、长 宽 高 达 到
4347mm×1835mm
×1677mm，轴距更
是达到2685mm，带

来了充足的驾乘空间；其次，
风行景逸还是节油能手，全
系采用了节油高效发动机，
油耗大大降低，据工信部检
测，景逸1 . 5L家轿百公里综
合油耗仅为6 . 2L。

另外，风行景逸的“后起
之秀”景逸SUV，自上市以来
便受到市场的认可，作为一款

“城市代步”SUV，景逸SUV拥
有高性价比的“三高”高安全
性、高通过性和高舒适性和超
值实惠的“三低”低成本、低油

耗和低噪音特色，满足了都市
人对市内代步和市外休闲的多
重需求，而起售价仅为8.09万
元，而且享受3000元国家节能
惠民补贴，已经是都市SUV首
购族的首选车型之一。

值得一提的是，风行汽
车通过5年或10万公里超长质
保、24小时响应和应季服务
月、微笑服务季、明白消费季
等相关服务措施，为消费者
带来了更多的实惠和关爱。

据悉，6月初，风行汽车
销量突破50万辆，为了感谢
消费者的支持与信赖，风行
景逸针对2012款景逸产品，
在全国范围启动了主题为

“贺风行50万辆，享景逸万元
钜惠”的限时优惠活动，2012
款景逸家轿和景逸SUV都比
以往加大了优惠幅度，综合
优惠高达1 .2万元。

近日，笔者从进口现代官
方了解到，2014款雅科仕已于
本月正式进入中国市场，目前
有3.8L及5.0L两款发动机排量
可供选择，其中2014款雅科仕
车型分为豪华版和尊享版，共
计4款产品可选，售价区间为
73.80-101.80万元，2014款雅科
仕加长版车型分为尊享版和旗
舰版，共计4款产品可选，售价
区间为95.80-132.00万元。

在外形上，2014款雅科仕

延续了韩系
低调的设计
风格，经过
改进的直瀑
式 进 气 格
栅，优化了
镀铬范围，
加之全新设
计的轮毂造

型，使整车看起来低调简约，
又不失威严大气。此外，车外
后视镜、尾灯区域以及前保险
杠造型上的变化，也使整车线
条更趋精致流畅。

打开2014款雅科仕的车
门，总统般的奢华感受便扑
面而来。重新设计的方形中
控台时尚大气，嵌入式高级
时钟让整车豪华感油然而
生；超视觉12 . 3英寸TFT个
性化仪表盘、触感多功能方

向盘等智能配置科技感十
足；升级后的后排VIP座椅
能够提供舒适的腿部及腰部
支撑，后排双显示屏娱乐系
统及冷暖式车载冰箱将细节
和人性化体现得淋漓尽致。

安全性方面，2014款雅
科仕首次引入了平视显示系
统。除了产品设计上的细致
体贴，雅科仕还致力于打造
全方位的品牌化服务，于2012
年创造性的推出了“现代至尊
保障服务”，2013年这项品牌
化服务将继续施行，该项服务
共包含“车辆养护服务”、“新
车更换服务”、“残值保障服
务”以及“专属增值服务”4个
核心服务内容，通过一系列高
端服务的打造，雅科仕力求将
一体化的高品质享受呈现给
更多的中国用户。 (关心怡)

年轻，就要科鲁兹
三厢版山东“呼朋唤友价”8 . 99万元起

风行景逸再夺自主大两厢5月销量冠军 总统座驾升级而来 大美在内

2014款雅科仕正式入华销售
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