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C09
今日潍坊

潍坊小商品市场的升级战争（二）

“由实及虚”的人气大挪移
本报记者 赵松刚

任何一种市场形式发展到一定阶段，都面临着一个问题：如果在不断变化的市场中改善升级，在整体的类似中寻找属于于自己的一份
独特，借此吸引消费者、商家的眼球。交通、人气、政府政策、商品档次等，都会成为限制一个小商品城长久发展的瓶瓶颈。另外，近年来电子
商务的发展，抢去很大一部分小商品城的顾客，也令作为实体的小商品城备感压力。

固有的优势已经不足以推动小商品城的继续发展，只靠低廉商品已经不能打动正在逐渐注重质量、服务的挑剔市民。它它们需要寻求
一种新的发展思路，才能在新的竞争环境中继续前行。从实体经营到虚拟平台交易的转变量已经不容忽视。

有限空间

让小商品城叫苦不迭
发展至今日的潍坊市小商品

城，取得的成绩可圈可点，而小商
品城自身的发展瓶颈，也随着时间
愈加凸显出来。堵塞的交通、有限
空间、商品的档次，都在阻碍着这
个喧闹的商城向前迈步。

在小商品城购物的市民，很明
显的感觉到一个问题，小商品城毗
邻火车站和汽车联运总站，在方便
外出时，又成为潍坊市区数一数二
的交通拥堵地区。而且，小商品城
的停车场地也十分有限，拥堵情况

几乎每天都在发生。
交通拥堵问题，在空间如金的

潍坊市小商品城里，几乎是不能解
决的一个死结。交通不畅，紧跟其
后的便是顾客的流失。

另外，潍坊市小商品城虽然
经过7次扩建，但是仍然拥挤。如
今 的 小 商 品 城 铺 位 价 格 居 高 不
下。很多想要进驻小商品城的商
家，面对着高额的铺位租金只能
望洋兴叹。

即使在潍坊市小商品城成功占
得一席之地，货物仓库问题也成为
很多商家的头疼事儿。这些问题，
在原本有限的空间中，只能调和，
却无法得到根治。就好比一节已经
满员的车厢，再挤进来人，只能尽
可能地安排空间。

潍坊市小商品城向来以低廉的
商品价格受到欢迎，不过同时带来
的另外一个问题是，商品档次的偏
低。很多市民发现，在用低廉的价
格买到商品后，商品的质量同时也
难以保证。

最大的优势就是人气

无论如何，潍坊市小商品城还
是一个具有超高人气的市场，这里
每天出入的人流量足以让任何一个
大型超市汗颜。有人气，这就是一

座市场最大的优势。
这是远在市区最西边的豪德无

法比拟的优势。从2005年一期项目
启用以来，在新的配套、优惠政策
的吸引下，很多远道而来的商家纷
纷入驻豪德。目前的豪德市场，也
取得很多的成绩，令人刮目。

商家选择豪德市场，很大一部
分原因是考虑其配套、物流、优
惠、政策的相关扶持。但是，商家
在选择时，最大的担忧是，这座市
场，会不会因为距离人气不足。

事实证明，这是一个问题。一
期工程的发展还算顺利，而正在招
商中的二期则显得有些不顺利。很
多有意向的商家，最大的担忧还是
人气集聚的问题。

电子商务是一把双刃剑

另外，一些原有的小商品城忠
实顾客，面对着电子商务带来的诱
惑倒戈。这部分流失，对小商品城
的发展来说，是一个巨大的挑战。
很多小商品城的商家，在经营实体
店的同时，也有一个虚拟的店面。

潍坊市小商品城、豪德贸易广
场，在看到电子商务的发展时，也
都纷纷尝试“实体+网络”的营销
新模式。不过，这种营销模式因为
技术等原因，产生的影响并不大。

潍坊作为三线城市，电子商务
发展起步较晚，由于对电子商务缺
乏正确地认识和引导，潍坊电子商
务发展相对缓慢。

以潍坊小商品城为例，人民商
城作为全国挂号、全省前列的小商
品专业批发市场，电子商务从无到
有，但尚处于初级低端状态。据一
项数据调查显示，该市场尝试从事
电子商务的业户仅有100余户，约
占市场总业户的2%，网络营销额仅
占店面营销额的8%，相比临沂、义
乌50%、60%的普及率相去甚远。

造成潍坊电子商务发展缓慢的
原因是，绝大多数商户对电子商务
认识不足。作为一种综合技术的应
用的电子商务，它的成功运营不仅
需要大量的资金费用投入，更需要
多个部门的技术支持，单靠个体的
力量去协调庞大而复杂的关系是难
以实现的。

另外，据调查，潍坊还没有一
家正规的集仓集储管理、物流配送
的物流快递公司。很多商家的货物
只能在有限的空间配送，中间环节

多，仓储、配送成本较高，严重制
约了电子商务的正常运转。

在发展电子商务方便，潍坊市
小商品城的鸢都商城，豪德贸易广
场的3D豪德网，都是一种“实体+

虚拟”结合的尝试。不过，因为有
限的技术等原因，它们发挥的作用
并不明显。

一个机遇与挑战

并行的环境
即将揭开面纱的金沙小商品

城，或许能够成为一个难得机遇，

当然还有不得不面对的挑战。

金沙小商品城毗邻潍坊市小商

品城，仅有一路之隔的金沙，自然

能够挣得三分人气。与潍坊市小商

品城相比，金沙现在推出的招商政

策，足以吸引商家眼球：3年合同

期，每月在200元/平米以下的价

格，签合同交清1年租金，免租半

年，剩余租金一年半后按季度缴

交，签合同交清 2年租金，免一

年。

另外，新改造后的金沙小商品

城，配套设施也有其优势：自动扶

梯、仓储配套、大型停车场、免费

购物专车。这些配套，已经近于一

家专业大型商超的配套。

据介绍，金沙还将设立金沙商

品城商务网站，免费为商户提供电

子商务平台；提供厂家产品信息平

台，让商户及时了解市场行情。

能够看到的是，金沙小商品城

在起步中，已经注意到其他商品城

所缺乏的优势，并以此作为自己招

揽商家的筹码。

不过，金沙小商品城还是面临

一些问题，比如这些引人的政策，

在面对已经成型的其他小商品城面

前，到底能够发挥多大的吸引力，

这是有意向的商家们考虑的问题。

另外，潍坊市小商品城、豪德

贸易广场在建立之初，就是作为小

商品城的集散地而建设、启动，并

且得到政府部门的政策的大力支

持，专业性与前景必然有所保障。

而作为中间转型的金沙，属于

企业行为，没有政府政策扶持，发

展的后劲有多大，而金沙管理者又

有多大的魄力，面对以后发展可能

出现的问题，这些还要接受时间的

考验。
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