
噪投稿邮箱：jrdzpk@163 .com

噪新浪官博：@德州拍吧

噪咨询电话：0534-2600000

在这个人人都是记录者的年代，请您一定不要犹豫，大胆记录下眼中的精彩
瞬间吧。我们将与您一起观察城市，记录生活。

来稿请附上简单幽默的描述，注明拍摄时间、地点、摄影器材型号、通信方式
和真实姓名。

稿件一经采用，即付稿酬。

器材：Sony m2
自述：困了爬到树上
打个盹。
点评：高处不胜“寒”
(奖金 20元)

器材：iPhone 4S
自述：熙熙攘攘的闹市中一个小姑娘和一
只小狗晒着太阳睡着了。
点评：自得其乐
(奖金 30元)地点：湖滨北路

器材：Nikon D90
自述：一小伙子趴在
路边的摩托车上睡
着了。
点评：梦游世界
(奖金 20元)

地点：解放路
器材：Nikon s6200
自述：一个男子头
枕在石阶上，酣然
入睡。
点评：“硬”功夫
(奖金 20元)

伴睡
周海渊 摄

杨大鹏 摄

“石”劲睡

孙守利 摄

高枕有忧

刘卫民 摄

“报”头睡睡

拍吧
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东风日产“三冠王”挑战赛
德州站开幕还有 天

东风日产德州远通专营店
销售热线：2373888 服务热线：2373999 二手车热线：18053405800

地址：德州市经济开发区晶华大道1889号(汽车东站南行2公里)

作为东风日产的旗舰车型，
全新天籁集合了日产众多人性
化先进科技于一身，在中高级车
市树立了“技术之冠、舒适之王”
的行业标杆。vq发动机与cvt无级
变速器的铂金动力组合，成就了
天籁的平顺舒适，bose音响搭配
超大型全景天窗，缔造了天籁的
豪华舒适。此外，天籁的360度噪
音隔绝技术、全路况吸音等降噪
技术，也绝对让驾乘双方自在享
受舒适安静的旅途。

而整合了轩逸、骊威、阳光
的家轿阵营，为众多家庭的用车
需求提供了更多元化的解决方
案。轩逸作为“全尺寸旗舰家
轿”，以优雅、时尚的气质和全方
位应用的先进技术，成为高端中
级车市场的主流经典车型；阳光
作为一款实力派紧凑车型，围绕
家庭生活用车，从“人、品、心、
境”四个方面诠释了“宜居“的设
计理念；骊威则是东风日产为家
庭用户打造的“全时全能”车型，

是兼顾家居生活与商务活动的
多面手。率先提出的家轿品类，
不仅提供了过硬的产品品质，更
注重与消费者情感价值的沟通
鼓励家人之间的亲情传递，无疑
引领了家轿购买的新潮流。而全
新上市的领航版，则实现了东风
日产的全系导航，进一步提升了
产品本身的价值。

suv品类也是本次车展不可
或缺的主角，改款后的新奇骏承
载了东风日产领先技术形象的

“智酷全能城市suv”，集日产全球
领先的avm全景式监控影像系统
和“carwings智行+”智能全方位
行车服务等人性化先进配置于
一身；新逍客携三重领先智能优
势，以“智观全景”、“智尚全型”、

“智行全程”之势，实现了同级别
车中空前的高配置水平；楼兰作
为东风日产高端战略车型进入
中国，是继gt-r后的第二款战略
车型，有别于德系车的经典和保
守设计，也告别了传统suv硬汉的

形象，流线型的跑车风格的外观
设计奠定日产在高端车型领域
的话语权。

随着国内汽车市场的不断
发展，二、三线城市无疑已成为

中国汽车未来发展的支撑点和
后劲之源，而正是在率先洞悉了
这种市场发展趋势的情况下，东
风日产持续不断地在地方车展
方面深耕细作，通过持续、深度

的用户沟通，使“技术日产，人·
车·生活”的品牌主张深入人心，
将旗下车型矩阵的产品力发挥
到极致，从而实现厂商、经销商、
消费者三方共赢的局面。

此次东风日产“三冠王”挑战赛——— 德州
站，东风日产德州远通专营店将为消费者带
来精彩的漂移演出，推出丰富的优惠促销活
动，让所有到场观众在享受视觉盛宴之余，更
能以实惠的价格购买到钟意的爱车。
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