
这是《“把脉”烟台樱桃》系列报道的第4篇，也是最后一篇，重点关注烟台大樱桃的品牌路。
梳理4篇报道，我们先后指出了烟台樱桃在生产、加工、销售、储存、运输等环节存在的问题。提
出问题是为更好地解决问题，是为解决问题作备忘，为有关方面作参考。这也是我们报道的初
衷。最后祝愿整个烟台樱桃行业越来越成熟、完善。

烟台樱桃要叫响，需抱团打品牌
目前樱桃品牌推广存两大难题
见习记者 李静

每年到了樱桃上市的时节，
走在街头，到处可见叫卖烟台
大樱桃的摊位，许多市民买来
尝鲜。但你知道烟台大樱桃最
出名的是什么品种吗？在鱼龙
混杂的樱桃市场上，你能认出
哪些是正宗的烟台大樱桃吗？
不光是外地人，就连本地市民
都很难分清。记者调查发现：品

种繁多、包装杂乱已成为阻碍
烟 台 樱 桃 品 牌 打 造 的 一 个 难
题。

名头响当当的烟台大樱桃
品种很多，但知名的品种很少。
目前烟台大樱桃的品种多达近
百个，市场上常见的品种也有
十几个。一提起烟台苹果，市民
的脑子里首先闪出的是“红富

士”，但是大樱桃众多的品种反
而成为品牌打造的一个阻力，
由于缺乏集中的推广，大樱桃
没有一个品种能够深入人心。

不仅缺乏主打品种，包装
上的笼统简单也造成了烟台大
樱桃市场的鱼龙混杂。摊贩基
本上都是用印有“烟台大樱桃”
字样的盒子来装大樱桃，可是

上面基本没有品种、成分、酸甜
度、生产地址、食用时的注意事
项等消费者计较关心的项目。

“暂且不说它是否遵守了国家
食品卫生法的规定，就连最基
本 的 品 种 ，在 包 装 上 也 看 不
见。”许多市民抱怨。

烟台种植大樱桃已有 1 3 0

多年历史，是全国栽培面积最

大、品质最好的大樱桃产地。早
在 2 0 0 7年 1 2月 2 1日，国家质检
总局就批准了对烟台大樱桃实
施地理标志产品保护，但烟台
大樱桃至今还是没有打响自己
的主打品牌。烟台大樱桃品牌
何时能像烟台苹果红富士一样
响亮，打造出属于自己的“身份
证”？

品种近百，连内行人也难认全

烟台大樱桃经过了100多
年发展，现已有近百个品种。这
些品种不仅让外消费者一头雾
水，就连烟台本地市民也鲜有
人能分辨得清。

“上次买了挺好吃，再想买
不知道叫啥名。”土生土长的烟
台市民张女士在大樱桃摊位前
犯了难。她说，昨天她买了两斤
大樱桃，回到家里吃着口感特
别好，孩子很喜欢吃，还想再买
一些，却不知道当时买的到底
是啥品种了。“土生土长的烟台
人都分不清楚，外地人就更不
认识了，到时候商贩说啥就是
啥了。”

卖了多年樱桃的商贩也认
不全。“比较有特点的还好认
些，有些不常见的品种有时我
也分不清。”在芝罘区幸福河市
场，福山区陈庄的邹老板说，平

时除了根据颜色和外形区分，
也根据口感区分。

“提起烟台苹果，我马上能
想到红富士，但要说大樱桃，我
还真说不上来。”一位市民说。

烟台大樱桃种植面积较广
的品种有红灯、那翁、先锋、早
大果，大约占大樱桃总产量的
六成，美早、萨米脱、拉宾斯、雷
尼等品种也是平时市场上卖得
较好的。

烟台市农科院大樱桃果树
研究科科长张福兴介绍，目前，
美早、拉宾斯、斯太拉、萨米脱
等是目前烟台市农科院主推果
农种植的品种。烟台大樱桃经
历了十几年的考验，“卧龙”大
樱桃是叫得比较响的一个樱桃
品牌，已经销往国外市场，身价
也随之翻了几番。但像这样能
叫响的品牌并不多。

不管大小酸甜，都往一种盒里装

“这包装有些太随意了，用
来送给朋友，根本就不知道到
底是不是正宗的烟台本地大樱
桃。”许多来烟的外地人，想带
些正宗烟台大樱桃给朋友，但
总是被混乱的包装困扰。

记者走访烟台各大樱桃交
易市场发现，基本上每个摊位
旁边都摞着厚厚的包装盒，“一
般都用这个装，近距离的用纸
盒，远道运输的用泡沫保温
盒。”烟台三站果品批发市场的
牟老板说。

记者仔细留意发现，在一
个樱桃摊位上，包装纸盒共有3

种，但包装盒上印的基本都是
一组樱桃的图片，再加上“烟台
大樱桃”几个字样，消费者比较
重视的品种、成分、酸甜度、生
产地址、食用时的注意事项等
内容一概没有。这种纸盒通常

用于短途携带，用于长途运输
的泡沫保温盒更简单，从里到
外都是纯白色，用胶带封好以
后，如果不打开，根本不知道里
面装的是什么，更别说是什么
品种的了。

在包装的统一、规范方面，
“中国大樱桃第一镇”张格庄镇
已经着手做了起来。福山区张
格庄镇政府工作人员介绍，张
格庄现已注册了“张格庄”、“老
靳家”、“瑶玉”3个大樱桃商标，
统一打造大樱桃文化标志体
系，设计使用了中国烟台大樱
桃节 logo标志、征集大樱桃节
吉祥物“盈盈”和“涛涛”，发展
相关十字绣、摄影、玩偶等文化
产品，并对包装盒、手提袋做了
统一设计使用，引起了不错的
反响。

见习记者 李静

专家建言：确定主推品种，按标准分类包装

如今，品牌价值越来越受企
业重视。2009-2012年，烟台大樱
桃的品牌价值增长了近10亿元。
通过品牌价值创新，可以增强消
费者的购买信心，提高忠诚度，
增强顾客对相关产品广泛持久
的信赖。

早在2007年12月21日，国家

质检总局就批准对烟台大樱桃
实施地理标志产品保护，烟台大
樱桃从此有了自己的品牌。烟台
市农科院相关专家认为，烟台大
樱桃要想打响自己的品牌，规范
包装、加强宣传必不可少，但首
先要确定主推品种。

确定好主推品种后，明确果

品本身的质量标准也是当务之
急。烟台市农科院专家认为，首
先要根据不同的质量、品种给樱
桃准确定位，要具体到樱桃的品
种、大小、光泽、含糖量、酸甜度
等；再结合品牌宣传，给不同品
种、不同质量的大樱桃量身定做
出属于自己的包装形象。

同时，引导各自经营的分散果
农联合起来，集中财力、人力、物
力，建立有规模有实力的合作社、
大集团、龙头企业等，让烟台大樱
桃抱成团，打造出属于自己的“身
份证”。只有品牌做响了，产品才会
有销路，烟台大樱桃才能发展得越
来越好。 见习记者 李静

每年3月份，烟台市场上就
开始有商贩叫卖大樱桃，每斤价
格达到二三百元。几乎每家都会
在牌子上写着“烟台大樱桃，新
鲜上市”的类似字样。当消费者
问及大樱桃的产地时，得到的答
案基本都是“本地大樱桃”。许多
不知情的市民花大价钱买来尝
鲜，或者送礼。至于这些樱桃到
底是不是地道的烟台大樱桃，却
很少有人清楚。

有经验的果农介绍，3月份吃到
的大樱桃根本就不是烟台大樱桃。
烟台最早的大棚樱桃上市也得4月
初，凉地大樱桃基本都得5月底才能
上市。由于气候的影响，东北、泰安
等外地樱桃的上市时间都比烟台
大樱桃早，很多外地樱桃打着“烟
台大樱桃”的旗号抢占烟台市场。
这样一来，不仅对“烟台大樱桃”的
品牌产生了一定影响，而且抢占了
高价市场，让烟台果农有苦难言。

本报《“把脉”烟台樱桃》系
列报道第一篇《烟台大樱桃赶不
上高价潮》报道中，曾针对上述
现象做了分析研究，介绍了专家
果农齐想招，采用扣大棚、种盆
栽、研发早熟品种等方式，来力
争实现更早上市，跟外地大樱桃
抢占市场。但到目前为止，这些
方法还是没有达到很好的效果。

烟台大樱桃凭着自己的实
力打响了品牌，却被外地大樱桃
大摇大摆地冒用，并卖高价，这
种为他人做“嫁衣”却苦了自己
的现状，不得不让我们深思。

见习记者 李静
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不论什么品种
的樱桃，一律按重量
装入标有“烟台大樱
桃”的简陋包装盒
中。 见习记者 韩
逸 摄
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