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为年轻而生
科鲁兹领衔掀背车

在不久前落幕
的第15届上海国际
车展上，将于今夏
上市的雪佛兰科鲁
兹让爱车一族大饱
眼福。

同样是主打两厢车市
场，雪佛兰科鲁兹掀背车和
大众朗行均基于各自热销
的三厢车型改进而来，在前
脸造型和内饰风格上变化
并不大。例如，科鲁兹掀背
车依旧延续了雪佛兰家族
特性的格栅造型，中控台也
采用经典的环抱式设计，而
朗行的格栅同样不乏家族

特色。从外观上看，两者最
大的变化均来自车身尾部。

作为一款由欧洲团队
主导设计的全球车，雪佛兰
科鲁兹的后风挡掀背造型
细腻而富有层次，车身线条
明快有力，在延续美系车肌
肉感的同时，呈现出浓郁的
欧洲风格。由于其C柱倾斜
的角度更大，整车更显动

感，圆形尾灯的设计也别具
一格。应该说，基于雪佛兰

“为年轻而造”的品牌定位，
科鲁兹在进入两厢车领域时
选择彰显时尚动感的掀背车
造型，并不令人感到意外。何
况，自上世纪80年代初开始，
在欧洲多数发达国家，掀背
车就已经成为主流车型，并
受到众多年轻人的钟爱。

>>科鲁兹主打掀背车

>>掀背车为何让人心动

如果我们要对掀背车
(Hatchback)追根溯源，它其
实是汽车车身设计的一种形
式。除了二到四个侧开的车
门之外，这类车的后备箱盖
和后车窗玻璃通常被合为一
体，可以一起向上打开，因此
也被形象地称为“掀背车”。

以往，由于美国家庭用
车成本较低，且一户家庭往
往有两三辆汽车，因此一车
多能的掀背车销量相对较
少。但近年来北美市场相关
调查数据显示，购买掀背车
的用户比例已呈上升趋势。

受汽车消费观的影响，
与中规中矩的传统四门轿车
相比，掀背车在国内一度也
处于非主流地位。然而，随着
新生代消费群体的崛起，源
于欧洲的“掀背文化”日渐流
行。上海通用汽车雪佛兰市
场营销事业部部长吴冰分析
认为：“掀背车的运动、时尚
造型，加之比三厢车更好的
操控性，赢得了相当一部分
年轻人的青睐。”

在许多车迷看来，掀背
车的短车尾、大尾门特性非
常实用，短车尾方便在城区

狭窄街巷停靠，而大尾门则
便于携带大件行李或运动
器材出门旅行。此外，掀背
车不仅外观时尚，转向灵
活，而且自重相对较轻，具
有更高的燃油经济性。在汽
车业内人士眼中，两厢掀背
车的前部为发动机舱，后备
箱盖和后车窗融为一体，外
形整体呈楔型，从而有效提
高了高速行驶时的操控稳
定性。加之其后排座椅通常
可以折起，相当于比三厢车
又多了一个后货舱，整体性
价比占优。 （谭立想）
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