
本报暑期营销秀下周一启动
如何安全高效售报？专家将为小选手们现场支招

本报济宁7月4日讯(记者
马辉) 第五届九龙家电杯暑期
营销秀自启动报名以来，同学
们的报名热情高涨，截至目前，
已有近200名选手加入卖报大
军。下周一上午9点，暑期营销
秀启动仪式将在贵和购物中心
济宁店7楼会议室正式启动，本
报还将邀请营销、急救、交警等
专家现场为小选手支招。

“ 您 好 ，我 刚 看 到 报 纸 ，
营 销 秀 还 有 名 额 吗 ？我 要 给
孩子报名。”4日上午，一位学
生家长接通电话后就急切地

问道，生怕错失了机会。她表
示 ，一 方 面 是 想 锻 炼 一 下 孩
子，让其身心都能得到提高，
另一方面是想借营销秀的活
动把孩子的暑期生活丰富起
来 ，免 得 在 假 期 养 成 懒 散 的
生活习惯。

如何能在比赛中保护好
自 己 并 售 出 更 多 的 报 纸 ？在
下周一举行的暑期营销秀启
动仪式上，本报《今日运河》
编 辑 部 将 邀 请 来 自 急 救 、交
警等部门的工作人员为大家
讲 授 安 全 常 识 ，还 将 邀 请 九

龙家电和中国人寿的营销专
家 讲 授 营 销 策 略 。让 小 选 手
们 在 卖 报 过 程 中 ，增 加 多 售
报纸的砝码。

本报《今日运河》编辑部
已成功举办了四届暑期营销
秀活动。每年的暑假，都有上
百 名 小 选 手 参 与 到 活 动 中
来。在活动中，小选手们不畏
艰 辛 和 挫 折 ，冒 着 酷 暑 走 街
串巷，售卖《齐鲁晚报》，成为
了济宁城区街头的一道亮丽
风景线。

活动启动后，每位参加活

动的学生可免费获得30份《齐
鲁晚报》(价值15元)作为启动资
金。30份报纸卖完后，参赛选手
根据自己的能力再进购《齐鲁
晚报》。本报还将邀请营销专家
对参赛选手们进行培训，让他
们在实践中增强自己的营销能
力。

参赛学生每天除了得到售
报应得的收入外，活动结束后，
将根据每人销售业绩，评出金、
银、铜奖，最高可获得1000元奖
金，其他选手可获得相应价值
的奖品。

中国人寿

为小选手保驾护航

为每人提供一份人身意外伤害险

本报济宁7月4日讯(记者 马辉)

为了保证小选手们的人身安全，中
国人寿任城支公司专门为每位参赛
选手免费办理人身意外伤害保险，通
过这种方式，为九龙家电杯暑期营销
秀的小选手们“保驾护航”。

“暑期营销秀活动为小选手提供
了一个很好的锻炼机会，但是安全无
小事，中国人寿作为有社会责任的国
企，心系小选手们的安全，愿意为他
们提供人身意外伤害保险。”中国人
寿任城支公司经理孔凡钊对记者说，
该公司多年来专业服务于任城区居
民保险保障需求及学生安全、计划生
育、建筑工程、企事业团体单位等
意外伤害和养老保险保障等需求
项目。2 0 1 2年，该公司实现总保费
规模 1 . 4 9 9亿元，新增规模化保费
3278万元。公司业务增长率11 . 9%。
2013年，该公司发展目标是总保费
达1 . 6亿元，新增规模化保费3 . 3千
万元，新增人员3%。

孔凡钊告诉记者，一直以来，中
国人寿理赔迅速及时，诚实守信。在
理赔资料齐全后，力争所有理赔事宜
在十日内处理好，该公司指定专人进
行专人、专项、全方位服务工作，实行
定时回访、上门服务、限时赔付的工
作举措使该公司多年来在业务承保，
售后服务方面得到各级客户的一致
好评。
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