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儒房地产泰安路店店长陈守勇

日照市场潜力大，工作当成事业做
文/片 本报记者 王裕奎

28岁的儒房地产泰安路店店长陈守勇，
2007年在日照某单位做质检工作，后来单位
改制，自己就跳槽到二手房市场。儒房地产
的儒家文化深深影响了他，他也与这样的
文化氛围水乳交融。

中介是个一手

托两方的工作

“我们与卖保险的工作
人员不一样，他们是直接与
客户沟通就可以，我们是一
方面要与房东沟通好，另一
方面要与客户沟通好。”陈守
勇说，这其中的沟通技巧，很
有门道，想把这个市场做好，
很不容易。

在陈守勇看来，日照作
为一个发展中的城市，二手
房市场潜质很大，市场还未
饱和，“一个城市的土地是有
限的，一手房要是卖完了，就
只能卖二手房了，二手房这
一行业，走到哪里都能做。”

浓厚的企业文

化深深影响了他

2 0 1 2年9月，陈守勇来到
儒房地产。“儒房地产的文化
氛 围 很 好 ，《 弟 子 规 》和《 论
语》都是中华文化的经典诵

读篇目。”
据陈守勇介绍，自己上

学时偏向理科，对文学之类
的东西一向不感冒。去年 9 月
来 到 单 位 后 ，刚 拿 到《 弟 子
规 》时 ，看 到 字 上 面 还 有 拼
音，“我觉得这些都是小孩看
的东西，今年元旦之前一直
对这些书没有上心。”陈守勇
说，后来渐渐领悟了其中的
真谛，这些篇目中讲的内容
很实用，包括与家人的相处
之道，交友的原则等。

“目前我已经看到《泛爱
众》篇了，凡是人，皆须爱。天
同覆，地同载。”陈守勇念道。
记者看到，书上还有译文：不
论是什么人，我们都要互相
关心爱护和尊敬，因为我们
共同生活在同一片蓝天下、
同一块土地上。

为和客户有效

沟通发展多项爱好

在陈守勇店里的一张桌
子上，整齐码放着的几本中
国国家地理很是吸引人。“我

之前当兵，那时五湖四海地
跑，后来就喜欢上了旅游和
摄影，这份杂志正好能满足
我的需求。”陈守勇说。

看这份杂志，主要是受
一个客户的影响。“记得当时
有 一 个 温 州 的 客 户 来 看 房
子，由于对他们当地的特产
和风土人情不是太熟悉，感
觉沟通起来有不少困难。”陈
守勇说，当时觉得应该丰富
自己的知识，开阔眼界。

之 前 不 太 爱 看 球 赛 的
他，为了能和客户有的聊，陈
守勇也慢慢地关注各种球类
比赛。“足球赛、NBA 等各种

球 类 比 赛 ，渐 渐 地 也 就 懂
了。”

多次获月度销

售冠军、金牌店长
儒房地产泰安路店的房

源大多是兴业银河华府和王
府花园、御景东方、华润、新
城花园等一些中高档小区，
客户也多为高端人群。

“以前的客户比较偏信
中介，而现在的客户多为一
些做生意的老板，朋友圈比
较广，市场动态了解的多，这
需要我们提高自己的业务素

质。”陈守勇介绍。
目前是日照的旅游季，

房子好租，房源也比较紧张。
“日照 9 0 % 以上的房产中介
都是独自作战，像上海、青岛
等一二线城市，都是团队作
战，人家一个大店的人数就
顶我们总部的人。”

陈守勇的店里挂着上月
的业绩流动红旗，还有今年 1

月、3 月的月度售房冠军和金
牌店长。

“我很喜欢这份职业，我
把它当做一种事业来做，而
不仅仅是养家糊口的工作。”
他这样描述自己的职业。
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陈守勇在
跟房东联系，客
户在等待。
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