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今日滨州

重点

2013“明星车型”跨越山东大型巡展(滨州站)完美收官

两两天天车车展展成成交交量量达达226677辆辆
本报 7月 2 1日讯 (记者 李

运恒 ) 由齐鲁晚报主办、齐鲁
晚报·今日滨州承办的2013“明
星车型”跨越山东大型巡展 (滨
州站)，于21日下午完美收官。百
款明星车型、精彩电影、消夏晚
会 让 滨 州 市 民 一 饱 眼 福 。据 统
计，两天时间车展现场成交量达
2 6 7辆，另有 2 0 0多名市民与车

商现场达成购车意向。
本届车展在滨州银座家居

广场隆重举办，吸引了20多个汽
车品牌百余款明星车型参展，囊
括了滨州车市的各个主流汽车
品牌，不仅有国产自主品牌车型
参展，还有进口现代等高端汽车
品牌，不同类型、不同级别、不同
价位的明星车型，充分满足了滨

州不同消费需求群体。
车 展 现 场 ，市 民 与 一 汽 大

众、上海大众、斯柯达、北京现
代、东风日产、东风标致等众多
品牌的明星车型进行了零距离
接触，碰到喜欢的车，很多市民
还亲自试驾感受，到场的市民还
得到了商家提供的精美小礼品。
在赏车的同时，主办方还为市民

精心准备了动感十足的现代舞、
神奇的魔术和变脸以及精彩的
露天电影，让市民在炎热的夏季
感受到了丝丝清凉。

车展现场当然少不了购车
优惠，商家们纷纷推出众多大幅
让利活动，为消费者选车购车带
来更多实惠和便利。据统计，本
次车展共有两万余名市民前来

看车购车，两天的现场成交量达
2 6 7辆，另有 2 0 0多名市民与车
商现场达成了购车意向。齐鲁晚
报2013“明星车型”跨越山东大
型巡展不仅为滨州市民与广大
车 商 搭 建 起 了 面 对 面 沟 通 、交
流、互动平台，更为2013年的滨
州夏天带来了一场缤纷的车界
盛宴。

63岁老太想买车
送外甥上下学

头条相关

销售人员在向市民耐心介绍汽车性能。 本报记者 王忠才 摄

近两百名小报童集体参加情商训练课程

““要要和和龅龅牙牙兔兔一一样样相相信信自自己己””
本报7月21日讯(见习记者

谭正正) 19日，第一期暑期营销
秀圆满结束。为此，本报于21日
下午1点45在滨城区第一中学为
近两百名小报童举办了一场免
费的情商训练课程，来自济南龅
牙兔儿童情商乐园的王婷老师
和她所讲的情商课程受到了孩
子和家长们的热烈欢迎和认同。

王婷老师首先让孩子们观
察龅牙兔的形象并总结了龅牙
兔所具有的优缺点。其次通过不
同的小游戏让孩子们明白一些
道理：做事要有目标；珍惜时间；
心思要专注；要学会沟通配合；
重视非语言交流……“听了王老
师的课，我感觉自己和龅牙兔一
样都很平凡，我要和龅牙兔一样
面带微笑，相信自己。”小报童张
璟玥说。

此次情商培训教给孩子情
绪管理、挫折抵抗、社会交往、问
题解决的关键观念和关键技巧。
这些观念和技巧涉及面相当具
体，它们包括自尊、自我接纳、愉
悦、目标设定、爱心、自我控制、
自我意识……同时，龅牙兔还提
供丰富多彩的情商渗透活动和
家庭延伸服务，让每一个孩子、
每一个家庭都能在生活中真正
运用各种关键观念和技巧并从
中受益。

许多报童家长在陪孩子一
起感受亲子课程中屡屡竖起大
拇指，表示对培训课程的赞同和
认可，并积极参与到课程互动中
去。小报童宋晨宜的妈妈说：“以
前总是关心孩子的智商，给他报
学习辅导班，今天我感受到孩子
的情商同样重要。”课程结束后，
许多小报童和王婷老师合影留
念，家长也积极咨询龅牙兔的情
况，其中有三位家长想谋求合
作，在滨州开办龅牙兔儿童情商
乐园。

活动现场，小报童踊跃地举手回答问题。 本报记者 张爽 摄

训练课上学会团队精神

两个多小时的龅牙兔情
商训练课上，小记者们非常活
跃，争先恐后地参加情商训练
游戏。课堂一结束，还有不少
小记者表示想再次和“龅牙兔

姐姐”交流，自己也想做一个
永远自信和微笑的“龅牙兔”。

“训练课上做的游戏非常
有意思，龅牙兔姐姐告诉我要
有独立性和责任感，还要学会
珍惜时间和团队精神。”小报
童张吉瑞告诉记者。小记者们

在游戏中学会了如何提高自
己的情商。“龅牙兔姐姐”王婷
告诉记者，如何让孩子们变得
更自信是整堂训练课最重要
的内容之一。“以后我会要经
常微笑，做一个微笑和自信的
龅牙兔。”小记者樊一诺说。

见习记者 石超

“宝贝，我爱你！”“爸爸(妈
妈)我爱你！”课堂上亲子游戏
中，家长和孩子大声地表达着
自己心中的爱。不少家长在采
访中表示，活动中精彩的亲子

游戏让家长跟孩子之间的交
流变得更容易。

“不仅提高了孩子的情
商，也提高了我们家长的情
商。”张吉瑞的家长告诉记者，
虽然平常跟孩子关系一直挺
好，但跟孩子之间的情感问题

有时候确实不知道该怎么妥
当处理，尤其是沟通问题，“通
过亲子游戏，确实为处理跟孩
子之间的关系提供了一些参
考和反思。”而精彩的亲子游
戏还为孩子跟家长之间构建
了一个信任的桥梁。

见习记者 石超

相关链接

20日上午8点，车展还没正式
拉开帷幕，已有不少市民开始穿
梭于新车之间，挑选自己心仪的
车辆。人群中一位63岁的老太，手
提帆布包，在各家展区徘徊，逐一
打量参展车型，“这辆白车挺好
看，多少钱？”这位老太不停地向
旁边的销售员询问。

和老太太聊天中，记者了解
到，老太太姓赵，家就住在附近小
区。19日，她从报纸上得知，20日
齐鲁晚报要在银座家居举办一场
车展，于是，她就趁着早上散步的
时候，赶紧到车展上瞅一眼。

在车展现场逛了几圈之后，
一辆白色菱悦牌汽车让老太太爱
不释手。她在车旁观赏好久，一会
看一下汽车的后备箱，一会儿抚
摸汽车的门把手，并不时地询问
汽车销售人员，在车子旁待了半
个小时后，仍舍不得离开。

老太太告诉记者，她和老伴
儿年纪都大了，俩人并不会开车，
但近期仍有买车的打算。“我外甥
明年就上一年级了，他父母工作
忙，照顾孩子的重任只能落到我
们肩上了，上下学都是我们老两
口接送。”老太太说，“准备今年学
会开车，现在先把车买上，明年接
送孩子就不愁了。”

本报记者 刘涛

俩朋友逛车展
一人买一辆

“他给孩子买一辆，我打算自己
买一辆。”正在逛车展的赵先生告诉
记者。赵先生和董先生是好朋友，听
说周末在银座家居搞车展，正打算
买车的他们，早早就来到现场。

要说心仪的车辆，他们心里早
有了谱，“要么是捷达，要么是菱悦，
除此之外，不想选别的。”赵先生说，
他是一名老司机，以前都是开面包
车，现在有钱了，想换一辆轿车。而
和他一同前来的董先生专程为孩子
来选车，他们转了几圈，最后在一辆
菱悦牌汽车前停了下来，他们坐进
了汽车，并与销售员攀谈了半个多
小时。

“我们初步达成了协议，但就价
格方面还是有分歧，希望他们再给
降点。”赵先生笑着说。

本报记者 刘涛

亲子游戏让家长孩子交流更容易

车展现场变脸节目吸引来不少
市民驻足围观。

本报记者 李运恒 摄
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