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行业洗牌

品牌建设加速

据相关数据显示，2012
年电动自行车产量2028 . 4万
辆，同比增长26 . 3%，继续以
两位数的幅度快速增长。从
近两年的市场来看，行业继续
保持高速增长，但以往众多品
牌一拥而上的局面，逐渐被大
品牌“诸侯割据”所替代。“大
鱼吃小鱼”，大企业通过对品
牌建设，继而兼并重组，让许
多弱小企业被迫离开这块纷
争之地。

除了市场自身演变之外，
行业政策的“风向标”也同时

在变。据中国自行车协会相关
人士透露，历经11年修改的电
动自行车新国标有望在今年
底出台。在新国标征求意见稿
中，对技术做出强制性要求，
为电动车产业发展明确指出
方向。相关业内人士表示，新
国标的实施，将会使电动自行
车产业进入兼并重组、资源优
化的时代，进一步淘汰技术落
后、规模较小的生产企业。面
对硝烟四起的电动车市场，品
牌力的竞争成为电动车决战
中国市场的重要砝码。

品牌价值竞争加剧

客户享受深层次体验

根据本刊电动车市场调

查结果显示，61 . 54%的受访
人群在购车时选择“品牌知
名 度 高 的 产 品 ”，远 远 高 于

“价格低廉的产品”与“喜欢
搞促销活动的产品”。而在消
费者意向购买品牌问题调研
中，排名前三的品牌分别是
雅迪、爱玛与新日，消费者更
趋 向 于 选 择“ 看 得 见 、听 得
到”的电动车品牌。一位聊城
的读者朋友在电话中告诉记
者，他在选购电动车时就喜
欢选择知名品牌产品。“大品
牌不光产品好，同时还意味
着在技术研发、产品质量、售
后服务等方面具有优势，让
用车有保障。”

放眼当前的电动车市场，
尽管以价格战为代表的低端
竞争模式仍然影响行业发展
节奏，但是一些电动车企业早
已开始将发展路线的主方向
转型于品牌价值竞争，并找到
竞争的核心。行业领导品牌雅
迪电动车通过与德国博世合
作，打造电动车智能控制技
术，并投入大量高端研发设
备，以创新技术提高产品与品
牌附加值。

另外，澳柯玛电动车济南
代理商——— 鲁轻车业相关负
责人在采访中表示，澳柯玛品
牌率先将电器行业星级售后
服务引入到电动车行业，先后
推出“一年两次免费换季保养
服务”、“全国上千家专卖店联
保网络”、“ 3 6 0度全方位关
怀”、“金扳手服务”等，人性化
服务让许多消费者体验到品
牌关爱。

与此同时，一些品牌还在
认知度上着手建设。爱玛电动
车通过在其代言人周杰伦执
导的电影《天台爱情》中植入
广告，开启新一轮的品牌营
销；绿源电动车“点靓计划”对
全国所有终端门店进行改造
和升级，进一步提升品牌活力
与魅力。

业内人士分析认为，随着
电动车企业在品牌建设上的
不断努力，消费者与电动车厂
商之间“购买使用”的关系将
逐渐减弱，从而转向追求享受
更深层的品牌体验，这种对深
层次的品牌体验的需求，将推
动整个电动车市场朝着健康、
成熟的方向快速发展。

行业面临洗牌

品品牌牌建建设设为为电电动动车车发发展展提提速速
提及“雅迪”，许多消费者会想到“电动车领导品牌”；提起

“爱玛”，许多人会与“时尚”挂钩；而提起“比德文”，则是
“山东本土企业制造”的骄傲。一个电动车企业的品牌，犹如一面
旗帜，凝聚着企业的核心技术、产品谱系、管理文化、未来规划、
售后服务等方面内容，引领企业未来的发展。而那些有着独特品牌
影响力的电动车企业，往往能赢得消费者认可，在市场发展中保持
长盛不衰。

2013齐鲁秋季车展

(电动车展区)招商启事

调查对象已拥有电动车品牌

其他 爱玛 雅迪 新日 阿米尼 比德文 千鹤 富士达 小鸟 英克莱 澳柯玛

时间：2013年9月5日-8日
地点：济南国际会展中心

(室外展区)

自1999年起，齐鲁晚报成
功举办了二十七届齐鲁汽车展
示交易会，目前已成为辐射山
东全省，业界认可、国内知名
的车界盛会。

经历了十四载的齐鲁车
展，成功引导了山东消费者的
购车习惯，形成了“到车展买
车”的消费传统。在近几届齐
鲁车展上，现场成交车辆均在1

万台以上，每届观众人数保持
在20万人次，几乎所有参展商
的业绩都超乎预期。

齐鲁车展以其鼎沸的人
气，火爆的现场销售闻名于
世 ， 被 誉 为 “ 华 东 第 一 车
展”！

随着全社会对于能源和环
保的愈发重视，电动车成为业
界和民众关注的焦点。特别在
山东电动自行车市场上，城镇
居民家庭每百户平均拥有量为
59 . 6辆，当之无愧的成为全国
电动车销售大省。

在此背景下，2013齐鲁秋
季车展特设电动车展区。我们
诚邀各电动车企业参与，共话
电动车发展大计。

咨询电话：0531-85196533
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调查对象意向购车品牌

通过对消费者
反馈的目前所拥有
电动车品牌信息进
行统计，爱玛保有
量成为此次调查涉
及品牌第一名，其
次是雅迪与新日。
而在此次调查中未
被 涉 及 的 其 他 品
牌，依旧占据所调
查人群电动车保有
量较高比重。

调查结果显示，
消费者对于电动车品
牌 选 择 存 在 不 同 偏
好。消费者对此次调
查问卷未能涉及到的
品 牌 的 热 衷 度 高 达
27 . 13%。此外，比德
文、绿源、富士达、
阿米尼、澳柯玛、英
克莱等主流电动车品
牌均榜上有名。
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