
娱体 A11-A14

2013年7月27日 星期六
本版编辑：张宇 美编：罗强 组版：陈华

专家纵论儒学和中国梦
本报讯(记者 倪自放)

由中国孔子基金会等主办的
“中国梦与儒家文化”学术研讨
会，26日在济南召开，来自海内
外的近百名专家学者纵论中国
梦与儒家文化。与会学者从“中
国梦”的思想资源与传统文化
的关系、“中国梦”与“以民为
本”的思想关系、“中国梦”与时

代特征，以及“中国梦”的实现
等方面进行了研讨。

中 央 党 校 教 授 王 杰 认
为，儒家大同思想是历代先
进中国人不懈追求的社会理
想，而中国梦是儒家大同思
想在当代中国的最新话语表
达，“中国梦与儒家大同思想
有内在传承性，二者都强调

民本思想、倡导为公意识，主
张诚信意识，都追求大同目
标。当然，基于新的历史语境
的中国梦，被赋予了新的时
代内涵，在本质上与儒家大
同思想有区别。”

山东社会科学院研究员涂
可国认为，儒家社会理想在多
个方面对实现中国梦有启示意

义，比如儒家社会理想倡导构
建良好社会秩序，重视公正价
值理想，注重道德文明发展等，

“我们要谨防道德一元主义和
道德理想主义，避免重蹈过去
那种道德至上和精神万能的覆
辙。但较高的道德文明、良好的
道德风尚和和谐的道德环境，
毕竟是中国梦不可或缺的内在

组成部分。”
中国孔子基金会理事长

王大千在开幕式上表示，儒
家思想中的“和为贵”、“和而
不同”、“天人合一”、“讲信修
睦”、“协和万邦”等“和合思
想”，对促进人与自然、人与
社会、人自身和谐发展，仍然
具有重要的现实意义。

今夏电影新潮流

粉粉丝丝““粉粉””谁谁谁谁就就火火

本报记者 倪自放

从“粉明星”到“粉导演”

“粉丝电影”，顾名思义，就是
主打粉丝群体，把偶像明星当成票
房保障的新类型片。对于人气明星
来说，接拍粉丝电影一开始就会带
来收益，比如丰厚的出场费、赢得
更多的人气等，但如果只靠名气

“吃老本”，最终只能砸了口碑，粉
丝流失。

2011年有“粉丝电影元年”之
称，当年上映的《孤岛惊魂》是粉丝
电影的代表作，这部电影投资不足
400万元却收获9000多万元的票
房，不得不说是杨幂的功劳。同年
上映的《大武生》也是主打韩庚的
人气，韩庚所到之处，粉丝造势十
分轰动。

其实，早在2007年周杰伦的导
演处女作《不能说的秘密》上映时，
就已经有粉丝包场看片，最终凭借
周杰伦的人气，该片票房大卖。

今年的《致青春》《小时代》《天
台爱情》也被定位为粉丝电影，因
为这些影片的噱头也来自“偶像”，

《致青春》的赵薇，《小时代》的郭敬
明，《天台爱情》的周杰伦，基本都
是这些影片的名片。但与《孤岛惊
魂》《大武生》全然不同，在称《致青
春》《小时代》《天台爱情》为“粉丝
电影”时，粉丝“粉”的人物赵薇、郭
敬明、周杰伦，全部是来自幕后的
导演，有业内人士分析说：“在《致
青春》的宣传和之后的调查中，导
演赵薇的影响力远大于片中的明
星赵又廷和韩庚。而提到《小时代》，
对导演郭敬明的关注度远大于该片
的主演杨幂和郭采洁。当然，《天台爱
情》是周杰伦自导自演的电影，但
媒体提及导演周杰伦的次数，比提
及作为演员的周杰伦次数更多。”

粉丝电影从“粉明星”到“粉导
演”，有多方面的原因，比如赵薇和
周杰伦在执导电影之前就是号召
力极强的偶像明星；郭敬明在成为
电影导演之前，就是影响力超过很
多偶像明星的话题作家，这些导演
之前的影响力被带到了电影的运
作过程中。

从明星形象到精神追求

在粉丝电影刚刚为观众熟知
的2011年，粉丝电影完全是“粉明
星”，基本上还停留在“明星效应”
层面。随后匆匆上马的电影，最大
的成本就是明星片酬。就拿当年的
某年轻偶像领衔的古装片来说，通
篇基本上没有太多的外景，影视城
中几条街道取景就可以拍完。投资
7000万，除了明星片酬，真看不出
这些钱花到哪儿去了。其实，《孤岛
惊魂》票房奇迹离不开类型、档期、
粉丝的共同发酵；《大武生》的票
房，粉丝居功至伟，但也难以支撑
其票房大爆炸。

《致青春》《小时代》《天台爱

情》引起观看热潮，恐怕是这些影
片的精神气质与年轻观众更为吻
合。作为周杰伦的第二部电影，歌
舞片《天台爱情》集合了动作、爱
情、歌舞、音乐等多种元素。对于

“粉丝电影”的标签，周杰伦也认为
没什么不妥，“我做的任何东西，其
实都是做给喜欢的人看的。我觉得
总有懂你的、欣赏你的人，哪怕只
剩下一个粉丝，我也会去做，因为
粉丝的力量很重要，是我的动力，
有人支持我才会前进。”周杰伦从
出道开始就是以屌丝姿态出现的，
这是他一贯的精神气质，而《天台
爱情》的内容也是穷小子与美女的
邂逅，典型的“屌丝逆袭”戏码，符
合粉丝们对周杰伦的一贯认知。

郭敬明承认《小时代》是粉丝
电影，但周杰伦说，《天台爱情》不
是一部专为粉丝制作的电影，“我
当然希望粉丝来看，但是粉丝的爸
妈也可以看啊，70后、80后都可以，
没有局限哪个年龄层去看，观众应
该很广泛的。”

从个别影片到一个类型

事实上，“粉丝电影”命题在电
影工业成熟的好莱坞早就存在，从

《哈利·波特》系列、《暮光之城》系
列到《变形金刚》系列，粉丝的力量
甚至可以“绑架”电影，有的创作者
甚至根据粉丝的心理进行电影创
作。只不过和我们对“粉丝电
影”的定义大相径庭。好莱
坞的“粉丝电影”是“追”
电影类型、题材和角
色，而非片中
主演是谁。

《蜘蛛
侠》受粉丝追
捧，与出演者是托贝·马奎尔关系
不是很大。为什么《变形金刚3》女
主角由梅根·福克斯换成了罗茜·
汉丁顿·惠特莉会招致粉丝如此多
的非议？因为大家印象里的《变形
金刚》女主角是梅根那一类型的。
导演斯皮尔伯格的电影也是“粉丝
电影”的代表。他的大部分电影都
表现了普通人与非常人的接触以
及在特殊环境中对自我的寻找，如

《第三类接触》《ET外星人》《侏罗
纪公园》等等，有很大一批人对这
类电影有着由衷的热爱。

在《致青春》《小时代》《天台爱
情》引发的热潮里，其实是粉丝在

“粉”一个类型，那就是青春片类
型。尽管《致青春》被调侃“好看的
人才有青春”，《小时代》被调侃“有
钱又好看的人才有青春”，《天台爱
情》更被称为“歌舞青春”和“歌武
青春”的综合体，但它们都是青春
片，2013年也被称为青春片的集体
爆发期。

中国类型片在逐渐成长，为什
么青春片率先突围？这和中国目前
的观众群有关，有调查显示，目前
中国电影的主流观众平均年龄是
21岁左右，这个年龄段的观众，容
易成为青春片的观众。

今年以来，由赵薇的《致青春》、郭敬明的《小时代》引发的粉丝电影热潮，达到前所未有
的业界影响，周杰伦自导自演的《天台爱情》，又将这一热潮推向一个新高度。

粉丝电影之前在中国引起关注，较多来自于明星演员，比如杨幂之于《孤岛惊魂》，韩庚
之于《大武生》。而今年，在《致青春》《小时代》《天台爱情》引发的热潮里，粉丝们追逐的目标
已经从偶像明星转向幕后偶像，转向与偶像气质的吻合，以及对这一电影类型的追逐，粉丝
电影正在驶入深水区并逐渐成熟。

《龙门镖局》办“年会”

姚晨为儿子讨奶粉钱
本报讯(记者 邱祎) 近

日，由小马奔腾出品的天津卫
视古装职场喜剧《龙门镖局》别
出心裁举办“企业年会”，编剧
兼监制宁财神携导演王勇和主
演参加。姚晨产后首次开腔，为
儿子小土豆向宁财神讨奶粉
钱；黄晓明为宁财神新剧“摇旗
助威”；因宁财神《武林外传》成
名的闫妮、沙溢也发来了风格
各异的祝福VCR。

晋升为辣妈的姚晨产后
首次开腔，为儿子小土豆向宁
财神讨奶粉钱。在现场，姚晨
千里传声，“作为《武林外传》
的老人，《武林外传》在我心中
是无法超越的。希望宁财神能

成为真正的财神爷，我们家小
土豆的学费就靠你来赚了。”
此外，闫妮、沙溢也都通过
VCR发来祝福，闫妮当场“要
挟”道：“龙门镖局是我成长的
地方，我不在的时候发生了什
么？我一定要回来看看！”佟掌
柜范儿依然十足。

此外范冰冰也录制VCR，
向宁财神讨要《龙门镖局》续
集合作戏份。在戏中有重要客
串戏份的黄晓明则一改往日
严肃作风，发来一段“搞笑贺
电”，大呼“《岳飞》之后看《龙
门》，关注宇宙无敌超级帅、迷
死人不偿命、四眼小飞龙宁财
神的《龙门镖局》”。
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姚姚晨晨产产后后露露面面。。
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