
2013 年 8 月 10 日，锦华

广场销售中心及景观园林区

首开即惊艳港城，上千来宾共

聚一堂，热情难挡！现场精彩

绝仑的行为艺术展同期绽放，

吸引了众多市民前来参观、合

影。

火热的八月，在众人的期

盼中，作为日照 2013 年备受

关注的大型城市综合体项目，

锦华广场终于华丽登场，8 月

1 0 日销售中心正式对外开

放。并以一种崭新的方式亮相

港城，现场人体活雕塑行为艺

术展示，给前去参观的看房客

户留下了非常深刻的印象。

活动当天，销售中心外场

拱门、彩旗、空飘，洋溢着浓厚

的活动氛围，上午 9 点，记者

到达锦华广场销售中心时，现

场早已人潮涌动，沙盘周围都

围满了人群，销售人员在热情

地向大家介绍锦华广场的社

区规划、楼盘信息等。同时，销

售中心还准备了糕点、饮料、

水果等饮食，看房者可一边了

解楼盘，一边享受美味的冷

餐。

当天，锦华房产还为大家

准备了精彩的人体活雕行为

艺术表演，数个铜像活雕塑吸

引了众多来宾的目光，大家争

相与其合影留念，并将有机会

把自己的合影印到马克杯上，

免费获得专门为自己定制的

工艺品。据了解，这种行为艺

术，在欧美等地非常流行，艺

术家们通过高超的化妆技术，

以假乱真，为街头忙碌的人群

带去了一点惊喜和感动。行为

艺术家们全身涂满金属或岩

石质感的颜料，一动也不动地

站立或端坐，与真正的雕塑毫

无 差 别 ，偶 尔 变 换 几 个

P O S E ，为销售中心增添生

气，给客户带来了一场前所未

有的视觉盛宴。“这是真人扮

演 的 雕 塑 吗 ？还 眨 眼 睛

啊……”，好奇者不时用手去

触摸他们，故意逗他们说话，

但他们依旧能控制好表情和

动作扮演活体雕塑，在大家的

一阵阵欢声笑语中，锦华广场

行为艺术展开创了今年港城

楼市宣传先河。活动期间锦华

房产还为每一位来访的客户

赠送了精美的礼品扇，这为炎

炎烈日下热情的客户送来了

丝丝凉意，同时也体现了锦华

房产细致入微的人文关怀，让

客户们满意而归。

据悉，锦华广场位于日照

石臼海纳商城核心商圈、城市

主干道黄海一路黄金地段，总

建筑面积约 40 万平方米，占

据城市海景门户地段，东临灯

塔景区，北距火车站、汽车站

咫尺，交通畅达，项目配套石

臼中心小学，全程优质教育，

让梦想一路花开。是名副其实

的醇熟生活集居地。总体规划

由 1 2 栋高层住宅、1 栋精英

公寓、2 栋 5A 甲级写字楼及

约 10 万平方米的 PASEO 概

念散步道 BLOCK 商业街区

组成。锦华广场，ArtDeco 风

格华美建筑，70-140 平方米

多种臻品户型，全面升级城市

中心生活。

锦 华 广 场 是 锦 华 房 产

2 0 1 3 年又一精品力作，项目

一期住宅现预约登记中，敬请

鉴赏！
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维系老客户，开拓新市场，展示企业理念

日日照照三三茶茶企企亮亮相相
第第五五届届北北方方茶茶博博会会

本报济南 8 月 11 日讯(记者
李清 ) 8 月 9 日，由济南市政府与
齐鲁晚报共同举办的 2013 第五届中
国北方茶业交易博览会暨紫砂艺术
节在济南开幕。圣谷山、碧波和翰林
春三家来自日照的茶业企业参加本
次博览会。

据了解，北方茶业交易博览会
旨在为全国茶企搭建了一个专业的
高水平的茶业产销对接平台。圣谷
山茶业连续三年参加茶博会。对于
参加展会的经历，圣谷山总经理高
建华说：“每次我们都提前做好精心
的准备，力图将最好的茶叶和企业
理念展示给新老顾客。”

同时他也介绍，茶叶企业要立
足长远，除了拥有品质有保证的产

品和先进的企业理念以外，眼光要
放长远的大局观念也是必不可少
的。日照绿茶要敢于走出产地，向更
高的平台发展。“借助大型茶叶展
会，除了可以寻求顾客资源和市场
外，还能有效维稳老顾客，以自身行
动加强诚信经营，才能不断开拓新
的市场。”高建华说。

计划进军济南市场的翰林春茶
业首次参加北方茶业交易博览会。
该公司管理人员介绍，茶叶展会是
很好的推介形式，通过展会能够有
效了解济南的茶叶市场行情，与同
行业企业共同参展能够及时发现企
业优势和不足，为企业开拓新市场
打好前战。

展会上的茶叶种类众多，除了

规模较大的绿茶、红茶品类以外，
来自南方的不少茶企多推介黑茶、
白茶等。其参展形式也多种多样来
自贵州的多家茶叶企业通过贵州
茶叶研究所统一安排行程集中推
介，集中招揽代理销售商，效果明
显。而来自安徽、福建等地区的茶
企多采用企业参与形式，其中大部
分在山东多个地区拥有直营门店
或加盟代理商。

参与展会的一业内人士表示，
多种参与形式各取所长，能够为更
多企业参展提供思路和借鉴。日照
绿茶可以仿照贵州茶叶推介形式，
形成集中力量，统一组织和安排，形
成优势，以便更好的打开市场，发挥
产地优势。

日照是三大海岸绿茶城市之一。关注日照绿
茶发展现状，解读市场动态和发展利弊，本报专栏

“绿茶馆”栏目开张了。我们将会用新鲜资讯和权
威说法，解读日照绿茶做大做强的产业发展之路，
提供理性的绿茶消费引导。

日照绿茶是日照八大名片之一，日照特色产
业。2013 年，“日照绿茶”品牌价值评估达 7 . 77 亿
元，名列中国茶叶区域公用品牌第 45 位。

我们将用笔和镜头，记录日照绿茶的点滴，
“绿茶馆”欢迎来做客。您若有关于日照绿茶的新
闻线索，可拨打 15898995273 与我沟通。

(主持人：李清)

本报“绿茶馆”

欢迎您来坐坐

圣圣谷谷山山茶茶业业做做熟熟二二维维码码追追溯溯系系统统
查询后能显示采摘地点、产品规格和特点等细化信息

本报济南 8 月 1 1 日讯
(记者 李清) 为了优化产品
追溯技术，今年五月份，圣谷
山茶业先于国内众多茶叶品
牌推出二维码产品质量追溯
系统。在第五届中国北方茶业
交易博览会上，圣谷山又率先
使用产品二维码查询机，成为
推出二维码查询技术终端的
国内首批茶叶企业。

8 月 9 日，第五届中国北

方茶业交易博览会开幕首日，
参观考察茶叶市场的经销商
布满了会展大厅。圣谷山茶业
总经理高建华亲自向前来咨
询的参会人员展示其最新的
二维码产品追溯系统。

据介绍，出于产品质量保证
和诚信经营的需要，圣谷山茶业
早在一年以前就开始研究二维
码产品追溯技术，今年 5 月份研
制成功，成为国内首批推出茶叶

产品二维码技术的茶企。
高建华介绍，开始二维码

技术研究的想法来自台湾茶
企。他在参观了一家成熟的台
湾茶企时发现，二维码技术让
消费者对该企业有了更多的
品牌信赖感，同时二维码技术
也成了很好推介点。

据圣谷山工作人员介绍，
他们的二维码品质追溯系统
不同于其他二维码系统，他们

的每一款产品都有自己的二
维码，甚至不同批次不同产地
的产品二维码都不同。他介
绍，客户可以轻松通过手机或
电脑以及查询机等终端查询
产品信息。

据了解，通过手机查询，
能查出简单的信息，而经过电
脑或查询机等终端查询，产品
批次，生产日期，采摘地点，产
品规格和特点等细化信息都

将显现出来。消费者可以根据
所示产品信息，选择喜欢的批
次和口味。

“随着电子商务和高科技
技术与企业经营的结合越来
越紧密，可靠先进的产品质量
追溯将成为企业实行推介的
有力保障。圣谷山将时刻紧随
茶叶企业经营的先进理念，打
造自己的品质保证平台。”圣
谷山总经理高建华说。
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