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今日日照

身边·互动

“宜生杯·齐鲁晚报第二届暑期营销秀”第四期昨启动

2200 余余名名小小报报童童连连续续参参加加 44 期期

在开始卖报的最初，我每天怀着
兴奋的心情出门，爸爸带着我从车站
到沿街的商铺、从公交站牌到繁华的
市场，穿大街走小巷，我卖报的态度
很真诚，说的也很好，可就是卖的很
难，不过我没有失望，不停给自己打
气，坚持把每天的 30 份报纸卖完。

三个星期过去了，如今我已经成
为独立的“卖报大师”，每天能卖 100

多份报纸，也有了固定的卖报地点，
学习和积累了很多卖报的经验，比如
说比较年轻的、看起来在 20 — 40 岁
之间的人买报的可能性更大，我也能
更加熟练的邀请哥哥姐姐、叔叔阿姨
们买我的报纸。

卖报很辛苦，可我感觉快乐大于
辛苦。而且在卖报过程中我还认识了
王越和一些原本陌生的朋友和伙伴，
我们相互加油，一起积极的奔跑。卖
报让我度过了一个有意义的假期，这
个暑假我很充实。

很有意义的假期
□杨丰恺

本报 8 月 11 日讯(记者
张萍 ) “宜生杯·齐鲁晚报第
二届暑期营销秀”第四期昨启
动。这也是本届的最后一期，
小报童们之间的比拼更为激
烈。20 余名小报童都从第一期
坚持到第四期，为了心中的梦
想拼搏。卖报首日，小报童们
就卖出了 3000 份报纸。

在第四期营销秀中，不少
熟悉的面孔又来了到启动仪
式的现场。王越、马翔、李红
雨、高英杰等资深“老报童”再
次来到报社领报纸。“我从第
一天开始到现在，一天也没间
断过，卖报让我很有成就感，
让我变得越来越大方了，妈妈
都夸奖我我越来越能吃苦和
坚持，我要坚持到最后一期结
束，带领我的小团队共同前
进。”小报童王越说。

第一天卖报，很多新报童
也不甘示弱，首日就定了 90 份
报纸。“我之前跟参加过卖报

的同学请教过营销策略，而且
每天看齐鲁晚报看其他小朋
友的卖报故事，我相信我一定
能行。”小报童周子涵说。

启动仪式结束后，从第二
天起，本报将设 2 个取报点方
便报童们领取报纸。老城区领
报点位于宜生奶吧金阳路店
(实验小些东南方向)，新市区
领报点位于齐鲁晚报《今日日
照》编辑部(位于烟台路，丽城
花园西门沿街 105 新闻部)。

第 4 期营销秀周期仍为 6

天，持续到 8 月 16 日。凡是小
学 1 年级以上的中小学生均可
免费报名参加。卖报期间，本
报将开设“卖报日志”、“报童
故事”、“营销小明星”“图片
Show”4 个板块，全面展示报
童们的卖报经历，投稿邮箱为
420210648@qq.com。

这也是本次营销秀的最
后一期，卖报活动结束后，本
报将举办颁奖捐赠仪式，小报

童可自愿将报款捐给先天失
聪的小朋友付博文，同时还将
对参加营销秀的孩子进行表
彰，并评出一二三等奖进行鼓
励。另外，所有参加营销秀的
孩子都将获得本报颁发的证
书一个。

了解具体的活动详情，还
可加入齐鲁晚报日照妈妈群，
群号为：230817037。报名可致
电：18663392870 。报名地点
为：齐鲁晚报日照记者站(位于
日照市住建委东侧，丽城花园
西门沿街 105 房间)。

一对龙凤胎姐弟结伴参加第四季小报童活动。
见习记者 赵发宁 摄

本本周周气气温温将将在在 3300℃℃ 左左右右

姓名：杨雅霏
生日：2011-08

-19

性别：女

8 月 9 日排行榜

许艺纯 300 份 高英杰 240 份
杨丰恺 180 份 安晓影 150 份
张馨木 90 份 高文婷 75 份
王 越 75 份 刘炳煜 75 份
康琼月 60 份 马 翔 60 份
辛浩东 60 份 张昱明 60 份
霍志杰 60 份 匡笑凡 60 份

父母寄语：
宝贝儿，爸妈快
乐的源泉，爸妈
幸福的骄傲，爸
妈祝福你健康
快乐的成长。

大家好，我是今天的小主持杨雅霏，再
过几天就是我的生日了，不知道爸爸妈妈
会送我什么生日礼物呢。上个周可真热啊，
气象台的叔叔告诉我，预计本周日照市天
气以云系变化为主，周末云量较多。本周气
温较前期有所下降，气温起伏不大。
市区逐日预报如下：

周一(12 日):多云，局部有雷阵雨，东南
风 3 ～ 4 级，26 ～ 31℃

周二(13 日):多云，东南风 3 ～ 4 级，26

～ 30℃

周三(14 日):多云，东南风 3 ～ 4 级，25

～ 30℃
周四(15 日):多云，东南风 3 ～ 4 级，25

～ 30℃
周五(16 日):多云，东南风 3 ～ 4 级，25

～ 30℃
周六(17 日) :多云到阴，偏南风 3 ～ 4

级,25 ～ 30℃
周日(18 日) :多云到阴，偏南风 3 ～ 4

级，25 ～ 29℃
本报记者 彭彦伟 整理

科勒卫浴

每每一一件件科科勒勒产产品品都都展展示示那那个个时时代代的的最最高高水水准准
家，是地球的中心，更是心灵的港湾。将家装饰地舒适典雅，是每一

个持家人的追求。上善若水，科勒卫浴的每一件产品，都具有水一样灵
性的美，将水的哲学表露无疑。

文 本报记者 王裕奎

140 年历史

打造非凡的经典卫浴

“每一件科勒的产品都
展现那个时代的最高水准”，
这是全球厨卫经典品牌科勒
公司恒久不变的企业精神。

“在这一精神的指引下，科勒
厨 卫 以 领 先 行 业 的 研 发 技
术，精益求精的制造工艺，打
造出将精湛设计和卓越性能
完美相结合的产品。”日照欧
瑞工贸有限公司董事长、科
勒卫浴代理商邢相民说。

据邢相民介绍，1873 年，
当时的美国正笼罩在经济萧
条的阴影之下，时年 2 9 岁的
奥地利移民约翰·麦克·科勒
( J ohn Micha e l Koh le r ) 在
威 斯 康 辛 州 创 建 了 科 勒 公
司，以 5 0 0 0 美元的投资向低
靡的市场下了一纸勇敢者的
挑战书。

“我们生产的第一个浴
缸是用马槽改造的，到现在
诸多卫浴概念的创新，公司
的 发 展 经 历 了 1 4 0 年 的 历
史，我们的产品经过 1 4 0 年
的时间检验，从当初的幼稚
到如今的逐步走向成熟，成
为厨卫行业的佼佼者，在百
年 传 承 中 成 为 全 球 厨 卫 经
典。”邢相民说。

上善若水

科勒人永恒的理念

“设计与创新是我们科勒
设计人的灵魂，全球有 100 多
名专注于产品设计的科勒设计
师，从艺术、时尚和色彩的世界
中汲取灵感，并将其有机地结
合在一起，创造出新颖独特的
产品。”邢相民介绍，在科勒的
设计理念中，科勒设计师深刻
地了解水所具有的审美内涵，
水自始至终都是一种具有灵性
的元素，设计出的每一件产品
都具有水一样灵性的美，将水
的哲学表露无遗。

“人和水的接触是一件非
常轻松的事，也是一种与自然
的融合。我们也非常注重洗浴
的愉悦舒适感。”邢相民介绍，
对于科勒而言，产品不仅仅是
一种建材解决方案，更是家居
生活中的艺术品。厚积而薄发，
博观而约取。

《老子》中曾载文，“上善若
水，水善利万物而不争。”科勒
卫浴的产品就像水的品性一
样，泽被万物而不争名利，为顾
客做好每一次的服务，是科勒
人永恒的理念。

据记者了解，从 1929 年科
勒产品入选纽约大都会艺术博
物馆，到美国工业设计金奖，科
勒的产品获奖无数。自 2002 年
起，科勒更具历史性地连续 4

年 获 得 美 国 工 业 设 计 协 会
(IDEA)颁发的工业设计杰出产
品大奖，

质量上乘

高端人群的消费宠儿

科勒凭借其不断的创新,成
为美国厨卫行业第一品牌,同时
也在中国市场处于领导地位。
早在 20 世纪 30 年代，科勒产
品就与中国结下了深厚渊源，
许多当年著名的建筑如上海的
锦江饭店、大光明电影院等都
使用了科勒洁具。

“日照环境好，科勒卫浴致
力于为品味高的人打造高端消
费目标。这里是日照唯一的一
家科勒旗舰店，产品价格都是
青岛那边统一定价。”邢相民告
诉记者，科勒的每一款水嘴能
开关 100 万次并保证质量。

11 日，记者来到科勒卫浴
海滨五路与黄海二路交会处
的体验店，面积 3 0 0 余个平
方，安装后的卫浴产品在柔和
的灯光的映射下，闪出明晃晃
的透心凉的美，让人犹如置身
于一个魔幻世界，不忍触摸。
体验店里有浴缸、水嘴、花洒
等各种卫浴产品，不少顾客前

来体验。
在体验店里，记者见到了

做石材生意的安先生。“以前就
听哥哥说过科勒的产品很好，
最近在日照总算开业了，可以
不用去青岛买了。”安先生说，
以前自己的弟弟装修房子时，
都去青岛买科勒的卫浴产品，
现在轮到自己装修时，可以在
日照买了。

“科勒厨卫还与华润开发
商合作，比如华润建 1000 套房
子，有 100 套精装修，里面的厨
卫用的都是科勒，房价每平方
米加 1000 元。这比单独买卫浴
价格实惠不少。”邢相民介绍。

工作人员(左)向顾客介绍科勒卫浴的产品。 科勒卫浴 供图
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