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今日烟台

经济

本报8月20日讯(记者 秦
雪丽) 受节俭风影响，今年月
饼走起“平民”路线，在礼盒包
装上也崇尚节俭实惠。市区不
少礼品包装生产厂家说，相较
去年，今年接到的月饼精装礼
盒订单量少了很多，食品企业
和单位更青睐于价格实惠的简
装礼盒。

“现在，每天都在加班加
点生产月饼礼盒，非常忙碌。”
20日，谈到月饼礼盒，市区一
家礼品包装盒企业负责人刘
先生说，从今年接到的订单情
况来看，他发现了一个问题：
奢华的精装礼盒订单明显减
少，大约比去年同期少了一半
左右。

刘先生介绍，精装月饼礼
盒价格不菲，一个礼盒的制作
价格高达40-50元，而简装礼盒
较便宜，一个礼盒售价4-5元。

“从订单情况看，酒店仍比较青
睐精装礼盒，而食品企业和单
位在定制时，往往追求实惠的
简装礼盒。”

烟台天虹彩印有限公司一
位企业负责人介绍，往年此时，
他们能接到7-8单精装月饼礼
盒的生意，而今年才接了1单这
样的生意。大和印务一位工作
人员说，相比去年，他们接到的
月饼精装礼盒的订单至少少了
三成。

一位企业负责人介绍，他
们发现，受节俭风和经济大形
势影响，不少企业和单位为了
节省成本，都选购价格相对便
宜的通用月饼礼盒，而不再专
门个性定制，包装盒生意并不
好做。

本报记者 秦雪丽

节俭风也“吹”到了月饼行
业。为更好地适应市场，不少月
饼厂家也调整了市场供应。

“相对去年，确实有很大
变化。”烟台南沪食品有限公
司负责市场销售的负责人李
朝勃介绍，月饼销售包括散装
和礼盒装两大类，今年散装月
饼的市场量增了20%。

李朝勃说，在礼盒月饼
上，也有了大的调整，减少了
高端月饼的占有量，而更重视
大众化消费。比如，以前在礼
盒月饼中，中高端月饼占有量
为50%-60%，而传统的平民化
月饼只有40%左右的份额，“而
目前，经调整，适合百姓走亲
访友、单位礼品发放的平民化
月饼占有量达80%，高端月饼
在整个月饼销量中的占有额

不到10%。”
经过对销售路线和定位

人群的调整，收到了一定经
济效益。李朝勃说，从目前预
订的情况看，较去年有所增
长。“前天，月饼开始在各大
商场上市销售。”今年是月饼
销售的“小年”，相比去年 4 5

天的销售周期，今年的销售
时间不到 3 0天，但价格和去
年持平。

本报8月20日讯(记者 姜
宁) 对于刚刚过完“黑色6月”
的银行来讲，再过半月就又要
到季末揽储的时节了。为了不
重演6月份那种为了揽储而慌
忙急促的情景，银行果断学乖
了很多，相较往年提前开始揽
储，而这种揽储的方式，无非还
是发行高收益率的短期理财产
品。

“这几天都累病了，刚刚过
完年中考核季，马上又到了季
末，银行的日子越来越不好过
了。”一家股份制商业银行的营

业部主任直言，为获得足额的
存款指标，银行现在只能通过
发行高收益率的短期理财产品
这种方式。“但是不会像6月份
那么高，收益率大概只增加了
0 . 3个百分点。”

为什么要通过提高30多天
的短期理财产品收益率来揽储
呢？知情人士介绍，一般理财产
品在卖出后会在一周后开始计
息。也就是说，如果市民在8月
2 0日买了一份35天的理财产
品，那起息日应为8月27日，到
期日应该为10月初，刚好能跨

过9月30日的揽储考核日。
通过走访烟台市各家商业

银行，记者发现，国有商业银行
的理财产品收益率尚没有明显
变动，而许多股份制商业银行
已经开始行动了起来。多家股
份制商业银行的短期理财产品
收益率都已有所上升，现在，短
期理财产品和中期理财产品的
收益率基本持平。而光大银行
发行的30多天理财产品收益率
甚至比中期理财产品还高0 . 1

个百分点。
从数量上来看，现在多家

股份制商业银行新发行的理财
产品大多是60天以下的短期产
品，新发售的中长期产品很难
再见。“今年的揽储压力要比往
年更大，行动也更早。”一家股
份制商业银行的高层领导说。

除了钱荒压力大以外，从
业内人士口中记者还了解到，
今年的行业情况有些特殊。“互
联网金融抢了一部分生意，中
长期定期存款利率一浮到顶，
又抢了一部分生意，再加上银
行压力大，新开业的银行多，未
来可能每天都是‘揽储季’。”

本报8月20日讯(记者 姜宁)
20日，烟台两家上市公司正海磁材
(300224)和中际装备(300308)发布半
年度报告，由于今年经济的不景气，
两家烟台股“新兵”在各项财务指标
上都有不同程度的下降，其中正海
磁材的净利润同比下降68 . 58%，中
际装备也有同比24 . 02%的净利润降
幅。

相比中际装备，正海磁材的各
项财务指标一片惨淡，除了净利润
之外，营业收入同比下降47 . 41%，基
本每股收益同比下降69 . 23%，总资
产同比下降5 . 33%。在半年报中，正
海磁材指出，在2013年上半年，公司
下游领域需求较去年同期有所下
滑，同时稀土原材料价格下跌导致
公司产品售价随之下调，整个公司
的营业总收入较去年同期出现下
降。不过，在今年上半年，正海磁材
在新工艺、新技术、新产品开发等方
面均取得了一定的成果，增强了公
司的核心竞争力。

“其实最重要的是，在今年5月
份，正海磁材与日立金属达成了和
解，日立金属撤销了针对正海磁材的
起诉，终止了前一阶段的调查，并且
允许公司在国际市场上销售货物。”
业内人士指出，虽然有这一利好消
息，但因为来得太晚，对正海磁材上
半年的营业状况没有太大的影响。

中际装备的日子也不好过。在
今年上半年，由于受到了国内外经
济形势的影响，中际装备的营业收
入同比下降56 . 17%。“行业需求不旺
盛，市场不景气，中际装备的经营业
绩下滑不奇怪。”业内人士说。

8月18日，在烟台芝罘万达
广场有限公司总经理郭坚毅先
生宣布首期起价和预计均价
后，万达公馆140-233㎡城市中
心殿堂级奢装豪宅认筹现场
200多组客户掌声热烈。本次认
筹的火爆场面，也以事实印证
了经济泰斗陈淮先生的“豪宅
巅峰价值论”。

万达公馆所处的南大街，
正是城市核心中的核心，地利
天成，奠定了万达广场城市中
心豪宅的领袖气质。万达公馆
所处地段集自然美景与现代都
市繁华于一身，奢享城市的现
在与未来，并以此成就城市豪
宅的绝版价值，成为全城顶尖
阶层的置业首选。

但凡顶级豪宅，无一不是
顶级配套的汇集所在。万达为
烟台层峰人士呈上的不只是

豪宅，更是118万㎡旗舰级国际
级综合体——— 2 0万㎡大型购
物中心、184米超高层5A甲级
写字楼、超五星文华酒店……
汇集高端物业、打造财富磁
场、成就巅峰价值，这正是万
达为城市塔尖人士献上的最
高礼献。百万配套之上的奢居
享受，室内步行街、万达百货、
万达国际影城、大玩家电玩
城、大歌星KTV、酒楼、电器商
场、城市商业外街——— 入住万
达公馆，下楼即可体验购物、
餐饮、文化、娱乐、商务、休闲
的一站式生活，奢华生活体
验，让全城仰望。

2013年，烟台万达公馆重
磅出击，在景观、配套、户型等
方面华丽升级，全面推出140㎡
3+1房、180㎡4+1房、233㎡4+2

房的升级户型，更多的功能空

间、超高得房率，充分满足多
子女和多代同堂豪门家庭的
舒适奢居享受。阔绰空间之
内，以风靡全球顶级豪宅的法
式新古典奢装风格装修，万达
甄选国际一流品牌，以不惜工
本的高贵用材和不吝繁琐的
精工品质打造顶级豪宅，造就
仅贵族名门方可专属的领袖
生活。

好产品，受追捧实属自然。
当日认筹火爆的场面，亦有一
个深层次的原因，那就是，万达
公馆产品的稀缺性！在绝版地
段上，造顶级产品，万达公馆，
仅800余套房源，礼献700万烟台
人民。好东西永远是稀缺的，错
过不再，万达公馆就是如此！万
达公馆首批以一个撼动市场的
价格入市，热销成为必然，后期
价格看涨也在情理之中。

节节俭俭风风一一刮刮，，月月饼饼盒盒““瘦瘦身身””忙忙
有企业月饼精装礼盒订单量同比降三成

正海磁材中际装备

上半年净利双降

财富情报站

本报8月20日讯(记者 孙芳芳)

近日，烟台市中小企业局召开全
市中小企业、民营经济上半年经济
运行分析会议。上半年，烟台市中小
企业民营经济实现营业收入8495亿
元，同比增长12 . 2%，上交税金250亿
元，同比增长11 . 5%，主要经济指标
处于平稳增长区间，与全国、全省、
全市的经济运行态势基本一致。

中小企业民营经济

上半年收入8495亿

万万达达公公馆馆首首期期价价格格公公开开，，引引发发认认筹筹热热潮潮
经济泰斗陈淮“豪宅巅峰价值论”得烟台高端人士印证

季季末末揽揽储储战战提提前前打打响响，，短短期期理理财财产产品品收收益益走走高高

月月饼饼厂厂家家调调整整策策略略，，多多产产散散装装货货

延伸阅读

20日，在一家超市内，月饼礼盒比以前简单了不少。 本报记者 韩逸 摄
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