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电商开通一年，销售额
1 . 64亿元。这是新星集团在酒
水流通领域给出的新答卷。
作为山东屈指可数的大型流
通企业，新星的成绩无疑也
为众多经销商提供了新的思
路。

记者从新星商城看到，

不管是全国名酒还是山东名
酒一应俱全，不论是白酒、啤
酒、葡萄酒还是洋酒、保健酒
应有尽有。与此同时，记者看
到除了酒，新星商城还有家
电、珠宝、百货、礼品等各类
商品网上销售。

魏新东告诉记者，“目前
网上商城白酒销售以地产酒
为主，占到总销量6 0%的份
额。目前我们的网上商城发
展很好，与原有的物流、商超
互为促进互为补充。”记者了
解到，如今物流、商超、电商
已经成为拉动新星集团实现
新增长的三驾马车。这三家
马车，在魏新东嘴里被描述
为“三条腿走路。”

“白酒行业进入调整期，
不改变是没有出路的。现在

白酒市场总起来可以说是三
难：产酒难、卖酒难、喝酒
难。”魏新东介绍，白酒生产
各方面成本逐步增加，与此
同时从企业到经销商再到消
费者，白酒消费原有的容量
大大萎缩，原有的利润也大
大缩水，从而形成了三难的
局面。

“白酒发展已经过了黄
金十年。未来的市场竞争一
定是多元化、创新能力的竞
争。适应各方面消费者的消
费需求，问市场要份额，只有
这样企业才能立于不败之
地。”也正是出于这种考虑，
面对危机新星集团这艘白酒
流通领域的“航母”坚定了转
身求变的思路。

（本报记者 王丛）

传统经销商需要转型
访山东新星集团董事局主席魏新东

素来以行事低调、厚积
薄发著称的济南趵突泉，在
2013年山东秋季糖酒会上将
展位布置的古香古色，小桥流
水，趵突泉涌。趵突泉酿酒有限
公司携旗下芝麻香型、浓香
型、兼香型多种品类产品参
展。以独有的方式展示形象，

精耕细作，深挖省内市场。
据前来参会的趵突泉副

总经理杨连明介绍，此次参
加山东秋季糖酒会的目的，
就是为企业做下形象宣传，
扩大企业在省内知名度。对
公司生产的趵突泉系列白酒
的市场前景，杨总信心百倍，
他说道：“白酒行业二十多年
的反反复复，趵突泉酿酒公
司始终稳扎稳打地在做好自
己。三公消费限制以及白酒
市场步入的调整期，对趵突
泉酿酒有限公司而言，不是
很受影响，我们的宗旨是宁
肯少做，也不把市场做乱。趵
突泉白酒做的是一个性价
比，我们敢拿出任一款主打
产品与国内一线白酒品牌从
价格和品质来比拼性价比。

趵突泉酿酒有限公司不浮
夸，不喊大口号，酒香不怕巷
子深，我们就是踏踏实实、勤
勤恳恳做好自己的产品，让
市场和消费者来评定。”

杨连明介绍道：“今年4

月，在第二届济南市市长质
量奖颁奖典礼上，趵突泉荣获

‘2012年度济南市市长质量奖’，
这是趵突泉白酒继荣获‘中华
老字号’、‘中国驰名商标’之后
获得的又一大奖。同时趵突泉
新上‘芝麻香型白酒产品结
构调整技术改造项目’。

趵突泉酒业不搞订货
会、不做批发商渠道、不搞旺
季促销，以质量搏市场的营
销策略，在鲁酒业内形成了
独树一帜的“趵突泉风格”。

（本报记者 于成功）

趵突泉敢与任何名酒看性价比
访济南趵突泉酿酒有限公司副总经理 杨连明

“白酒行业要保持整体

增长，一线名酒企业正在做

的是挺腰部、保平稳，而

对于我们鲁酒企业的增长

则有其自身的定义，这就

是区域市场深度挖掘，求

得继续增长；品牌地位在

鲁酒行业乃至全国持续上

升，产品结构稳步升级，注

重发展的同时确保利润的

增长。变当前行业的压力

为动力，开拓市场，调整

好经销商的招商政策，做

好 渠 道 下 沉 。 只 有 自 身

硬，才能够再去想以后的

发展。”洛北春集团有限

公司销售总监周金峰对记者

说道。

对于产品的市场地位，

周总补充道：“市场定位是

找到产品的主流消费群，通

过主流消费群的反馈来调整

产品的包装、酒质、价格等

等，使产品既能体现品牌的

价值，又能获得消费者的亲

睐。明确了市场定位，能减

少同其他产品的同质化竞

争，可以更有利于维护消费

群体的忠诚度和稳定性。随

着市场的不断拓展，产品的

定位也可以不断延伸。洛

北春今年推出了一款洛北

春 1 5年系列新品，上市取

得了很好的市场反响，也

让企业收获了白酒淡季的销

售增长，对未来的白酒市

场，道路是曲折的，前途是

光明的。”

(本刊记者 于成功)

变压力为动力 打铁还需自身硬
访洛北春集团有限公司销售总监 周金峰

山东金钢山酒业有限公司
坐落在“孔孟桑梓之邦，文化发
祥之地”国家文化名城——— 邹
城。现已成为邹城市四大效益
支柱企业之一，是山东省十大
粮食酒生产企业之一。

作为当地本土酒企中的
翘楚，金钢山酒业对于此次
糖酒会非常重视。据前来参
加山东秋季糖酒会的金钢山
酒业销售公司总经理闫敬礼
表示，此次糖酒会为各酒企
提供了一个交流的平台，让
行业的新老朋友再次聚首，
更是为大家提供了一个信息
共享的平台，糖酒会上，金钢
山带来了金钢山酒业主导产
品金钢山系列酒和孟府系列
礼品酒。他介绍道，金钢山系
列白酒均采用独特的传统工
艺，辅以现代科技手段，精工
酿造，满足不同层次的消费
需求。尤以饮后“口不干、头
不疼”而深受消费者推崇。产
品具有“窖香浓郁、味正净

爽、绵甜甘冽、余味悠长”的
特点。中国白酒泰斗周恒刚
老先生曾称赞曰：“酒绵恰是
观音柳、甘冽犹如罗汉松”。

对于当前受三公消费限
制影响的白酒市场现状，闫
总表示：“三公消费限制使国
内一线高端白酒受冲击较
大，政务团购消费弱化，但对
金钢山这样的区域地产酒而
言，恰恰是个发展的良机，依
托本地，扩大周边市场份额，
顺势推出了十年钢山及活泉
洞藏系列白酒，抢占地区中
高端，获得了可喜的销量。下
一步，我们会稳扎稳打，坚持
主导产品不动摇，争取销售
额全面开花。”

(本刊记者 于成功)

金钢山顺势推活泉洞藏
访山东金钢山酒业有限公司销售公司总经理 闫敬礼
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