
首首届届““阳阳光光海海岸岸杯杯””
比比基基尼尼小小姐姐大大赛赛复复赛赛圆圆满满结结束束
8强选手约战9月1日决赛 评委称选手实力很强难评判

本报8月26日讯(记者 刘蒙
蒙)25日，潍坊阳光海岸置业有限
公司首届全省“阳光海岸杯”比基
尼小姐大赛复赛圆满结束。8强选
手产生后将约战9月1日决赛，最
终谁能拿走2万元冠军现金大奖，
大家还得拭目以待。

首届“阳光海岸杯”比基尼小
姐大赛自8月18日开赛以来，得到
了全省包括济南、东营、临沂、淄
博、济宁、德州和潍坊等众多城市
的关注，此次大赛旨在宣传潍坊
滨海蓝色经济战略，通过阳光海
岸项目展现潍坊滨海经济发展的
新气象，所有参与比赛的选手都
将成为宣传潍坊滨海的形象大
使，决赛的选手将有机会以滨海
宣传大使的身份参加中国潍坊滨
海国际风筝冲浪邀请赛。

复赛之前，经过8月10日、8月
18日两场沙滩写真以及一场初
赛，报名参加比赛的百余名选手
中有20名选手成功进入了大赛复
赛，大赛复赛前一周准备时间当
中，20位选手在专业老师的指导
下进行了为期4天的形体和走台
训练，担任评委老师的朱蓉说，进
入复赛的20位选手首先在骨架形
体上都非常优秀，从他们20个选
手的训练表现来看，大家都比较
契合此次“阳光海岸杯”比基尼小
姐大赛的主题——— 健康、阳光、时
尚，除此之外，这批参与今年大赛
的选手比起以往任何比赛都不同
的地方时，选手们除了比赛也同
时宣传了滨海，而且选手们在比
赛结束之后，滨海管委会也会根
据实际情况，为进入决赛的比赛
选手提供选择工作的机会。

25日复赛的流程与初赛有所
不同，25日上午进入复赛的20位

选手首先来到潍坊滨海欢乐海进
行了外景写真拍摄，随后赶到阳
光海岸项目售楼处的比赛场地进
行赛前试训，担纲评委的朱蓉老
师对20位选手在复赛环节所要注
意的问题进行了详细的讲解，同
时复赛的走秀环节也进行了变
更，“区别于初赛的单人上台走
秀，复赛的个人展示环节将由5位
选手同步登台，集体亮相并自我
介绍之后再继续进行单人亮相，
每一位选手展示结束之后，下一
组选手登台准备”，这样既加快了
比赛节奏，同时选手和选手之间
也便于台上比较。

随后来自全省7大城市的看
房团由滨海欢乐海游玩之后来到
比赛现场，除了感受比基尼小姐
大赛给他们带来的艺术盛宴之
外，阳光海岸一线海景房项目也
为大家奉上了一顿建筑艺术饕
餮。

值得一提的是，参与复赛拍摄
的摄影师团由潍坊摄影协会的50
位专业摄影师以及潍坊报业集团
的摄影记者组成，同时还有不少来
自东营的摄影爱好者加入其中，对
20位复赛选手进行的专业拍摄将
在大赛决赛现场进行展示，同时潍
坊新浪乐居官方网站上也会刊登。

复赛结束之后，之前已经生
成的投票页面将进行更新，进入
决赛的8位选手将继续通过网络、
短信以及电话留言的方式进行投
票，投票入口可登录潍坊新浪乐
居 官 方 网 站 ( h t t p : / /
weifang.house.sina.com.cn/)。投
票截止时间位8月30日17时。除冠
亚季军之外的5名选手中，投票产
生票数最高的将成为此次大赛最
佳人气比基尼小姐。

8月18日初赛结束之后，20

位选手的网上投票环节正式上
线，截止25日复赛结束，已经有
累计5 0 0 0余人次参与此次投
票，应大赛组委会要求，自8月
25日复赛结束之后，投票页面
将只保留决赛8强选手。投票环
节须知如下，详情可登录潍坊
新浪乐居官方网站查询。

一)投票方式：1 .短信投票：
编辑候选人编号(如为50501号
投票，请编辑短信50501)，手机
发送至1062778858，移动、电信
用户每天上限15票，每月50票，
联通用户每天1票，每月15票。
短信得票数按60%的比例计入
投票成绩。(信息费：1元/条
不含通信费)2 .电话投票：固定
电话拨打16893184，根据语音

提示，输入候选人编号进行投
票，因不按语音提示进行投票，
将不能计票，产生损失概不负
责。语音得票数按30%的比例
计入投票成绩 (信息费：1元/

分钟不含通信费)，语音投票每
部电话每月信息费上限500元。
3 .网络投票：网络投票每个IP

地址每小时限投1票，每次需选
择10名候选。网络得票数按10%

的比例计入投票成绩。
二)投票须知 1、短信投

票时，收到短信回复后，才算成
功一票。请保持投票手机处于
开机状态，以保证我们可以核
实您的投票，投票手机如出现
停机现象，将对该手机所投票
数进行废票清零。禁止在收不
到短信回复时连续快速发送短

信进行投票，恶意投票用户将
被屏蔽，取消该手机号投票资
格，产生损失概不负责。2、如所
发送编号中有空格、加号、括
弧等字符时，此次投票将不能
成功记票。3、参加评选活动
投票，系统确认计费成功后，
活动网页上显示票数，计费不
成功不计票。4、短信投票严
禁刷票，一经发现，票数作
废。情节严重者将取消评选资
格。5、本次活动只支持山东
省内手机用户参与，外省用户
不能投票。建议用户不要使用
神州行、打折卡等发送短信投
票。6、语音投票,禁止重播，
选手编号输入错误将不能计
票，产生损失概不负责。

本报记者 刘蒙蒙

大赛投票入口开放

可登录潍坊新浪乐居官方网站进行投票
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今日潍坊

关注

本报8月26日讯(记者 董惠)新《旅游
法》将于今年十月正式实施，其中明令禁
止强迫购物、增加购物点、“零负团费”
等旅游行为。26日，记者采访城区各大旅
行社了解到，新规当前，虽然旅行社纷纷
表示“十一黄金周”的很多旅游线路价格
暂时还未发布，但由新规导致价格上涨已
成定局，其中出境游、双飞线路受影响最
为明显，如泰国等东南亚线路价格或将翻
番。

对于经常报团出游的市民来讲，到旅
游目的地后，导游带游客进购物店已成近
年来旅游业的普遍现象。由此也导致了导
游因游客不购物骂人等恶性事件的发生。
不过，即将实施的新《旅游法》中明确规
定，旅行社不得以不合理的低价组织旅游
活动，诱骗旅游者，并通过安排购物或者
另行付费旅游项目获取回扣等不正当利
益。旅行社组织、接待旅游者，不得指定
具体购物场所，不得安排另行付费旅游项
目等。对于新规实施，26日，记者采访城
区各大旅行社了解到，尽管目前旅行社还
都在观望阶段，“十一黄金周”的很多旅
游产品价格暂未公布，但在强迫购物等明
令禁止后，新产品报价上涨已成定局。另

外，9月份各旅游产品的报价也没明显变
化。同时，记者登录58同城的旅游网站也
了解到，目前澳大利亚报价也在1万元左
右，各线路价格均没有明显波动。

“新规实施后，出境游、双飞游受影
响都会较为明显，”26日，城区中国国际
旅行社的一位杨姓工作人员告诉记者，每
年到了9月份以后，澳大利亚线路都将迎来
旅游旺季，往年十一报价在1万元左右，但
预计今年十一黄金周价格将翻番，达到2万
元左右。近些年较为火爆的泰国游，也将
从4千左右涨至8千元左右。另外，包括台
湾等的国内双飞线路价格也可能会有明显
变化。对于新规，潍坊市场反应速度较
慢，因而未出现国内部分地区九月淡季变
旺季的现象。记者登录58同城的旅游网站
也了解到，9月份“旅行社也做好了十一黄
金周变淡季的各种准备”。

除此之外，潍坊金宝旅行社的一位工作
人员也表示，虽然目前还没有接到十一各旅
游产品调价的通知，但涨价也已是不争的事
实。另外，由于多数市民对新规并不了解，因
而9月份，城区报名出游的市民并没有明显
变化。而预计9月份最后一周将旅行社将公
布黄金周期间各旅游产品的价格。

新《旅游法》实施在即

出出境境游游、、双双飞飞线线路路价价格格或或将将翻翻番番

本报8月26日讯 (记者 周
锦江)8月21日，在潍坊奥林匹克
公园，福田商务汽车携手第21届
中日韩青少年运动会组委会共
同举行了“中日韩青少年运动会
赛事与运动员专用车”交车仪
式。潍坊本土品牌福田蒙派克成

“赛事与运动员专用车”。
在仪式上，福田汽车党委副

书记赵景光向21届中日韩青少
会组委会办公室主任耿文交付
钥匙，此举也预示着福田蒙派克
正式服务本届赛事，并将全力保
障本次比赛的顺利进行。国际奥
委会委员、原国家奥委会副主席
屠铭德以及北京奥运会冠军潍
坊籍运动员奚爱华到场助阵。

中日韩青少会，由中日韩三
国体育协会共同发起，旨在加强
三国青少年体育后备人才的友
谊和相互了解，促进运动技术水
平的共同提高。世界冠军王楠、
王励勤等都是在此项赛事中脱
颖而出。本届中日韩青少会于8
月23日在潍坊市拉开战幕，届时
来自中日韩的1000多名运动员
聚集山东潍坊，展开青少年国际
化体育竞技。而福田蒙派克凭借
其高端品质被选为本次“赛事与
运动员专用车”。

一位体育营销业内人士表

示，中日韩青少会作为国内外高
度重视的国际赛事，对赛事保障
车辆的严苛要求，这不仅成为福
田商务汽车产品口碑的试金石。
同时福田蒙派克产品通过此项
赛事，进一步激发其内在的产品
赛事基因，树立其卓越品质形
象。

据悉，蒙派克自诞生之际，
就不断与赛事结缘。2007年蒙派
克品牌全球上市仪式，国际奥委
会终身名誉主席萨马兰奇亲自
到场，与福田汽车总经理王金玉
共同捧起蒙派克车模，并为之题
词“相信中国力量”，萨马兰奇也
成为蒙派克在欧洲的首位用户。
此后福田蒙派克商务车又陆续
成为第26届世界大运会、太原国
际马拉松赛、北京职业公路自行
车赛等国内外高端顶级赛事的
指定用车，以高品质姿态向世界
展示其国际化商务MPV风范，
将其赛事基因不断升华。

福田商务汽车品牌负责人
表示，借此次中日韩青少会的契
机，福田蒙派克将把体育赛事的
营销作为一项长期、持续性的战
略规划，充分利用蒙派克的赛事
基因，展示产品自身的优势性
能，不断强化其“赛事与运动员
专用车”的品牌形象。

福田蒙派克成中日韩少运会

“赛事与运动员专用车”
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